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Santa Catarina

SEBRAE V.%o enpresas
1. APRESENTACAO

A cadeia produtiva nautica no Brasil tem propensdo para gerar empregos em todos os
seus elos e, por isso, possui um potencial de impacto social muito importante, pois além da
geracdo de emprego, distribuicdo de renda e desenvolvimento social, também dispde de
inimeras possibilidades de negdcios para as micro e pequenas empresas.

Nos ultimos 10 anos o mercado nautico brasileiro apresentou as maiores taxas de
crescimento do mundo, cerca de 10% ao ano (Bote, 2014). Como descrito por Eduardo Colunna,
presidente da Associacao Brasileira dos Construtores de Barcos e Seus Implementos — ACOBAR,
“nosso potencial é imenso e internacionalmente reconhecido, como evidencia o recente interesse
de grandes empresas multinacionais do setor nautico em estabelecer conexdes no Brasil. A
indUstria nacional estd diante de desafios e oportunidades igualmente inéditos, e para fazer
frente a eles deve demonstrar sua capacidade de utilizar as ferramentas que o mercado exige:
informacdo consistente, raciocinio estratégico e talento humano” (ACOBAR, 2012).

Nos ultimos anos, um grande nimero de marcas internacionais comegou a perceber o
Brasil como um mercado de alto potencial, principalmente diante da crise econ6mica que afeta os
paises centrais, como a comunidade do Euro. Santa Cataria ja é destaque no setor nautico do pais
com grandes empresas instaladas no estado. E o municipio de Tijucas localizado na Grande
Floriandpolis, tem sido sondado por investidores nacionais e internacionais com interesse em
areas desocupadas do municipio. Com uma localizagdo estratégica e os recursos oferecidos pelo
Rio Tijucas, bem como por ser uma cidade litoranea com uma faixa costeira pouco explorada, se
mostra como uma regido atraente para a expansao do setor.

Nesse contexto, este trabalho almeja contribuir demonstrando a competitividade das
empresas do setor ndutico e evidencid-lo como um meio de crescimento econdmico, de modo a
propiciar ao municipio de Tijucas as bases para se iniciar como um polo de desenvolvimento da
cadeia nautica de Santa Catarina, com o intuito de possibilitar melhores condi¢des de trabalho e
de vida a populagdo, além de diversificar as atividades econémicas desenvolvidas atualmente na
cidade.

O documento apresentado refere-se ao Produto Parcial do contrato com o SEBRAE-SC que
tem como escopo a Avaliacdo e Planejamento do desenvolvimento do setor ndutico no municipio
de Tijucas - SC. Esta primeira fase do Plano Estratégico de Desenvolvimento do Setor Nautico do

municipio de Tijucas - SC, foi nomeada como Diagndstico Estratégico Situacional do Municipio.
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Este documento foi estruturado a partir de coleta de informacdes, andlise de dados do
municipio e do mercado nautico, que servirdo de referéncia a partir de entdo para o processo de

tomada de decisdes empresariais, incentivando e apoiando as cadeias produtivas do setor.
1.1. OBJETIVOS

1.1.1. Objetivo Geral:

Construir uma base de informacg6es sobre o municipio de Tijucas - SC, através da elaboracdo
de diagnéstico, apresentacdo do cendrio atual do mercado nautico brasileiro, seus principais
problemas, ameacas e oportunidades, com a finalidade de comprovar as potencialidades do

municipio para o desenvolvimento do setor.

1.1.2. Objetivos Especificos:

- Levantar dados do municipio em seus aspectos: histérico, econémico, social e ambiental;

- Levantar dados do setor de turismo e setor nautico no ambito nacional, estadual e
municipal;

- Analisar os dados levantados referentes aos desafios, as ameacas e as oportunidades do

municipio diante do cenario apresentado para o desenvolvimento do setor nautico.
1.2. METODOLOGIA

Para este estudo foram realizadas pesquisas bibliografica e documental, visitas in loco, e
entrevistas. Inicialmente foi realizada revisdo bibliografica e documental, com busca de
informacdes em fontes primarias (anuario estatistico IBGE, Atlas do Desenvolvimento Humano no
Brasil, websites, entre outros) e fontes secundarias (livros, artigos, websites relacionados ao tema,
entre outros). A pesquisa foi baseada em dados atuais e histéricos do municipio e do setor
nautico. Utilizou-se para esta etapa documentos fornecidos pela prefeitura e demais materiais
disponiveis para consulta principalmente em websites do érgdo municipal e estadual, bem como
estudos anteriores realizados na drea em questao.

Foram obtidos dados através de visitas a campo, através de entrevistas semiestruturadas
e informais com pessoas envolvidas com o setor nautico. E também realizadas visitas aos

principais pontos de interesse turistico, realizado registros fotograficos de elementos relevantes,
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bem como o georeferenciamento das areas visitadas. Na oportunidade, foram feitas reunies
com a equipe da Secretaria da Industria, Comércio e Turismo para coleta de informacdes
significativas para composicao do trabalho.
Uma entrevista via e-mail foi feita com a Unica empresa nautica instalada na cidade, com
a finalidade de coletar dados e percepcdo do setor. Todos os métodos utilizados tiveram como
objetivo a definicdo de parametros para realizagdo do trabalho, para a caracterizagdo do

ambiente e da area a ser estudada.



Santa Catarina

SEBBRAE i oo s
2. DADOS DO MUNICIPIO

2.1. ASPECTOS GERAIS
O municipio de Tijucas esta localizado em uma planicie litoranea do Estado de Santa
Catarina, na mesorregidao geografica da grande Floriandpolis, com uma latitude 27214'29" sul e a

uma longitude 48238'01" oeste, estando a uma altitude de 2 metros acima do mar. Com uma area

de 277 km?, faz divisa ao norte com os municipios de Camboriu, Itapema e Porte Belo, ao sul com
Governador Celso Ramos e Biguacgu, ao leste com o Oceano Atlantico e ao oeste com Canelinha.
Assim, é situada em um local estratégico quando se trata de mobilidade e logistica: esta a apenas
50 km da capital e 45 km de Navegantes (ambas contam com aeroporto internacional), é o
principal acesso para o Vale do Rio Tijucas, onde se inicia a rodovia SC-401, caminho para as
cidades de Canelinha, Sdo Jodo Batista e Nova Trento, além de encontrar-se as margens de uma

das principais rodovias do pais, a BR-101.

(SC-108) i
(BR-101)
Bombinh
—" Porto Belo
4
€30
o —— T
Tijucas
Canelinha
S30 Jodo Batista (BR-101)
rento
Governador
) Celso Ramos
d )L~ ALK )
+

FIGURA 1: LOCALIZACAO DO MUNICIPIO DE TIJUCAS
FONTE: IBGE (2015)

Com Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH) considerado alto comparado a
outros municipios brasileiros (0,760). Conta com uma popula¢do aproximada de 36 mil

habitantes®.

! Estimativa IBGE
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O municipio esta dividido em nove bairros na zona urbana, sendo eles: Areias, Centro,
Joaia, Pernambuco, Praca, Santa Luzia, Sul do Rio, Universitario e XV de novembro. E em sete
localidades na zona rural: Campo Novo, Itinga, Morretes, Nova Descoberta, Oliveira, Terra Nova e
Timbé. Em 2010, 84% de sua populagdo vivia na area urbana sendo, portanto, 26 mil pessoas na
cidade e somente 5 mil na area rural.
A palavra “tijucas” deriva da palavra indigena "Tiyuco", que significa lama escura, muito

comum nas margens do rio homénimo que banha o municipio e tem ali a sua foz.

e bt . &
— —w—ry 4
. -« ‘@

Prefeitura de Tijucas

FIGURA 2: RIO THUCAS
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIJUCAS (2015)
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ASPECTOS GERAIS DO MUNICIPIO

Localizagao - Mesorregiao IBGE

Grande Floriandpolis

Area territorial (km?) 277 km?
Distancia da Capital (km) 53 km
Altitude (metros) 2m

Bioma

Mata Atlantica

Populagao Total 2010

30.960

Densidade demografica 2010 (hab/km?2) | 111,69

Numero de Eleitores 2012 23.278
Data de fundagdo 13/06/1860
Colonizagao Acoriana
Gentilico Tijucano

2.1.1. Numeros da administra¢ao publica

A Prefeitura Municipal de Tijucas, em 2015, conta com um total de 25 gabinetes e

secretarias, sendo:

Gabinete/Secretaria

Direcao

Prefeito Municipal de Tijucas

VALERIO TOMAZI

Vice-Prefeito Municipal de Tijucas

AILTON FERNANDES

Diretoria de Integracdo e Comunicacdo Social

Ana Maria Cordeiro

FUNCULTRATI

Chefia de Gabinete

Chefe Lélia Regina Campos de
Oliveira

Diretoria de Controle Interno

Nelson Zunino Duarte

Diretoria Municipal de Transito e Transportes

Diretor Artur Tomazoni Filho

Fundacdo Municipal de Esportes

Rogério dos Anjos

Procuradoria Geral do Municipio

Procurador Sivonei Simas

SAMAE

Diretor Wilson B. de Souza

Secretaria Municipal de Acdo Social

Secretaria Sheila Dias

Secretaria Municipal de Administracdo

Secretaria Michele Peixer Pereira
dos Santos

Secretaria Municipal de Agricultura, Pesca e Meio

Secretario Odirlei Resini

Ambiente

Secretaria Municipal de Cultura, Juventude e

Direitos Humanos

Claudia Beatriz Venancio

Secretaria Municipal de Educacdo

Secretdaria Lorena De Oliveira
Silva

Secretaria Municipal de Financas

Secretaria Rosangela F. Leal da

10
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Veiga
Secretaria Municipal de Industria, Comércio e Secretario Jean Carlos de Sieno
Turismo dos Santos
Secretaria Municipal de Obras, Transportes e Secretario Claudio Tiago Izidoro
Servicos Publicos
Secretaria Municipal da Saude Luiz Rogério da Silva

TABELA 1: GABINETES E SECRETARIAS
FONTE: PREFEITURA MUNUCIPAL DE TIJUCAS, 2015

Numero do quadro de pessoal da Prefeitura Municipal de Tijucas:

Servidores, Agentes e Estagiarios Numero de pessoas
Total de servidores efetivos 708

Total de servidores contratados 329

Total de servidores comissionados 135

Total de servidores cedidos 0

Total de servidores recebidos 0

Total de agentes politicos 0

Total de estagiarios 0

Total 1.172

TABELA 2: QUADRO DE PESSOAL PREFEITURA DE TIJUCAS
FONTE: FONTE: PORTAL DA TRANSPARENCIA

2.2. ASPECTOS HISTORICOS

O histdrico de Tijucas estd primeiramente ligado aos povos indigenas que residiam na
regidao e deixaram como herancga a origem do nome do municipio.

Em 1530, o navegador Sebastido Caboto, que estava a servico da Espanha, aportou na foz
do rio Tijucas. Porém, a colonizacdo se deu somente mais tarde. No ano de 1775, o coronel
Antonio da Gama foi nomeado governador e providenciou que fosse fundada uma povoacdo na
enseada das Garoupas (Porto Belo), comecando assim a distribuicdo de moradores ndo sé pelo
proprio local como pelo territério vizinho, onde se achava o atual Municipio. Neste periodo
destaca-se a colonizacao agoriana na regiao.

Por uma Resolugdo da Assembleia Provincial, em 1836, foram concedidas terras devolutas
na regido. Entre os beneficiados estavam Carlos Demaria e Henrique Schutel. Nessas terras,

situadas a margem direita do rio Tijucas, a aproximadamente 30 quilémetros de sua foz, fundou-

11
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se uma coldnia, denominada Nova ltalia, com maioria sendo italianos oriundos principalmente da
Sardenha.

Através da lei 271, de 4 de maio de 1848, foi criada a freguesia de Sdo Sebastido da Foz do
Tijucas Grande, na qual o engenheiro militar Jodo de Souza Melo e Alvim fez a planta para a sua
povoacao. Tal plano nao foi seguido, pois alguns anos depois, o préprio Alvim relata ao presidente
da provincia que a populagdo de Tijucas construia as casas em completa desordem e que as
condi¢Bes da barra do rio estavam precarias. Apesar disto, o comércio na freguesia cresce e é
grande o movimento de exportacao dos diversos tipos de madeira de lei, além da producdo de
farinha, arroz, feijao e agucar grosso. Nesta mesma data, criou-se a paréquia com a denominagao
de Sao Sebastido da Foz do Tijucas Grande.

Através da lei 404, de 4 de abril de 1859, constituiu-se o municipio de S3o Sebastido de
Tijucas, elevada de freguesia a categoria de vila (municipio), e em 1895 por meio da Lei n® 140, de
29 de agosto, foi desmembrada a Freguesia de Porto Belo da Villa de S3o Sebastido de Tijucas.

Com o passar do tempo, foi observado na foz do Rio Tijucas e nos arredores, uma lama
escura, que na lingua dos indigenas quer dizer "Tiyuco". As pessoas da época consideraram este
um bom motivo para se trocar o nome para Tijuco. E através de discussGes e aprimoramentos, em
1916 o nome do municipio foi finalmente alterado para Tijucas.

Pela sua colonizagdo predominantemente portuguesa, historicamente usufruiu muito da
navegacao, o Rio era bastante utilizado para escoamento e o mar era posi¢ao estratégica. Devido
a forte frota mercante da época o Rio era usado principalmente para escoa¢do de madeira vindo
do interior de Santa Catarina.

Na histéria de Tijucas barcos de grande porte eram feitos em estaleiros na cidade. E a
dificuldade com o assoreamento do Rio também é antiga. A localiza¢do de Tijucas era a principal
fonte de acesso e de parada antes de continuar a viagem, havia muitas reunides na cidade, com a
instalacdo das rodovias ndo ha mais paradas estratégicas. A Industria de aclcar na cidade era

muito forte assim como ceramica e fumo.
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QUADRO - A MARINHA MERCANTE DE TIJUCAS

FIGURA 3: MARINHA MERCANTE
FONTE: BLOG MEMORIAS DE TIJUCAS

“Pela caréncia de boas estradas para transportar os nossos produtos (muitos cereais e
madeira), em 1901, os coronéis Benjamim Gallotti e Jodo Bayer passaram a adquirir barcos.
Foi o inicio da Marinha Mercante de Tijucas, navegacdo veleira, cuja capacidade dos barcos
variava entre 30 e 600 toneladas e, o “Elizabeth”, também de trés mastros, para 450
toneladas, de propriedade de Jodo Bayer.

Em pouco tempo..., outros também passaram a possuir barcos. Dai a criagdo dos 21 pequenos
portos e estaleiros ao longo da Beira-Rio e que se estendiam desde a ponte metalica General
Bulcdo Vianna, até quase a Beira-Mar Norte.

Isso fez com que o primeiro centro desta cidade, o tradicional bairro da “Praca” — berco da
grande maioria de nossos herdis marinheiros e, o maior e mais bonito dos bairros — ficasse um
tanto descentralizado, pois o maior comércio passou a ser maritimo.

Conforme consta no “Livro de Entrada e Saida dos Navios Veleiros tijuquenses”, ainda bem
legivel, nas décadas de 20 e 30, quando esta marinha se encontrava no auge, chegou a
possuir (entre grandes e pequenos) uma frota de aproximadamente 100 veleiros.

E, quer em terra ou em mar, durante muitos anos gerou empregos para centenas de
tijuquenses, chegando a passar de pai para filhos e netos, pois esta navegacdo veleira
sobreviveu quase meio século — 1901 a 1949.

Embora ndo muito, mas..., em busca de cereais e madeira, navios e veleiros de outras plagas
também atracaram — por diversas vezes — em alguns dos nossos 21 portos, como o imponente
“Bras Cubas” de Santos/SP, e outros conforme esta registado no livro, e é bem lembrado

ainda pelos mais idosos.
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Tanto os veleiros tijuquenses, como os de outras plagas, cujo calado era acima de 300
toneladas, ndo ultrapassavam a nossa foz, portanto ancoravam em ganchos, hoje Gov. Celso
Ramos, para serem carregados ou vice-versa pelos veleiros menores que, tanta vida dava
também a nossa baia.
A rota constante desses nossos navios veleiros era Tijucas — Rio de Janeiro, com escalas em
S3o Francisco, Paranagua e Santos/SP, levando muitos cereais e madeira. De acordo, esses
veleiros traziam muito sal de Cabo Frio e, muitas mercadorias importadas e que o Brasil ainda
nao produzia: vinhos, azeites e perfumes; cristais, porcelanas, prataria e luminarias, sedas,
cetins, linhos, rendas, veludos, etc. Por isso, ainda hoje, o tijuquense sabe o que é bom.
Segundo o Senhor Salvio Narciso, hoje octogenario, residente em Floriandpolis, ex-guarda
livros da Bayer Navegacdo, esses nossos veleiros também faziam fretes do Rio de Janeiro para
Sao Luiz do Maranhao, portanto, percorriam grande parte da costa.
Com o assoreamento acelerado da nossa foz, a construcao de novas estradas e a chegada de
muitos caminhdes, esses barcos foram vendidos para outras regides; inclusive alguns
passaram a ser motorizados, como no caso do imponente “Joanna”, de Jodo Bayer, que virou
barco de recreio no Rio de Janeiro.
E foi assim que, no longinquo 10 de outubro de 1949, os trés ultimos destes encantadores
navios veleiros, ainda com a tripulacdo uniformizada e sob o eco dos seus sinos, levantaram
ancora e, de velas desfraldadas, partiram de mar afora para ndo mais voltar, deixando para
tras (e sem vida) os nossos 21 portos, estaleiros e... uma grande saudade!”

Clélia Carvalho Bayer

BAYER, Marcos; GOMES, Luiz (Organizadores). Muitas histérias de Tijucas. Florianépolis: Insular, 2000.

2.3. ASPECTOS SOCIAIS

2.3.1. Populagao

A populacdo de Tijucas vem aumentando nos Uultimos anos. Entre 2000 e 2010, a

populagdo cresceu a uma taxa média anual de 2,80%, enquanto no Brasil foi de 1,17%, no mesmo

periodo. Nesta década, a taxa de urbanizagdo do municipio passou de 79,62% para 83,99% (ATLAS

BRASIL, 2013).
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Em 2010 viviam, no municipio, 30.960 pessoas, e segundo projecdes do IBGE, em 2015

estima-se que residam no municipio aproximadamente 36 mil pessoas.

Populacio Populagdo |% do Total | Populagido |% do Total | Populagdo |% do Total
pula¢ (1991) (1991) (2000) (2000) (2010) (2010)

Populacd

opulacao 19.650 100,00 23.499 100,00 30.960 100,00
total
Homens 9.907 50,42 11.744 49,98 15.494 50,05
Mulheres 9.743 49,58 11.755 50,02 15.466 49,95
Urbana 14.334 72,95 18.711 79,62 26.002 83,99
Rural 5.316 27,05 4788 20,38 4.958 16,01

TABELA 3: POPULAGAO TOTAL, POR GENERO, RURAL/URBANA - TIJUCAS — SC
FONTE: PNUD, IPEA E FIP APUD ATLAS BRASIL (2013).

2.3.2. Densidade Demografica

Baseado no Censo Populacional (IBGE) de 2010, Tijucas possuia uma densidade

demografica 111,7 hab./km?, no gréfico abaixo podemos observar o crescimento populacional

desde 1980.
HABITANTENTES/KM?
2010 111,7
2000 84,2
1991 70,5
1980 61,5
(I) 2I0 4IO 6I0 8I0 100 120

GRAFICO 1: DENSIDADE DEMOGRAFICA
FONTE: IBGE (2010)
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2.3.3. indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH-M)

O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH-M) de Tijucas é de 0,760, o que é

considerado um nivel alto de desenvolvimento. O municipio ocupa a 3662 posi¢do entre os 5.565

municipios brasileiros segundo essa forma de mensuracdo. O fator que mais contribui para o IDH

do municipio atualmente é a Longevidade, com indice de 0,873, seguida de Renda, com indice de

0,747, e de Educagdo, com indice de 0,672 (ATLAS BRASIL, 2013).

IDHM e componentes 1991 2000 2010

IDHM Educagdo 0,346 0,510 0,672
% de 18 anos ou mais com ensino fundamental completo 29,50 39,13 55,11
% de 5 a 6 anos frequentando a escola 40,01 68,27 88,09
% de 11 a 13 anos frequentando os anos finais do ensino

fundamental 49,31 68,60 93,93
% de 15 a 17 anos com ensino fundamental completo 34,59 60,51 68,38
% de 18 a 20 anos com ensino médio completo 26,25 36,00 46,42

IDHM Longevidade 0,762 0,796 0,873
Esperanca de vida ao nascer (em anos) 70,72 72,75 77,39

IDHM Renda 0,673 0,736 0,747
Renda per capita (em RS) 525,52 780,92 835,48

TABELA 4: INDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO MUNICIPAL E SEUS COMPONENTES - THUCAS — SC

FONTE: PNUD, IPEA E FJP APUD ATLAS BRASIL (2013).

Tijucas tém melhorado consideravelmente seus resultados nas ultimas décadas: em 1991

o valor era de 0,562 e em 2000 de 0,669, o que significa uma taxa de crescimento de 19,04%

entre esses anos, e de 35,23% contabilizando o periodo entre 1991 e 2010.

16



0,9
0,8
0,7
0,6
0,5
0,4

2
>

0,2
0,1

1991

SEBRAE

\

GRAFICO 2: EVOLUGAO DO IDH-M

FONTE: PNUD, IPEA E FJP APUD ATLAS BRASIL (2013).

2.3.4. Estrutura Etaria

2000

2010

Servico de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas
Santa Catarina

e | 1jUCaS

e Municipio de maior IDHM

no Brasil

@ Municipio de menor

IDHM no Brasil

e 1 D H Brasil

e LD H Santa Catarina

Entre 2000 e 2010, a razao de dependéncia no municipio passou de 53,35% para 40,46% e

a taxa de envelhecimento, de 6,00% para 6,61%. Em 1991, esses dois indicadores eram,

respectivamente, 63,86% e 5,26%. Ja no estado, a razdo de dependéncia passou de 65,43% em

1991, para 54,94% em 2000 e 45,92% em 2010; enquanto a taxa de envelhecimento passou de

4,83%, para 5,83% e para 7,36%, respectivamente.

Estrutura Etaria da Populagdo - Tijucas — SC

Populagdo % do Populagdo % do Populagdo % do
- u u u
Estrutura Etaria pulag Total pufag Total purac Total
(1991) (2000) (2010)
(1991) (2000) (2010)
Menos de 15 anos 6.624 33,71 6.999 29,78 6.870 22,19
15 a 64 anos 11.992 61,03 15.089 64,21 22.042 71,20
65 anos ou mais 1.034 5,26 1.411 6,00 2.048 6,61
Razdao de
.. 63,86 - 53,35 - 40,46 -
dependéncia
indice de
. 5,26 - 6,00 - 6,61 -
envelhecimento

TABELA 5: ESTRUTURA ETARIA DA POPULAGAO - TIJUCAS — SC

FONTE: PNUD, IPEA E FJP APUD ATLAS BRASIL (2013).
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2.3.5. Longevidade, Mortalidade e Fecundidade

A mortalidade infantil (morte de criangcas com menos de um ano de idade) no municipio
passou de 21,8 por mil nascidos vivos, em 2000, para 10,5 por mil nascidos vivos, em 2010. Em
1991, a taxa era de 22,9. Ja no estado, a taxa era de 11,5, em 2010, de 16,8, em 2000 e 24,8, em
1991. Entre 2000 e 2010, a taxa de mortalidade infantil no pais caiu de 30,6 por mil nascidos vivos
para 16,7 por mil nascidos vivos. Em 1991, essa taxa era de 44,7 por mil nascidos vivos.

Com a taxa observada em 2010, o Brasil cumpre uma das metas dos Objetivos de
Desenvolvimento do Milénio das Na¢Ges Unidas, segundo a qual a mortalidade infantil no pais

deve estar abaixo de 17,9 ébitos por mil em 2015.

1991 2000 2010
Esperanca de vida ao nascer (em anos) 70,7 72,8 77,4
Mortalidade até 1 ano de idade (por mil nascidos vivos) 22,9 21,8 10,5
Mortalidade até 5 anos de idade (por mil nascidos vivos) 26,4 25,1 12,3
Taxa de fecundidade total (filhos por mulher) 3,5 2,2 1,8

TABELA 6: LONGEVIDADE, MORTALIDADE E FECUNDIDADE - TIJUCAS —SC
FONTE: PNUD, IPEA E FIP APUD ATLAS BRASIL (2013).

2.3.6. Educacao
2.3.6.1. Criangas e Jovens

Proporgdes de criangas e jovens frequentando ou tendo completado determinados ciclos
indica a situacdo da educacdo entre a populacdo em idade escolar do estado e compde o IDHM
Educagdo. No municipio, a proporg¢do de criangas de 5 a 6 anos na escola é de 88,09%, em 2010.
No mesmo ano, a propor¢ado de criancas de 11 a 13 anos frequentando os anos finais do ensino
fundamental é de 93,93%; a proporg¢do de jovens de 15 a 17 anos com ensino fundamental
completo é de 68,38%; e a proporgao de jovens de 18 a 20 anos com ensino médio completo é de
46,42%. Entre 1991 e 2010, essas propor¢des aumentaram, respectivamente, em 48,08 pontos

percentuais, 44,62 pontos percentuais, 33,79 pontos percentuais e 20,17 pontos percentuais.
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GRAFICO 3: FLUXO ESCOLAR POR FAIXA ETARIA - THUCAS - SC - 1991/2000/2010
FONTE: PNUD, IPEA E FJP APUD ATLAS BRASIL (2013).

Em 2010, 90,06% da populacdo de 6 a 17 anos do municipio estavam cursando o ensino
basico regular com até dois anos de defasagem idade-série. Em 2000 eram 82,49% e, em 1991,
84,96%. Dos jovens adultos de 18 a 24 anos, 16,24% estavam cursando o ensino superior em

2010. Em 2000 eram 10,91% e, em 1991, 5,44%. 82,49% e, em 1991, 84,96%.

2.3.6.2. Expectativa de Anos de Estudo

O indicador Expectativa de Anos de Estudo também sintetiza a frequéncia escolar da
populacdo em idade escolar. Mais precisamente, indica o0 numero de anos de estudo que uma
crianga que inicia a vida escolar no ano de referéncia devera completar ao atingir a idade de 18
anos. Entre 2000 e 2010, ela passou de 9,44 anos para 9,73 anos, no municipio, enquanto no
estado passou de 10,13 anos para 10,24 anos. Em 1991, a expectativa de anos de estudo era de

9,79 anos, no municipio, e de 9,93 anos, na UF.

2.3.6.3. Populagdo Adulta

Também compde o IDH-M Educacdo um indicador de escolaridade da populac¢do adulta, o
percentual da populacdo de 18 anos ou mais com o ensino fundamental completo. Esse indicador
carrega uma grande inércia, em funcdo do peso das geracbes mais antigas, de menor

escolaridade. Entre 2000 e 2010, esse percentual passou de 39,13% para 55,11%, no municipio, e
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de 39,76% para 54,92%, no estado. Em 1991, os percentuais eram de 29,50%, no municipio, e
30,09%, na UF. Em 2010, considerando-se a populagdo municipal de 25 anos ou mais de idade,
7,28% eram analfabetos, 49,56% tinham o ensino fundamental completo, 35,26% possuiam o
ensino médio completo e 7,93%, o superior completo. No Brasil, esses percentuais sdo,

respectivamente, 11,82%, 50,75%, 35,83% e 11,27%.

2.3.6.4. Alunos matriculados por dependéncia administrativa

_Em 2012, Tijucas apresentava 7.793 alunos matriculados (ndo inclusos os alunos do
ensino superior), sendo este niumero resultado do balangco do Ministério da Educacdo relativo ao
ano de 2012. Abaixo o numero de alunos matriculados por dependéncia administrativa em

Tijucas, no periodo de 2003 a 2012:

ANO MUNICIPAL ESTADUAL FEDERAL PRIVADA TOTAL
2003 3.033 2.835 - 1.654 7.522
2004 2.939 2.984 - 1.555 7.478
2005 2.930 3.077 - 1.634 7.641
2006 3.046 3.078 - 1.484 7.608
2007 2.847 2.758 - 1.535 7.140
2008 3.135 2.483 - 1.539 7.157
2009 3.223 2.885 - 1.511 7.619
2010 3.341 2.793 - 1.423 7.557
2011 3.484 2.753 - 1.565 7.804
2012 3.749 2.425 - 1.619 7.793
% relativo em
48,11% 31,42% - 20,78% 100,00%
2012
Evolugdo no
i 23,61% -14,46% - -2,12% 3,60%
periodo 2003-2012

TABELA 7: ALUNOS MATRICULADOS POR DEPENDENCIA ADMINISTRATIVA

FONTE: CENSO ESCOLAR E SECRETARIA DE EDUCAGCAO DE SANTA CATARINA, 2012.

Notas: 1 Ndo estdo computados os alunos do ensino superior. 2 Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo
resultante de arredondamento.

Com relacdo a oferta destas matriculas, conforme tabela anterior, as redes municipal e
estadual responderam, em 2012, por 79,2% do nimero de matriculados no municipio. Em relagdo
a evolugdo do numero de alunos matriculados em Tijucas, foram 7.522 alunos em 2003 e 7.793

em 2012, houve aumento de 3,60% considerando o periodo ja citado.
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2.3.6.5.

Distribuicdo do niumero de alunos por modalidade de ensino

Os dados extraidos do Ministério da Educagdo apontam que, em 2012, o maior

contingente de alunos matriculados no municipio estava relacionado ao ensino fundamental e

educacdo infantil. A tabela a seguir demonstra o nimero de alunos matriculados segundo as

modalidades de ensino em 2012:

% %
MODALIDADES DETALHAMENTO | ALUNOS 0 >
RELATIVA | MODALIDADES
. . Creche 676 8,7%
Educacgao Infantil - 16,7%
Pré-escola 622 8,0%
12 3 42 série (Anos
N 2.688 34,5%
. Iniciais)
Ensino Fundamental — 60,0%
52 3 82 série (Anos
Lo 1.985 25,5%
Finais)
Ensino Médio 1.276 16,4% 16,4%
Ensino Profissional (Nivel Técnico 304 3,9% 3,9%
Fundamental 2 51 0,7% 0.7%
Médio 2 - - e
Fundamental 125 1,6%
Médio - - 1.6%
Creche 0,0%
Pré-Escola 0,0%
12 3 42 série (Anos
L 32 0,4%
Iniciais)
Educacgdo Especial (Alunos de 52 3 82 série (Anos
. - 27 0,3%
Escolas Especiais, Classes Iniciais) 0,8%
Especiais e Incluidos) Médio 3 0,0%
Ed. Prof. Nivel
Técnico
E.J.A Fundamental - -
E.J.A Médio - -
Total 7.793 100,0%

TABELA 8: DISTRIBUIGAO DOS ALUNOS POR MODALIDADE DO ENSINO NO MUNICIPIO

FONTE: CENSO ESCOLAR, 2012.

Notas: 1 Ndo estdo computados os alunos do ensino superior. 2 Alunos de Escolas Especiais, Classes Especiais e Incluidos. 3 Sinal
convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.
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2.3.6.6.  Indice da Educacdo Bésica — IDEB

_O IDEB é calculado a partir de dois componentes: taxa de rendimento escolar (aprovagao)
e a média de desempenho nos exames padronizados aplicados pelo INEP. Este indice permite
tracar metas de qualidade educacional.

A tabela a seguir apresenta o indice da Educacdo Basica nos anos iniciais e finais, durante

o periodo de 2005 e 2011.

Ensino IDEB em Tijucas Evolugdo do Indicador
fundamental 2005 2007 2009 2011 2005/2011

Anos Iniciais 4,3 4,4 4,3 4,8 11,6%

Anos Finais 3,9 3,9 3,9 3,9 0,0%

TABELA 9: INDICE DA EDUCAGAO BASICA NOS ANOS INICIAIS E FINAIS
FONTE: CENSO ESCOLAR 2012.

2.3.6.7. Numero de Escolas Técnicas Profissionalizantes

Segundo dados do Sistema Nacional de Informagdes da Educacdo Profissional e
Tecnoldgica (SISTEC), em 2012, Tijucas possuia duas (2) instituicGes de ensino técnico
profissionalizante.

1. SENAI — Servico Nacional de Aprendizado industrial que conta com sete (7) ofertas de cursos:

- Técnico em Ceramica

- Técnico em Eletromecanica

- Técnico em Eletrotécnica

- Técnico em Logistica

- Técnico em Manutencgdo e suporte em informatica

- Técnico em Redes de computadores

- Técnico em Seguranca do trabalho
2. COLEGIO CENECISTA BENJAMIN GALLOTI conta com duas (2) ofertas de cursos:

- Técnico em Enfermagem

- Técnico em Vendas
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2.3.7. Saude
2.3.7.1. Unidades de saude

Na drea da salide no municipio de Tijucas encontram-se:

03 Hospitais: Hospital e maternidade, atendimento hospitalar, pronto-socorro e unidades
hospitalares para atendimento a urgéncias.

01 Instituto: Médico — Oftalmoldgico.

13 Postos de Saude: Saude da Familia, Saude Bucal, Atencdo Basica e Consultas
Especializadas.

05 Clinicas: Com servicos médicos e odontologia/ortodontia, além de anestesiologia,
cardiologia, cirurgia do aparelho digestivo, geral e plastica, dermatologia, fonoaudiologia,
ginecologia/obstetricia, hematologia, neurocirurgia, nutricio, ortopedia e traumatologia,
otorrinolaringologia, psicologia, psiquiatria, radiologia, reumatologia, urologia, fisioterapia,
medicina do trabalho, ultrassonografia, pediatria, puericultura, saide mental e outros.

12 Consultdrios Odontolégicos: Dentistas — odontologia clinica geral, estética, prevencao,
ortodontia, cirurgias e implantes, periodontia, endodontia e préteses.

03 Laboratdrios: Exames Laboratoriais

12 Farmacias: Farmacia de manipulagdao, medicamentos diversos, cosméticos, perfumaria e

produtos de higiene pessoal.

2.3.7.2. Leitos de internagdo no municipio

Em 2012, Tijucas apresentou evolucdo negativa em relagdo a quantidade de leitos de

internacdo disponivel em 2007, de acordo com a tabela a seguir.

Especialidades Tijucas Evolugao
2007 2008 2009 2010 2011 2012 | 2007/2012

Cirurgicos 11 11 14 14 14 14 27,3%
Clinicos 22 22 15 15 15 15 -31,8%
Complementares - - - - - - -
Obstétrico 14 14 14 14 14 14 0,0%
Pediatrico - - 3 3 3 3 -

Outras Especialidades 17 17 11 12 12 12 -29,4%
Hospital/DIA - - - - - - -

Total 64 64 57 58 58 58 -9,4%
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TABELA 10: LEITOS DE INTERNAGAO DISPONIVEIS

FONTE: MINISTERIO DA SAUDE, CADASTRO NACIONAL DE ESTABELECIMENTOS DE SAUDE (CNES), 2012.

Notas: 1 Leitos complementares: Unidades de Tratamento Intensivo, Intermedidrias e de Isolamento. 2 Sinal convencional utilizado: -
Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.

A tabela a seguir demonstra o nimero de leitos no municipio, na regido, no Estado e no

Brasil, nos anos de 2007 e 2012.

Anos Tijucas Grande Santa Catarina Brasil
Floriandpolis
2007 64 3.481 16.130 500.452
2012 58 3.448 16.728 503,516
EVOLUCAO -9,4% -0,9% 3,7% 0,6%
2007/2012

TABELA 11: LEITOS NO MUNICIPIO, ESTADO E PAIS
FONTE: MINISTERIO DA SAUDE, CADASTRO NACIONAL DE ESTABELECIMENTOS DE SAUDE (CNES), 2012.

2.3.7.3. Numero de leitos hospitalares e UTIS por 1.000 habitantes

No Estado, em 2010, existiam 2,45 leitos de internagdo para cada 1.000 habitantes, indice
que reduz para 1,80, quando considerados apenas os leitos disponibilizados pelo Sistema Unico
de Saude — SUS. Os dados referentes ao municipio, regido, Estado e Pais estdo apresentados na

tabela a seguir.

Leitos de Tijucas Grande Santa Catarina Brasil
internagao por Florianépolis
1.000 habitantes 2007 2010 2007 2010 2007 2010 2007 2010
Leitos existentes 2,39 1,87 3,63 3,58 2,50 2,45 2,46 2,42
Leitos SUS 1,16 1,10 3,58 3,50 1,89 1,80 1,85 1,77
TABELA 12: C

FONTE: MINISTERIO DA SAUDE, CADASTRO NACIONAL DE ESTABELECIMENTOS DE SAUDE (CNES), 2010.
Nota: Ndo inclui leitos complementares.

O numero de UTIs é mostrado na tabela a seguir, de acordo com o Ministério da Saude,
elas se classificam em Neonatal, Pediatrica, Adulto e Especializada, podendo ainda ser

segmentadas, de acordo com a estrutura que possuem, em tipo |, Il ou Ill.

- Grande . )

UTI por 1.000 Tijucas L Santa Catarina Brasil

) Florianépolis
habitantes

2010 2010 2010 2010
UTI Adulto | - 0,063 0,0230 0,0452
UTI Adulto Il - 0,0624 0,0586 0,548
UTI Adulto 11l - 0,0171 0,0078 0,0143
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UTI Infantil | - 0,0060 0,0019 0,0073
UTI Infantil Il - 0,0080 0,0112 0,0097
UTI Infantil 1l - - 0,0005 0,0035
UTI Neonatal | - 0,0121 0,0048 0,0134
UTI Neonatal Il - 0,0382 0,0253 0,0206
UTI Neonatal lll - - 0,0029 0,0052
UTI Queimados - 0,0060 0,0013 0,0012
Média - 0,027 0,014 0,018

TABELA 13: LEITOS POR 1.000 HABITANTES POR ESPECIALIDADE
FONTE: MINISTERIO DA SAUDE, CADASTRO NACIONAL DE ESTABELECIMENTOS DE SAUDE (CNES), 2010.
Nota: Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.

Conforme mostrado, em 2010, existiam em média, no Estado, 0,014 leitos por mil
habitantes destinados para UTls, 0,027 leitos por mil habitantes na regido e em Tijucas, no mesmo
ano, nenhum leito por habitante.

2.3.7.4. Numero de profissionais ligados a salude

Em 2010, existiam 329 profissionais ligados a saude em Tijucas. A tabela a seguir

apresenta a especialidade e a quantidade de profissionais disponivel no municipio.

CATEGORIAS DE PROFISSIONAIS DA 2010
SAUDE Tijucas G_ra",de . Sa"t_a Brasil
Florianépolis | Catarina
Médicos 161 8.041 35.900 880.485
Anestesista 9 567 1.679 39.095
Cirurgido Geral 9 401 2.319 59.050
Clinico Geral 44 1.203 8.206 186.305
Ginecologista Obstetra 13 625 3.115 84.298
Médico de Familia 11 255 1.590 36.384
Pediatra 13 580 3.148 82.826
Psiquiatra 3 211 741 16.776
Radiologista 6 358 1.300 32.103
Médicos de outras especialidades 53 3.841 13.802 343.648
Cirurgidao Dentista 46 1.199 7.056 147.840
Enfermeiro 28 925 4.161 158.841
Fisioterapeuta 4 301 1.755 58.028
Nutricionista 4 109 465 19.654
Farmacéutico 6 376 1.655 46.209
Assistente Social 2 126 786 24.831
Psicélogo 4 283 1.567 42.754
Auxiliar de Enfermagem 44 1.059 6.536 315.977
Técnico de Enfermagem 30 1.964 9.972 218.527
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TOTAL 329 14.383 68.853 1.913.14

6

TABELA 14: CATEGORIAS DE PROFISSIONAIS DE SAUDE
FONTE: MINISTERIO DA SAUDE, CADASTRO NACIONAL DE ESTABELECIMENTOS DE SAUDE (CNES), 2010.
Nota: Se um profissional tiver vinculo com mais de um estabelecimento, ele sera contado tantas vezes quantos vinculos houver.

2.3.7.5. Numero de domicilios particulares e coletivos

Domicilio é considerado um local estruturalmente separado e independente que se
destina a servir de habitacdo a uma ou mais pessoas, podendo ser particular ou coletivo. Neste
aspecto, o municipio de Tijucas possuia, em 2010, 10.813 domicilios registrados, sendo 10.799
particulares e 14 coletivos.

A tabela a seguir, apresenta a proporcdo relativa entre domicilios particulares e coletivos

do municipio e do estado de Santa Catarina.

TIJUCAS SANTA CATARINA
Particulares Coletivos Particulares Coletivos
99,87% 0,13% 99,79% 0,21%

TABELA 15: NUMERO DE DOMICILIOS POR TIPO
FONTE: RESULTADOS ELABORADOS PELO SEBRAE/SC COM BASE EM DADOS DO IBGE, 2010.

Importante ressaltar que, neste caso, os domicilios particulares, de acordo com o IBGE,
sdo caracterizados quando o relacionamento entre seus ocupantes é ditado por lacos de
parentesco, de dependéncia doméstica ou por normas de convivéncia.

2.3.7.6. Domicilios por tipologia

Com base em dados do Censo Demografico, em 2010, o municipio possuia 9.779
domicilios, deste total, eram 78,7% préprios, 16,8% alugados, 4,4% cedidos e 0,1% em outra
condicdo. Vale denotar que, diferentemente da se¢do anterior, aqui sdao considerados apenas os
domicilios particulares permanentes que, segundo o IBGE, sdo construidos para servir
exclusivamente a habitacdo e que, na data de referéncia, tinham a finalidade de servir de moradia

a uma ou mais pessoas.

GRANDE SANTA
TIPOLOGIA TIJUCAS < BRASIL
FLORIANOPOLIS CATARINA
Alugado 16,8% 21,6% 18,6% 18,3%
Cedido 4,4% 4,0% 5,7% 7,8%
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Outra Condicao 0,1% 0,2% 0,2% 0,6%
Préprio 78,7% 74,3% 75,4% 73,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

TABELA 16: DOMICILIOS POR TIPOLOGIA

FONTE: IBGE, 2010.

Nota: Dados referentes a domicilios particulares permanentes.

2.3.7.7.

Numero de domicilios urbanos por classe econémica

O obijetivo deste aspecto é identificar o perfil dos domicilios urbanos no municipio sob o

aspecto de rendimento financeiro. Vale denotar que aqui sdo utilizados dados do IPC Maps 2011,

baseados nos primeiros resultados do Censo Demografico de 2010, realizado pelo IBGE, além dos

dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios de 2009 e Pesquisa de Orcamentos

Familiares de 2009. O IPC Maps 2011 levou em consideracdo a classificacdo dos domicilios

urbanos segundo o Critério de Classificagdo Econémica Brasil, desenvolvido pela ABA — Associagdo

Brasileira de Anunciantes, ABEP — Associacdo Brasileira das Empresas de Pesquisa e ABIPEME —

Associa¢do Brasileira dos Institutos de Pesquisa de Mercado. De acordo com a tabela a seguir

Tijucas possuia, em 2011, o maior nimero de domicilios urbanos com rendimentos na classe C1,

contabilizando todas as residéncias, e o menor nimero na classe Al, conforme apresenta a tabela

a seguir.
CLASSES TIJUCAS SANTA CATARINA

Al 21 0,25% 9.510 0,6%
A2 271 3,20% 68.502 4,0%

Bl 792 9,34% 199.282 11,7%

B2 1.892 22,32% 414.320 24,3%
Cc1 2.463 29,06% 464.039 27,2%
c2 1.806 21,30% 326.751 19,1%

D 1.185 13,98% 214.236 12,6%

E 47 0,55% 9.696 0,6%
TOTAL 8.477 100% 1.706.336 100%

TABELA 17: DOMICILIOS POR CLASSE ECONOMICA

FONTE: RESULTADOS ELABORADOS PELO SEBRAE/SC COM BASE EM DADOS DO IPC-MAPS, 2011.

Sendo critérios de classificagdo econ6mica do Brasil definidos pela ABEP - Associacdo

Brasileira das Empresas de Pesquisa que permitem estabelecer um parametro de renda familiar

média mensal, conforme apresentado:

27



Santa Catarina

—
—
Servico de Apoio as
E B R A E Micro e Pequenas Empresas
—
—

Classe Econdmica Renda Familiar Bruta Mensal
Al RS 14.250,00

A2 RS 7.557,00

B1 RS 3.944,00

B2 RS 2.256,00

c1 RS 1.318,00

Cc2 RS 861,00

D RS 549,00

E RS 329,00

TABELA 18: CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO ECONOMICA
FONTE: ABEP - ASSOCIAGAO BRASILEIRA DAS EMPRESAS DE PESQUISA

2.3.7.8. Vulnerabilidade social

Refere-se a condicdao em que se encontram as classes mais pobres e menos favorecidas da

sociedade. Assim, uma pessoa na situacdo de vulnerabilidade social é um excluido, alguém que

estd como o nome indica, em uma situacdao vulneradvel, exposto aos mais diversos problemas

sociais pela falta de recursos e assisténcia. Os individuos nesta situagdo sdo socialmente

desagregados e vivem numa situacdo fragil e precaria.

Criangas e Jovens 1991 | 2000 (2010
Mortalidade infantil 22,89 | 21,80 (10,50
% de criancas de 0 a 5 anos fora da escola - 183,35 |61,00
% de criancas de 6 a 14 fora da escola 18,56 | 3,70 | 3,54
% de pessoas de 15 a 24 anos que nao estudam, ndo trabalham e sao
L. ~ . - 111,78 | 5,94
vulneraveis, na populagdo dessa faixa
% de mulheres de 10 a 17 anos que tiveram filhos 0,91 | 2,40 | 0,90
Taxa de atividade - 10 a 14 anos - | 594 | 3,72
Familia
% de maes chefes de familia sem fundamental e com filho menor, no
. . 3,49 | 16,66 (22,12
total de maes chefes de familia
% de vulneraveis e dependentes de idosos 2,51 1,69 | 0,80
% de criangas com até 14 anos de idade que tém renda domiciliar
o . ) . 6,82 | 3,67 | 2,85
per capita igual ou inferior a RS 70,00 mensais
Trabalho e Renda
% de vulneraveis a pobreza 46,14 | 32,75 |12,49
% de pessoas de 18 anos ou mais sem fundamental completo e em
- 146,39 (30,62

ocupacado informal
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Condigao de Moradia ‘ ‘ ‘

% da populagdo em domicilios com banheiro e dgua encanada ‘ 78,84 ‘ 92,42 ‘99,11

TABELA 19: VULNERABILIDADE SOCIAL - TIJUCAS — SC
FONTE: PNUD, IPEA E FJP APUD ATLAS BRASIL (2013).

2.3.7.9. Entidades sdcio assistenciais

Segundo dados do Ministério da Justica foram identificados em 2010 a quantidade de

duas (2) entidades sdcio assistenciais no municipio.
2.4. ASPECTOS ECONOMICOS

2.4.1. Arrecadagdo do municipio

Segundo dados da Prefeitura Municipal de Tijucas o valor anual de arrecadagdo estd
estimado para o ano de 2015 em R$116.848.981,81 e a arrecada¢do do municipio, nos ultimos
trés anos, teve um aumento de 14,3%, na tabela a seguir constam as arrecadag¢des nos anos de

2012, 2013 e 2014 em reais (RS):

Tijucas
2012 2013 2014
71.638.298,82 79.690.600,78 102.168.845,96

TABELA 20: ARRECADAGAO MUNICIPAL
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIJUCAS

No municipio ha muitas empresas de ceramica, principalmente de fabricacdo de tijolos e
empresas de metalurgia, instalada na cidade. Existem também tradicionais fabricas de farinha de
mandioca e de bala de banana. Devido a regido ter areas de banhado também existe plantacGes

de arroz.

2.4.2. Produto Interno Bruto

Segundo dados do IBGE e da Secretaria de Estado do Planejamento de Santa Catarina, em
2009 o PIB catarinense atingiu o montante de RS 129,8 bilhdes, assegurando ao Estado a
manutencdo da 82 posicdo relativa no ranking nacional. No mesmo ano, Tijucas aparece na 382
posicdo do ranking estadual, respondendo por 0,42% da composicdo do PIB catarinense. O
municipio permaneceu estavel em sua taxa de crescimento, mantendo a mesma posi¢ao regional
entre 2002 a 2009 (52) e melhorando 2 posi¢des no cenario estadual (de 402 para 382) (ATLAS
BRASIL, 2013).
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PIB (EM MILHOES DE REAIS)

PERIODO TIJUCAS POSICAO REGIONAL | POSICAO ESTADUAL
2002 255,6 52 402
2003 301,5 52 392
2004 351,3 52 392
2005 368,2 52 412
2006 400,1 52 412
2007 428,8 52 422
2008 506,9 52 422
2009 547,0 52 382

Evolugdo 2002/2009 114,00% Se manteve na 52 Melhorou 2 Posi¢oes

posicao

TABELA 21: PIB (EM MILHOES DE REAIS)
FONTE: IBGE, 2009.

Comparando a evolugdo do PIB entre 2002 a 2009, o municipio teve um crescimento
acumulado de 114,00%, valor bem préximo ao do pais, que foi de 119,20%. E também ndo esteve
distante do acumulado no periodo no estado, 132,91%, e na regido da Grande Florianépolis,

133,43%".

2.4.3. Composicao do PIB e Perfil Setorial

No que se refere aos setores da economia municipal, o setor de servicos e a indUstria sdo
os mais relevantes. A agropecudria quase ndo possui participagdo no valor adicionado bruto do
municipio. Nos dados de 2008, os servicos contribuiram com 42% e a industria com 34%,

conforme grafico a seguir.

2 Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Contas Nacionais - Governo do Estado de Santa Catarina,
Secretaria de Estado do Planejamento, Produto Interno Bruto dos Municipios, 2009.
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GRAFICO 4: COMPOSIGAO DO PIB

FONTE: GOVERNO DO ESTADO DE SANTA CATARINA, SECRETARIA DE ESTADO DO PLANEJAMENTO, PRODUTO INTERNO

BRUTO DOS MUNICIPIOS, 2008.

Em 2011, o setor tercidrio (comércio) foi o mais representativo em nimero de empresas,

com 778, mas o setor secundario foi aquele que gerou mais empregos com 4.961, contra os 2.298

do comércio.
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GRAFICO 5: EMPREGOS POR SETOR

FONTE: RESULTADOS ELABORADOS PELO SEBRAE/SC COM BASE EM DADOS DO MTE - APOIADOS NA RELAGCAO ANUAL DE

INFORMAGOES SOCIAIS, 2011.
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A industria de transformacdo é a que mais emprega no municipio. Apesar de esta
categoria representar somente 16,75% do numero de empresas estabelecidas, é responsavel pela
geracdo de 42,54% dos empregos.

O comércio ocupa a primeira posicdo no numero de empresas com 42,75% do total, e
emprega 23,57%. Com porcentagem proporcional ao nimero de empresas (5,90%), a categoria
transporte, armazena e correio é responsavel por 5,23% dos empregos.

Por se tratar de uma cidade de porte menor, a administracdo publica tem um peso

significativo no nimero de ocupacgdes, possuindo 10,15%.

2011
Segao de Atividade Econdmica, segundo Parti
artic.
classificagdo CNAE — versao 2.0 Total ME PE | MDE GE %)
(]
SECAO A — AGRICULTURA, PECUARIA,
PRODUGAO FLORESTAL, PESCA E 22 22 - - - 1,21%
AQUICULTURA
SECAO B — INDUSTRIAS EXTRATIVAS 21 19 2 - - 1,16%
SECAO C — INDUSTRIAS DE
- 304 279 21 3 1 16,75%
TRANSFORMACAO
SECAO D - ELETRICIDADE E GAS - - - - - -
SECAO E — AGUA, ESGOTO, ATIVIDADE DE
GESTAO DE RESIDUOS E 7 5 2 - - 0,39%
DESCONTAMINACAO
SECAO F - CONSTRUCAO 88 83 5 - - 4,85%
SECAO G — COMERCIO, REPARACAO DE
VEICULOS AUTOMOTORES E 776 729 | 43 2 2 42,75%
MOTOCICLETAS
SECAO H — TRANSPORTE, ARMAZENAGEM
107 89 18 - - 5,90%
E CORREIOS
SECAO | — ALOJAMENTO E ALIMENTACAO 75 68 7 - - 4,13%
SECAO J — INFORMACAO E COMUNICACAO 22 20 2 - - 1,21%
SECAO K — ATIVIDADES FINANCEIRAS, DE
22 18 4 - - 1,21%
SEGUROS E SERVICOS RELACIONADOS
SECAO | — ATIVIDADES IMOBILIARIAS 8 8 - - - 0,44%
SECAO M — ATIVIDAES PROFISSIONAIS,
. . 70 65 5 - - 3,86%
CIENTIFICAS E TECNICAS
SECAO N - ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS
69 65 3 1 - 3,80%
E SERVICOS COMPLEMENTARES
SECAO O — ADMINISTRACAO PUBLICA,
4 1 2 - 1 0,22%
DEFESA E SUGURIDADE SOCIAL
SECAO P — EDUCACAO 20 14 5 1 - 1,10%
SECAO Q - SAUDE HUMAMA E SERVICOS 42 39 2 1 - 2,31%
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SECAO R- ARTES, CULTURA, ESPORTE E
RECREACAO

31

31

1,71%

SECAO S — OUTRAS ATIVIDADES DE
SERVICOS

124

120

6,83%

SECAO T — SERVICOS DOMESTICOS

0,17%

SEGAO U — ORGANISMOS INTERNACIONAIS
E OUTRAS INSTITUIGOES
EXTRATERRITORIAIS

TOTAL
TABELA 22: EMPRESAS

1.815

1.678

125

8

4

100,0%

FONTE: RESULTADOS ELABORADOS PELO SEBRAE/SC COM BASE EM DADOS DO MTE - APOIADOS NA RELAGAO ANUAL DE

INFORMAGOES SOCIAIS, 2011.

Nota: Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.

2011
Secdo de Atividade Economica, segundo Partic
classificagdo CNAE — versao 2.0 Total ME PE | MDE GE 7(” :
()

SECAO A — AGRICULTURA, PECUARIA,
PRODUGAO FLORESTAL, PESCA E 42 42 - - - 0,43%
AQUICULTURA
SECAO B — INDUSTRIAS EXTRATIVAS 112 60 52 - - 1,15%
SECAO C — INDUSTRIAS DE 2.03 .
TRANSFORMACAO 4.147 849 | 849 | 412 ; 42,54%
SECAO D - ELETRICIDADE E GAS - - - - - -
SECAO E — AGUA, ESGOTO, ATIVIDADE DE
GESTAO DE RESIDUOS E 61 17 44 - - 0,63%
DESCONTAMINACAO
SECAO F - CONSTRUCAO 371 198 | 173 - - 3,81%
SECAO G — COMERCIO, REPARACAO DE
VEICULOS AUTOMOTORES E 2.298 961 | 728 | 155 | 454 | 23,57%
MOTOCICLETAS
SECAO H — TRANSPORTE, ARMAZENAGEM .
E CORREIOS 510 174 | 336 5,23%
SECAO | — ALOJAMENTO E ALIMENTACAO 235 125 | 110 - - 2,41%
SECAO J — INFORMACAO E COMUNICACAO 92 37 55 - - 0,94%
SECAO K — ATIVIDADES FINANCEIRAS, DE .
SEGUROS E SERVICOS RELACIONADOS 1 / 64 0,73%
SECAO L - ATIVIDADES IMOBILIARIAS 1 1 - - - 0,01%
SECAO M — ATIVIDAES PROFISSIONAIS, .
CIENTIIFICAS E TECNICAS 137 66 1 i i 1,41%
SECAO N - ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS .
E SERVICOS COMPLEMENTARES 186 70 60 | 6 1,91%
SECAO O — ADMINISTRACAO PUBLICA, .
DEFESA E SUGURIDADE SOCIAL 983 3 32 954 | 10,15%
SECAO P — EDUCACAO 167 25 91 51 - 1,71%
SECAO Q — SAUDE HUMAMA E SERVICOS 190 - 29 9 ] 1,95%
SOCIAL
SECAO R- ARTES, CULTURA, ESPORTE E 17 17 - - - 0,17%
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RECREACAO

SECAO S — OUTRAS ATIVIDADES DE

SERVICOS 117 56 | 61 | - _

1,20%

SECAO T — SERVICOS DOMESTICOS 5 5 - - - 0,05%

SECAO U — ORGANISMOS INTERNACIONAIS
E OUTRAS INSTITUICOES - - - - - -
EXTRATERRITORIAIS

TOTAL 1.678 | 125 8 4
TABELA 23: EMPREGOS

FONTE: RESULTADOS ELABORADOS PELO SEBRAE/SC COM BASE EM DADOS DO MTE - APOIADOS NA RELACAO ANUAL DE
INFORMAGOES SOCIAIS, 2011.

NOTA: sinal convencional utilizado: - dado numérico igual a zero nao resultante de arredondamento.

1.815 100,0%

Segundo dados da Prefeitura de Tijucas, referente a geragao de emprego no municipio no
ano de 2015, baseado em dados do SINE (Sistema Nacional de Emprego), que funciona junto com
a Sec. Municipal de Industria, Comércio e Turismo, o resultado da média mensal do segundo
trimestre, apds a nova gestdo, foram: 152 vagas em aberto; 228 candidatos encaminhados e 62

contratados.

2.4.4. Renda Per Capita

A renda média per capita de Tijucas cresceu nas ultimas duas décadas, passando de RS
525,52 em 1991, para RS 780,92 em 2000, e para RS 835,48 em 2010. O que equivale a um
crescimento de 58,89%, ou a uma taxa média anual de 2,47%.

O municipio teve diminuicdo da pobreza e desigualdade, a propor¢cdo de habitantes
pobres, com renda domiciliar per capita inferior a RS 140,00°, passou de 20,67% em 1991 para
9,90% em 2000, e para 3,81% em 2010. Esse decréscimo pode ser visto através do indice de Gini*

que passou de 0,57, em 1991, para 0,62, em 2000, e para 0,41, em 2010 (ATLAS BRASIL, 2013).

Renda, Pobreza e Desigualdade - Tijucas - SC

1991 2000 2010
Renda per capita (em RS) 525,52 780,92 835,48
% de extremamente pobres 4,81 2,36 1,22

*a pregos de agosto de 2010

* Instrumento usado para medir o grau de concentragdo de renda. Aponta a diferenga entre os rendimentos dos mais
pobres e dos mais ricos. Numericamente, varia de 0 a 1, sendo que O representa a situagdo de total igualdade, ou seja,
todos tém a mesma renda, e o valor 1 significa completa desigualdade de renda, ou seja, se uma sé pessoa detém
toda a renda do lugar.
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% de pobres ‘ 20,67 ‘ 9,90 | 3,81

indice de Gini ‘ 0,57 ‘ 0,62 ’ 0,41

Tabela 24: RENDA, POBREZA E DESIGUALDADE
Fonte: PNUD, Ipea e FJP apud Atlas Brasil (2013).

2.4.5. Populagdo Economicamente Ativa (PEA)
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ocupada desocupada

GRAFICO 6: Composicdo da populacdo de 18 anos ou mais de idade — 2010
FONTE: Fonte: PNUD, Ipea e FJP apud Atlas Brasil (2013).

Entre 2000 e 2010, ataxa de atividade da populacdo de 18 anos ou mais (ou seja, o
percentual dessa populagdo que era economicamente ativa) passou de 63,88% em 2000 para
67,79% em 2010. Ao mesmo tempo, suataxa de desocupagdo (ou seja, o percentual da

populagdo economicamente ativa que estava desocupada) passou de 11,84% em 2000 para 2,56%

em 2010.

Ocupacao da populagao de 18 anos ou mais - Tijucas - SC 2000 2010
Taxa de atividade 63,88 67,79
Taxa de desocupacao 11,84 2,56
Grau de formaliza¢do dos ocupados - 18 anos ou mais 62,49 74,41

Nivel educacional dos ocupados

% dos ocupados com fundamental completo 49,06 65,67

% dos ocupados com médio completo 34,02 48,05

Rendimento médio

% dos ocupados com rendimento de até 1 s.m. 26,40 6,63
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% dos ocupados com rendimento de até 2 s.m. | 70,06 | 56,66

Percentual dos ocupados com rendimento de até 5 salarios minimo ‘ 91,54 ‘ 91,18

TABELA 25: OCUPAGAO DA POPULAGAO DE 18 ANOS OU MAIS - TIJUCAS — SC
FONTE: FONTE: PNUD, IPEA E FIP APUD ATLAS BRASIL (2013).

2.4.6. Balang¢a Comercial

Em 2011, o saldo da balanca comercial catarinense apresentou déficit da ordem de USS
5,8 bilhdes, um desempenho 32% inferior ao ano anterior, quando registrou déficit de USS 4,4
bilhdes.

O volume exportado por Santa Catarina em 2011 foi de USS 9,1 bilhdes, representando
alta de 19,4% em relacdo a 2010. O volume importado atingiu USS$ 14,8 bilhdes, o equivalente a

uma alta de 24% comparado ao ano anterior.

2.4.7. Montante das exportacoes e importagoes

Antes da analise dos dados municipais, compete destacar as diferencas de metodologia
para o cOmputo das exportacdes por Unidade de Federagdao e municipio. Segundo defini¢cdo da
Secretaria de Comércio Exterior (SECEX), para a Unidade da Federagdo, o critério para as
exportacdes leva em conta o estado produtor da mercadoria, independentemente de onde esta
localizada a empresa. Ja no critério de exportagdes por municipios, leva-se em conta o domicilio
fiscal da empresa exportadora, ou seja, os produtos contabilizados sdo de empresas com sede no
municipio, independentemente de onde a mercadoria foi produzida.

Em 2011, a balanca comercial de Tijucas apresentou um saldo negativo de USS -
34.037.835,00. No periodo compreendido entre 2004 e 2011, as suas exportacdes apresentaram
diminui¢do de 49,7% e as importagdes, crescimento de 1.571,6%.

A tabela a seguir apresenta as informacdes da balangca comercial no municipio durante o periodo

de 2004 a 2011.

ANO EXPORTACOES USS IMPORTACOES US$ SALDO TUUCAS
FOB FOB
2004 53.849.667 3.655.744 50.193.923
2005 67.002.283 4.887.285 62.114.998
2006 59.223.524 2.447.408 56.776.116
2007 49.305.977 4.296.207 45.009.770
2008 44.447.988 15.594.406 28.853.582
2009 24.986.504 13.825.760 11.160.744
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2010 27.112.975 34.909.640 -7.796.665
2011 2.071.080 61.108.915 -34.037.835
Evolugcdo 2004/2011 -49,7% 1571,6% -167,8%

TABELA 26: BALANCA COMERCIAL DO MUNICIPIO
FONTE: BALANGA COMERCIAL BRASILEIRA POR MUNICIPIOS, 2011

O grafico a seguir apresenta a evolucdo da balanga comercial do

periodo da tabela anterior.
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2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
— Exportagoes |53.849.67.002.59.223.49.305. | 44.447
| Importacdes |3.655.7 | 4.887.2(2.447.44.296.2|15.594. | 13.825.

Saldo Tijucas | 50.193.]62.114. 56.776. | 45.009. 28.853.

GRAFICO 7 — EVOLUGAO DA BALANGA COMERCIAL
FONTE: BALANGA COMERCIAL BRASILEIRA POR MUNICIPIOS, 2011

2.4.8. Numero de empresas exportadoras

[ 2009 |

.124.986

111.160.

2010 |

2011 |

.127.112.27.071.]

134.909.61.108. |

[-7.796. |-34.037|

municipio para o mesmo

A tabela a seguir apresenta o nimero de empresas exportadoras do municipio, segundo o

enquadramento do volume de suas exportagdes.

FAIXA EXPORTADA (USS$ FOB) 2008 2009 2010 2011
Até USS 1 milhdo 5 7 7 7
Entre USS 1 e 10 milhdes - - - -
Entre USS 10 e 50 milhdes 1 1 1 1
Acima de 50 milhdes - - - -

TABELA 27: NUMERO DE EMPRESAS EXPORTADORAS
FONTE: BALANGA COMERCIAL BRASILEIRA POR MUNICIPIOS, 2011.

Nota: Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.
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2.4.9. Principais destinos das exportacdes e origem das importagoes

O principal pais de destino das exportagées de 2011 do municipio foi a Argentina. As
exportagées do municipio para este pais representaram aproximadamente 31%. A tabela a seguir
demonstra o ranking dos principais paises ligados as praticas de exportacdo do municipio nos

anos de 2010 e 2011.

EXPORTAGCOES 2010 | EXPORTAGOES 2011 VARIACAO
ORDEM | PAIS DESTINO

USSFOB | PARTIC. | USS FOB | PARTIC. 2010/2011
12 Argentina 5.604.943,0 | 20,67% | 8.272.725,0 | 30,56% | 47,60%
22 Paraguai 3.566.092,0 | 13,15% | 5.687.776,0 | 21,01% | 59,50%
32 Uruguai 1.023.244,0 | 3,77% | 1.026.316,0 | 3,79% | 0,30%
42 Reino Unido 1.285.483,0 | 4,74% | 995.346,0 |3,68% |-22,57%
52 Estados unidos 4.368.577,0 | 16,11% | 886.193,0 | 3,27% |-79,71%
62 Angola 910.468,0 |3,36% | 778.487,0 |2,88% | -14,50%
72 Africa do Sul 962.527,0 |3,55% | 667.265,0 |2,46% |-30,68%
82 Emirados Arabes | 202.002,0 | 0,75% | 642.155,0 | 2,37% | 217,90%

Unidos

92 Bolivia 719.252,0 |2,65% |598.024,0 |2,21% |-16,85%
102 Grécia 31.491,0 0,12% | 580.642,0 |2,14% | 1743,83%
112 Espanha 253.624,0 |0,94% |438.694,0 |1,62% |72,97%
122 Chile 490.107,0 | 1,81% | 431.202,0 |1,59% |-12,02%
132 Suica 405.281,0 | 1,49% |396.170,0 | 1,46% |-2,25%
142 Peru 517.055,0 |1,91% | 379.983,0 | 1,40% |-26,51%
152 Australia 241.036,0 |0,89% | 334.821,0 | 1,24% | 38,91%
162 Namibia 374.134,0 |1,38% |322.027,0 |1,19% |-13,93%
172 Costa Rica 135.869,0 | 0,50% | 321.444,0 |1,19% | 136,58%
182 Bélgica 488.448,0 | 1,80% |290.099,0 |1,07% |-40,61%
192 México 134.701,0 | 0,50% | 282.832,0 | 1,04% | 109,97%
202 Nigéria - - 240.614,0 | 0,89 -
212 Demais Paises 5.398.641,0 | 19,91% | 3.498.265,0 | 12,92% | -35,20%

TABELA 28: EXPORTAGOES DO MUNICIPIO
FONTE: BALANGCA COMERCIAL BRASILEIRA POR MUNICIPIOS, 2011.
Nota: Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.

O principal pais de origem das importacdes de 2011 do municipio foi o Chile. As
importagdes do municipio a partir deste pais representaram aproximadamente 65%. A tabela a
seguir demonstra o ranking dos principais paises ligados as praticas de importacdo do municipio

nos anos de 2010 e 2011.
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IMPORTAGOES 2010 IMPORTAGOES 2011 VARIACAO
ORDEM | PAIS DESTINO

USSFOB | PARTIC. | USSFOB | PARTIC. 2010/2011
12 Chile 20.097.725,0 | 57,7% | 39.675.564,0 | 64,93% | 97,4%
22 Itdlia 7.147.789,0 | 20,48% | 7.056.282,0 | 11,55% | -1,3%
32 Estados Unidos | 3.067.039,0 | 8,79% | 4.543.092,0 | 7,43% | 48,1%
42 Espanha 380.188,0 1,09% | 2.488.488,0 | 4,07% | 554,5%
52 Argentina 507.601,0 1,45% | 2.202.087,0 | 3,60% | 333,8%
62 China 1.377.982,0 |3,95% | 1.930.090,0 |3,16% | 40,1%
72 Hungria 907.711,0 2,60% | 1.260.422,0 |2,06% | 38,9%
82 Coréia do Sul 345.997,0 0,99% | 596.33,0 0,98% | 72,4%
92 Portugal 69.22,0 0,20% | 207.411,0 0,34% | 199,6%
102 Reino Unido 165.352,0 0,47% | 194.178,0 0,32% | 17,4%
112 Taiwan 121.705,0 0,35% | 170.443,0 0,28% | 40,0%
122 México 181.653,0 0,52% | 89.256,0 0,15% | -50,9%
132 Paquist3o 66.460,0 0,19% | 84.779,0 0,14% | 27,6%
142 Vietn3 - - 80.954,0 0,13% | -
152 Grécia 44.423,0 0,13% | 75.485,0 0,12% | 69,9%
162 Paises Baixos 10.135,0 0,03% | 68.772,0 0,11% | 578,6%

(Holanda)

172 Hong Kong - - 57.053,0 0,09% -
182 Israel - - 55.917,0 0,09% | -
202 Malasia 23.304,0 0,07% | 34.014,0 0,06% | 46,0%
192 Alemanha 19.801,0 0,06% | 41.058,0 0,07% | 107,4
212 Demais Paises 375.555,0 1,08% | 197.277,0 0,32% | -47,5%

Tabela 29: IMPORTAGOES DO MUNICIPIO
FONTE: BALANGA COMERCIAL BRASILEIRA POR MUNICIPIOS, 2011.
Nota: Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.

2.4.10. Entidade empresariais de classe

Foram identificadas em 2010 no municipio duas (2) entidades empresariais e de classe,

segundo dados da FAMPESC (Federacdo das Associacbes de Micro e Pequenas Empresas e

Empreendedor individual de Santa Catarina), FACISC (Federagdo das Associacbes Empresariais de

Santa Catarina) e FCDL (Federagdo das Camaras de Dirigentes Lojistas de Santa Catarina), e cinco

(5) sindicatos, conforme informagdes do Ministério do Trabalho e FIESC (Federagao das Industrias

do Estado de Santa Catarina).
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2.4.11. Cooperativas

Segundo dados do Sindicato e Organizacdo das Cooperativas do Estado de Santa Catarina

(OCESC), ndo existiam Cooperativas no municipio no ano de 2012.

2.5. ASPECTOS AMBIENTAIS
2.5.1. Hidrografia

O principal rio que corta o municipio é o Rio Tijucas, que nasce naserra da Boa
Vista numa altitude préxima dos 1.000 metros, no municipio de Rancho Queimado. Passa entre
a sede do municipio e o distrito de Taquaras. Corre a oeste de Angelina e, préximo a pequena
localidade de Garcia, recebe as aguas do rio Engano, vindo do oeste. Passa também a oeste das
cidades de Major Gercino e Sdo Jodo Batista, onde recebe as aguas do rio do Braco e a partir de
onde passa a correr paralelo a rodovia SC-410. Adentra entdo por Canelinha e, finalmente, banha
a cidade de Tijucas, onde cruza com a rodovia BR-101, e ha poucos quilometros apds, desagua
no oceano Atlantico. Tem cerca de 13,5 km de extensdo.

A bacia hidrografica do rio Tijucas é a maior da regido, apresenta uma area de drenagem
de 2.371 km?, uma densidade de drenagem de 1,68 km/km? e uma vazdo média de 48,10 m3/s no
Posto S3o Jodo Batista (latitude 27°16'00" e longitude 48°51'00", 4drea de drenagem 19.64 km?),
conforme informacdo da Agéncia Nacional de Aguas - ANA.

Com um potencial turistico, industrial e comercial, a Bacia Hidrografica do Rio Tijucas,
uma das mais importantes do Estado de Santa Catarina conforme a atual politica nacional dos
recursos hidricos, passa por problemas relevantes nos municipios que o margeiam como:
assoreamento, erosdo, desmatamento, queimadas, uso indevido do solo, entre outros. A
abrangéncia da bacia hidrografica é de quase 140 mil habitantes dos municipios de Rancho
Queimado, Leoberto Leal, Angelina, Major Gercino, Nova Trento, S3o Jodo Batista, Canelinha,
Tijucas, Porto Belo, Bombinhas e Governador Celso Ramos, Itapema e Biguacu (Comité da B. H.
Rio Tijucas).

Com respeito a qualidade dos recursos hidricos, todos os rios da regido apresentam
alguma intensidade de poluicdo, principalmente por despejo de esgoto domiciliar e hospitalar,

residuos domésticos, agrotéxicos, efluentes industriais e acimulo de sedimentos de solo.
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2.5.2. Unidades de Conservagao (UCs)

Existem préximo ao municipio de Tijucas algumas Unidades de Conservag¢do num raio de
até 130 km, conforme lista abaixo:
- REBIO (Reserva Bioldgica) Marinha do Arvoredo;
- REBIO da Canela Preta;
- Parque Nacional da Serra do ltajai;
- APA (Area de Protecdo Ambiental) Anhatomirim;
- PNM (Parque Natural Municipal) Gruta S3o José;
- PNM Morro do Macaco
- RPPN (Reserva de Particular do Patrimdnio Natural) Chacara Edith;
- RPPN Normando Tedesco;
- RPPN Grutinha;
- RPPN Porto Franco.
Abaixo segue o mapa de localizacdo, extraido do Mapa Interativo do Wiki Aves, e em seguida é

caracterizada as principais UC’s da drea em destaque.

"
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FIGURA 4: LOCALIZAGAO DAS PRINCIPAIS UCS
FONTW: MAPA INTERATIVO WIKIAVES (DADOS CARTOGRAFICOS GOOGLE IMAGES 2015)
Nota: APA Anhatorimim introduzido no mapa
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2.5.2.1. Reserva Bioldgica Marinha do Arvoredo

Area de Protec3o Integral, com instdncia em dmbito federal, foi criada em 1990, através
do Decreto - 99.142 - 12/05/1990 e tem como Orgdo gestor: Instituto Chico Mendes de
Conservacdo da Biodiversidade (ISA).

As llhas do Arvoredo, ou simplesmente Ilha do Arvoredo, localizam-se no Oceano
Atlantico. Abrange as ilhas: Arvoredo, Galés, Deserta, Calhau, Sdo Pedro e faixa marinha que as
circunda. Bioma: Zona Costeira e Maritima. A ilha do Arvoredo é a maior da Reserva, sendo
coberta por Mata Atlantica. Com 270 ha. de extensdo e altitudes que atingem cerca de 300
metros, é a Unica que possui "agua doce" e uma das Unicas reservas marinhas do pais. A
profundidade no seu entorno mantém-se entre trés e quarenta metros, sendo o fundo
constituido principalmente por rochas e areia. A llha Deserta é totalmente coberta por gramineas
e gravatas, sendo utilizada como local de reproducdo pelas gaivotas (Larus dominicanus). A
vegetacdo da llha da Galé é caracteristica da Floresta Atlantica, onde se abrigam os ninhos das
fragatas (Fregata magnificens) e atobdas (Sula leucogaster). As dguas em torno das ilhas sdo
habitadas por vdrias espécies como a garoupa (Epinephelus guaza), a lagosta (Panulirus
laevicauda), a vieira (Nodipecten nodosus), a lula (Loligo plei), além de mamiferos marinhos,
como a baleia franca, baleia minke e o boto. (IBAMA/SC).

A vegetacdo se caracteriza como Floresta Pluvial Atlantica arbdrea e arbustiva, também
encontram-se gravatas, mirtaceas e gramineas. A vegetacdo aqudatica conta com fitoplanctons e
fitobentos.

E conhecido como um dos melhores pontos de mergulho do pais. E também uma
fronteira entre as regibes Tropical e Subtropical, uma encruzilhada climatica e bioldgica.
Municipios no qual incide a unidade de conservagdo: Tijucas, Porto Belo e Governador Celso

Ramos.

2.5.2.2. Parque Nacional Serra do Itajai

O Parque Nacional da Serra do Itajai foi criado em 2004, através do (Decreto - s/n? -
04/06/2004), tem instancia no ambito federal e se caracteriza por ser uma éarea de Protecdo
Integral que protege aproximadamente 57 mil hectares de florestas, em sua maioria em avangado
estdgio de regeneracao, preservando a maior area continua de Mata Atlantica de Santa Catarina,

com predominancia de Floresta Ombroéfila Densa e Floresta Ombrofila Mista (ISA).
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O Pargue abrange nove municipios catarinenses: Apiuna, Ascurra, Blumenau, Botuver3,
Gaspar, Guabiruba, Indaial, Presidente Nereu e Vidal Ramos. A Unidade de Conservacgao federal
insere-se em uma das mais belas regides de Santa Catarina e tem como 6rgdo gestor: Instituto
Chico Mendes de Conservacgao da Biodiversidade.

O Plano de Manejo do parque identificou como principais possibilidades de visitagdo para
uso publico: recreagdao, piqueniques, caminhadas, cicloturismo, banhos, contemplagdo,
sensibilizacdo ambiental e interpretagao, observac¢do de vida silvestre e competicao esportiva de
baixo impacto.

No local destacam-se duas trilhas: Trilha do Morro do Sapo: possui extensao aproximada

de 4 km e é considerada de alta dificuldade, com duracdo de até 4 horas de caminhada,
conduzindo a dois mirantes instalados a quase 800m de altitude, com ampla visdo da floresta.

Trilha da Chuva: A caminhada de até 3 horas exige diversas travessias do Ribeirdo Garcia

Pequeno, com especial destaque para a contemplagdo de uma arvore simbolo na regido, a canela-
preta (Ocotea catharinenses). A extensdo da trilha e de 2,7 km e inclui trechos ingremes.

A visitacdo publica ao Parque Nacional Serra do Itajai somente é permitida mediante prévia
autorizacgdo e é restrita ao horario das 8h00 as 16h30, de terca a domingo. Hordarios diferenciados
poderdo ser autorizados para palestras ou para acesso a trilhas de longo percurso. O Parque pode

ser visitado durante o ano inteiro, mediante prévia autorizacdo. Atualmente, a entrada é franca.

2.5.2.3. Reserva Bioldgica da Canela Preta

Estendendo-se pelos municipios de Botuvera e Nova Trento, esta reserva foi fundada em
20 de junho de 1980, pelo decreto 11.232, com 4area de 1.844 hectares. Posteriormente, foram
anexados 55 hectares por meio do Decreto 4.840, de 23 de setembro de 1994, totalizando 1.899
hectares com instancia em ambito estadual (FATMA, 2007). Segunda o IBAMA (2007), a canela
preta (Ocotea catharinensis) é uma espécie da flora brasileira caracteristica do bioma Mata
Atlantica e estd ameacada de extingao. De acordo com REITZ et al (1978) apud ISA a canela preta
chega a representar até um terco do volume em madeira em matas primarias na floresta
Ombroéfila Densa de Santa Catarina. A maior parte da area é florestada, sendo constituida de
vegetacdo secundaria em diversos estagios de regeneracdo. (Diagndstico de Gestdo Ambiental de
Santa Catarina - 2001). Devido a qualidade de sua madeira e o amplo uso para que se presta, essa
espécie foi severamente explorada no Estado. Na REBIO Estadual da Canela Preta ainda é

predominante a ocorréncia dessa espécie, assim como, grande quantidade de palmiteiros. Possui
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relevo acidentado, com iniUmeros vales onde se encaixa a rede de drenagem, composta por varios

afluentes integrantes das bacias dos rios Itajai-Agu e Tijucas.

2.5.2.4. Area de Protecdo Permanente do Anhatomirim

Area de Protecdo Ambiental (APA), Abrangendo manguezais, a restinga, costdes rochosos
e encostas de Mata Atlantica. As comunidades de Areias de Baixo, Caieira do Norte, Balnedrio
Praia do Antenor, Costeira da Armacdo, Fazenda da Armacdo, Gamboa e Armacao da Piedade
fazem parte da APA. Seu objetivo é assegurar a protecdo dos botos cinza da espécie Sotalia
fluviatilis, suas areas de alimentacdo e reproducdo, bem como remanescentes de Mata Atlantica e
fontes hidricas, importantissimas para a sobrevivéncia das comunidades de pescadores artesanais
da regido. Consta com instancia em ambito federal, possui area de 3.000 ha, de acordo com
Decreto - 528 - 20/05/1992, Orgdo gestor: Instituto Chico Mendes de Conservacio da
Biodiversidade. Estd a 33 km do municipio de Tijucas, e se localiza dentro do territdrio
pertencente ao municipio de Governador Celso Ramos. A Unidade de Conservag¢dao possui os
biomas de Mata Atlantica (57.11%) e Zona Costeira e Maritima (42.89%) com predominancia de

Floresta Ombréfila Densa.

2.5.2.5. Baia de Tijucas

Situada no litoral do centro-norte do estado de Santa Catarina, no municipio de Tijucas,
esta baia mostra uma topografia de fundo sem grandes feicGes morfolégicas, cuja profundidade
aumenta gradativamente em direcdo ao meio e a leste da baia. Através de estudos (Almeida,
2008) foram identificados a presenca de banco de lama fluida na parte sudeste da baia e junto a
praia, ao norte da foz do rio Tijucas, sugerindo um processo de fluidificacdo por ondas como
origem desse depdsito.

N3do ha muitas referéncias sobre sua caracterizacdo, porém no estudo de Almeida, mostra
gue a Baia de Tijucas, devido ndo sé a suas caracteristicas morfoldgicas, mas principalmente pelo
grande aporte fluvial de sedimentos finos e aos padrdes hidrodindmicos que levam ao
aprisionamento dos sedimentos em seu interior aparentemente age como uma “armadilha”
sedimentar, tendo como consequéncia baixos gradientes de profundidade, alta taxa de
assoreamento e um progressivo preenchimento e progradacao (processo natural de ampliacdo

das praias) da planicie costeira adjacente.
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Atualmente ndo é usada para nenhum esporte nautico, e ndo ha infraestrutura, em sua
faixa costeira para uso de lazer e contemplagdo. O espaco sem uso contribui com o acimulo de
todo tipo de lixo. O local é improprio para banho, devido ao grande acimulo de sedimentos
(lodo). Terrenos préximos a beira mar sdo de populacdo de baixo poder aquisitivo, ja que a cidade
se desenvolveu “de costas” para o Rio e Mar. Porém, pelas caracteristicas de sua paisagem, tem
potencial para ser um espaco de contemplacdo, atividades fisicas e esportes para os moradores e

turistas.

2.6. ASPECTOS DO USO E OCUPACAO DO SOLO

A ocupacdo do solo e o zoneamento sdo estabelecidos e regulamentados dentro do Plano
Diretor do Municipio de Tijucas (Lei Complementar n2 5/2010 que dispde sobre o plano diretor
participativo do municipio de Tijucas e da outras providéncias), citado no seu Capitulo VI - Do

Zoneamento, em que define a divisdo do municipio em macrozonas e zonas.
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As Macrozonas sdo divisGes do municipio em grandes unidades territoriais que fixam os
principios fundamentais de uso e ocupac¢do do solo. As zonas sdo subdivisdes das macrozonas
urbanas em unidades territoriais que servem como referencial mais detalhado para a definicdao de
parametros especificos de uso e ocupagdo do solo, estabelecendo areas onde se pretende
incentivar, coibir ou qualificar o adensamento da ocupacdo urbana. As Areas Especiais de
Interesse, ou Areas Especiais, sdo unidades territoriais com caracteristicas peculiares que exigem
tratamento e estratégias de qualificagdo especifica.

O perimetro urbano do Municipio fica definido pelos limites da Macrozona Urbana, das
Macrozonas de Expansdo Urbana 1 e 2, e das Areas Especiais de Qualificacdo Urbana. O uso do
solo fica classificado em residencial, ndo residencial e misto. Considera-se uso residencial aquele
destinado as moradias do tipo unifamiliar e multifamiliar. O uso ndo residencial é aquele

destinado ao exercicio das atividades institucionais, industriais, comerciais e de prestacdo de

servicos. E 0 misto é aquele constituido por mais de um tipo de uso no mesmo lote.

ZONEAMENTO DO MUNICIPIO DE TIJUCAS SEGUNDO O PLANO DIRETOR

MACROZONAS ABRANGENCIA ZONAS uso
Zona Urbana Central Residencial,
Nao Residencial
e Misto
Zonas de Ocupacado Imediata Residencial,
N3o Residencial
Ab c & e Misto
t
ra“ge © ~-entro, alem Zonas de Ocupacao Futura Residencial,
dos bairros Praga, Sul do o . .
Ri te). Joa Ndo Residencial
io (parte), Joaia, e Misto
Universitario, XV de — - -
Macrozona . Zona de Ocupagao Controlada | Residencial,
Novembro, Areias e . N . .
Urbana 1 - Santa Luzia N3o Residencial

Santa Luzia. (Redagdo
dada pela Lei
Complementar n2
22/2013)

* (Redacdo acrescida pela Lei Complementar ne 22/2013)

e Misto

Zona Industrial Norte

N3o Residencial

Zona Nautica,Turistica e de
Servicos Sul do Rio - 1 - ZNTS
15

Residencial,
N3o Residencial
e Misto

Zona Nautica, Turistica e de
Servicos Joaia - 2 - ZNTS 2*

Residencial,
N3o Residencial
e Misto

Zona Nautica, Turistica e de

Residencial,
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Servigos Santa Luzia - 3 - ZNTS
31

N3o Residencial
e Misto

- Zona Nautica, Turistica e de
Servigos Centro 4 - ZNTS 4!

Residencial,
N3o Residencial
e Misto

Zona Nautica, Turistica e de
Servigos Praga 5 - ZNTS 5!

Residencial,
N&o Residencial
e Misto

Macrozona de
Expansao Urbana
1

Abrange as localidades
de Sul do Rio e
Pernambuco

Zona de Ocupacao Controlada
2 - Pernambuco, e Zona de
Ocupacgdo Controlada 3 - Sul
do Rio*

Residencial,
N&o Residencial
e Misto

Zona Industrial Sul

N&o Residencial

Zona Nautica, Turistica e de
Servicos Pernambuco Central
6 - ZNTS-6"

Residencial,
N3o Residencial
e Misto

Zona Nautica, Turistica e de
Servigos Sul do Rio Il - 7 -
ZNTS-7*

Residencial,
N&o Residencial
e Misto

Macrozona de
Expansdo Urbana
2

Abrange as localidades
de Nova Descoberta e
Santo Antonio, com a
seguinte delimitacao:
ao Norte da Rodovia SC-
411, por uma linha
imagindria paralela e
distante 250m
(duzentos e cinquenta
metros) da mesma
Rodovia e

ao Sul da Rodovia SC-
411, até o Rio Tijucas e
a divisa com o
Municipio de Canelinha.

Residencial,
N&o Residencial
e Misto

Macrozona Rural
de Terra Nova

Abrange as localidades
de Terra Nova, Campo
Novo, Oliveira, Agua
Fria, Dionisio, Fazenda
Santa Helena e Sao
Bento

Macrozona Rural
do Timbé

Abrange as localidades
de Capim Branco, ltinga,
Porto do Itinga, Timbé
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do Norte e Sitio do
Timbé

Macrozona Rural
de Morretes

Abrange a localidade de
Morretes

TABELA 30 ZONEAMENTO SEGUNDO O PLANO DIRETOR
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIUCAS - PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO

AREAS DE INTERESSE ESPECIAL DO MUNICIPIO DE TIJUCAS SEGUNDO O PLANO DIRETOR

AREAS DE INTERESSE
ESPECIAL

ABRANGENCIA

Areas Especiais de
Interesse Institucional
- AEIll

| - AEIl do Posto Agropecuario, localizada na Macrozona Urbana;

Il - AEIll da Estacdo de Tratamento de Esgoto, localizada na Macrozona de
Expansdo Urbana 1;

Il - AEIl do Presidio, localizada na Macrozona Rural do Timbé;

IV - AEll do Estadio de Futebol Sebastido de Vieira Peixoto, localizada na
Macrozona Urbana.

Sistema de Areas
Verdes Urbanas -
SAVU

| - Parque Beira-Rio, localizado na Macrozona de Expansao Urbana 1;

Il - Projeto Orla Ecolégica, a ser executado na Macrozona Urbana;

Il - llha Verde da Rodovia BR-101, localizada na Macrozona de Expansao
Urbana 1;

IV - Areas verdes do sistema viario;

V - Pracas Municipais e eixos de arborizacdo, em especial no trecho que
demanda ag¢des de revitalizagdo urbana compreendido pelas ruas
Tenente Carvalho, Coronel Biichele, XV de Novembro, Santa Catarina,
Coronel Gallotti, Guilherme Varela e pela Praca Nereu Ramos;

VI - Parque de Preservagdo Ambiental para o Desenvolvimento da
Orquidofilia, localizado na Macrozona Urbana;

VIl - Area Verde de Lazer da AEIS do Jardim Progresso, localizado na
Macrozona Urbana.

Areas Especiais de
Interesse Social - AEIS

| - AEIS do Jardim Progresso, localizada na Macrozona Urbana;
Il - AEIS da Aldeia, localizada na Macrozona Urbana;
[l - AEIS do Sul do Rio, localizada na Macrozona de Expansdo Urbana 1.

Area Especial de
Interesse de Comércio
e Servicos - AEICS

N3ao especificado

Area Especial de
Interesse da Rodovia
SC-411

A Area Especial de Interesse da Rodovia SC-411 é constituida por uma
faixa de 150m (cento e cinquenta metros) para cada lado da Rodovia SC-
411

Areas Especiais de
Qualificagdo Urbana -
AEIQU

| - Area Especial de Qualificagdo Urbana de Terra Nova, localizada na
Macrozona Rural de Terra Nova;
Il - Area Especial de Qualificacdo Urbana de Oliveira, localizada na
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Macrozona Rural de Terra Nova;

Il - Area Especial de Qualificagdo Urbana do Timbé, localizada na
Macrozona Rural do Timbé;

IV - Area Especial de Qualificagdo Urbana de Morretes, localizada na
Macrozona Rural de Morretes.

Areas Especiais de
Preservacgao de
Mananciais - APM

| - APM de Agua Fria e Campo Novo, localizada na Macrozona Rural de
Terra Nova;
Il - APM de Itinga, localizada na Macrozona Rural do Timbé.

Areas de Preservagao
Permanente — APP

Sdo areas protegidas, cobertas ou ndo por vegetagdo nativa que
compreendem as areas detalhadas nas leis federais especificas
(principalmente o Cédigo Florestal) e resolugcées pertinente do CONAMA
e do CONSEMA-SC

Areas Especiais
Sujeitas a Termo de
Ajuste de Conduta

S3o faixas de terrenos localizadas em areas de fundos de vale,
classificadas pela legislacdo federal como areas de preservagado
permanente e com ocupagdes urbanas indevidas

Area Especial de
Interesse Historico-
Cultural - AEHIC

Area Especial de Interesse Histdrico-Cultural localiza-se na Rua Coronel
Gallotti, compreendendo os espacos e edificacdes situadas em ambos os
lados desta via, sendo limitada:

| - ao Norte, por uma linha imagindria, paralela a Rua Coronel Gallotti,
distante 60m (sessenta metros) do meio-fio do lado esquerdo da
referida via em caminhamento no sentido Centro-Praca;

Il - ao Sul, pelo Rio Tijucas;

lIl - ao Oeste, pela ponte sobre o Rio Tijucas;

IV - ao Leste, a antiga banca municipal de peixe.

TABELA 31: AREAS DE INTERESSE ESPECIAL SEGUNDO PLANO DIRETOR
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIUCAS - PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO
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Macrozona Urbana e Macrozona de Expansdo Urbana 1
LEI COMPLEMENTAR
PLANO DIRETOR PARTICIPATIVO
Municiplio de Tijucas - 2010
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Tijwcar, egeste de 2010,

FIGURA 5: ZONEAMENTO DO MUNICIPIO DE TIJUCAS
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIUCAS - PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO

O Plano Diretor foi ajustado para elaborar e implantar projetos paisagisticos e
urbanisticos em espacos referenciais associados ao lazer publico, ao uso paisagistico e ambiental,

econdmico e ao patrimonio cultural, em especial os seguintes:
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- Projeto Polo Nautico, Turistico e de Servigos;

- Projeto Orla, conforme Sistema de Areas Verdes Urbanas SAVU previsto nesta Lei
Complementar e Desassoreamento e fixacdo da barra do Rio Tijucas com alargamento e
construcao de molhes.

A Lei Complementar n2 5/2010 foi atualizada na Lei Complementar n2 22/2013 com a
inclusdo das Zonas Nautica, Turistica e de Servigos de 1la 7:

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Sul do Rio 1 —ZNTS 1;

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Jodia 2 - ZNTS2;

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Santa Luzia 3 — ZNTS 3;

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Centro 4 — ZNTS 4;

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Praga 5 — ZNTS 5;

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Pernambuco Central 6 — ZNTS 6;

- Zona Ndutica, Turistica e de Servicos Sul Do Rio Il 7 —ZNTS 7.

2.6.1.1. Plano Estadual de Gerenciamento Costeiro

A Lei Promulgada n2 13.553, de 16 de novembro de 2005 Institui o Plano Estadual de
Gerenciamento Costeiro. Que tem por objetivo a gestdo da zona costeira levando em
consideracado os diferentes atores, usos e atividades presentes nessa zona costeira.

O municipio de Tijucas esta alocado no Plano Estadual de Gerenciamento Costeiro - Setor
3, que é a maior concentra¢do de populagdo na zona costeira catarinense, ou litoral central, que
inclui a capital do Estado, Floriandpolis. Cerca de 700.000 pessoas, distribuem-se em apenas seis
municipios: Floriandpolis, Sdo José, Biguacu, Palhoca, Governador Celso Ramos e Tijucas.

Este setor é caracterizado também pela ocorréncia da maior baia estuarina do estado (Baia de
Floriandpolis), bem como, grande concentracdo de manguezais, dunas, lagoas e lagunas costeiras,
além do arquipélago da Ilha de Santa Catarina.

No Plano Estadual de Gerenciamento Costeiro as a¢Ges previstas para o Municipio de
Tijucas sao:

- Gestdo dos Recursos Naturais
- Conservacao dos Recursos Naturais

- Proteger e recuperar margens dos cursos de agua

- Demanda por Legislacdo, Planos e/ou Programas
- Revisao do Plano Diretor

- Desenvolvimento Urbano
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- Ordenamento da ocupacao urbana
- Controlar ocupacdo nas areas litoraneas ambientalmente vulneraveis em areas
urbanas
- Controlar a ocupacio urbana sobre Area de Preservacdo Permanente
- Revisar mancha urbana
- Desenvolver politicas de planejamento urbano para as areas definidas pelo ZEEC como
nucleo de ocupag¢dao humana
- Conservacgado dos Recursos Histdricos e Culturais

- Areas Indigenas na zona costeira

% Plano Estadual de Gerenciamento Costeiro - Setor 3
oy Mapa de Zoneamento Ecolégico Econémico Costeiro - A

SANTA CATARINA

FIGURA 6: SETOR 3 DO ZONEAMENTO COSTEIRO
FONTE: PLANO ESTADUAL DE GERENCIAMENTO COSTEIRO
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2.7. INFRAESTRUTURA

2.7.1. Energia Elétrica

A figura a seguir apresenta a area de abrangéncia da concessiondria Celesc, principal
empresa do setor no estado de Santa Catarina, ressaltando também os municipios atendidos por

outras concessionarias.

Area Alendida pela Celesc
Area do Parana atendida pela Celesc
Oulras concessionarias

Figura 7: AREA DE ABRANGENCIA CELESC
FONTE: CENTRAIS ELETRICAS DO ESTADO DE SANTA CATARINA, 2013

A tabela a seguir apresenta a evolugao, em Tijucas, do nimero de unidades consumidoras

de energia elétrica no periodo de 2006 a 2010.

. Média de Consumo
N2 de unidades Consumo Total .

Ano consumidoras (KW/h) Anual Per Capita
(kw/h)

2006 9.885 125.386.764 12.685

2007 10.436 132.115.111 12.660

2008 10.822 140.732.256 13.004

2009 11.209 152.405.467 13.597

2010 11.697 160.985.052 13.763

Evolugdo 2006/2010 18,3% 28.4% 8,5%

TABELA 32: CONSUMIDORES E CONSUMO DE ENERGIA ELETRICA
FONTE: CENTRAIS ELETRICAS DE SANTA CATARINA (CELESC), 2010.

53



I
I
s E B R A E Servico de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas
— Santa Catarina
—
Numero de consumidores e demanda de energia elétrica, segundo tipologia da unidade
consumidora de Tijucas, em 2010, segmentacdo por tipo de consumidores do municipio esta

representada na tabela a seguir.

. . N2 de unidades Consumo Total Representatividade
Tipo de Consumidor .
consumidoras (kw/h) no consumo

Residencial 9.934 23.844.211 14,81%
Industrial 459 117.637.032 73,07%
Comercial 945 11.213.880 6,97%
Rural 273 1.506.220 0,94%
Poderes Publicos 77 1.338.966 0,83%
Iluminagdo Publica 1 4,512.041 2,80%
Servigos Publicos 5 49.582 0,03%
Consumo Préprio 2 29.670 0,02%
Revenda 1 853.440 0,53%
Total 11.697 160.985.052 100%

TABELA 33: TIPO DE CONSUMIDOR
FONTE: CENTRAIS ELETRICAS DE SANTA CATARINA (CELESC), 2010.

2.7.2. Agua e Saneamento
2.7.2.1. Abastecimento de dgua

Em 2010, o pais possuia 57.324.167 domicilios com abastecimento de agua, o estado de
SC contava com 1.993.097 estabelecimentos nas mesmas condi¢cbes, sendo a Regido da Grande
Floriandpolis responsavel por 16,56% destes estabelecimentos. O municipio de Tijucas,
pertencente a esta regido, possuia 9.779 estabelecimentos. A tabela a seguir detalha o nimero de

domicilios, por tipo de abastecimento, para o ano de 2010, na cidade de Tijucas.

Indicadores de abastecimento de agua - 2010 Domicilios % relativo
Rede geral 9.224 94,32%
Pocgo ou nascente na propriedade 244 2,50%
Poco ou nascente fora da propriedade 289 2,96%
Carro-pipa ou agua da chuva 2 0,02%
Rio, acude, lago ou igarapé 12 0,12%

Poco ou nascente na aldeia - -

Pocgo ou nascente fora da aldeia - -
Outra 8 0,08%

Total 9.779 100%
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TABELA 34: INDICADORES DE ABASTECIMENTO DE AGUA
FONTE: IBGE, CENSO DEMOGRAFICO, 2010
Notas: 1 Dados referentes a domicilios particulares permanentes. 2 Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo
resultante de arredondamento.

O municipio, em 2010, possuia 9.224 domicilios ligados a rede geral de abastecimento de
agua, representando 94,32% do total de domicilios existentes em Tijucas.

2.7.2.2. Saneamento basico

O sistema de coleta e tratamento de esgoto do municipio, em 2010, tinha sua

caracteriza¢do conforme descrito na tabela a seguir.

INDICADORES DE TUUCAS SANTA CATARINA
SANEAMENTO BASICO - 2010 | DOMICILIOS | % DOMICILIOS | %
RELATIVO RELATIVO
Ligados a rede de esgoto ou 4.679 47,8% 579.576 29,1%
pluvial
Fossa séptica 3.876 39,6% 947.168 47,5%
Fossa rudimentar 674 6,9% 384.013 19,3%
Vala 427 4,4% 44.168 2,2%
Rio, lago ou mar 69 0,7% 24,524 1,2%
Outros escoadouros 9 0,1% 5.761 0,3%
Sem banheiro ou sanitario 45 0,5% 5.761 0,3%
Total de domicilios 9.779 100% 1.993.097 100%

TABELA 35 — INDICADORES DE SANEAMENTO BASICO
FONTE: IBGE, CENSO DEMOGRAFICO, 2010.
Nota: Dados referentes a domicilios particulares permanentes.

No ano de 2015 a Prefeitura Municipal estd executando o projeto de tratamento de agua

e esgoto do municipio que contemplara 65% do perimetro urbano.

2.7.3. Transporte
2.7.3.1. Portos e Aeroportos

A distancia rodoviaria em relacdo aos principais portos do Estado é detalhada no quadro a

seguir.
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Porto Distancia em km
Porto de Imbituba 128
Porto de Itajai 42
Porto de Navegantes 42
Porto de Sao Francisco do Sul 126

TABELA 36: DISTANCIA PORTOS
FONTE: EDITORA ABRIL, GUIA QUATRO RODAS RODOVIARIO, 2007.
Nota: Distancia rodovidria calculada com base na rota mais curta.

A distancia rodoviaria em relagdo aos principais aeroportos do Estado é detalhada no

quadro a seguir. Cabe ressaltar que o municipio ndo possuia aeroporto até a publicacdo deste

relatdrio.

Aeroporto - Cidade Distancia em km
Aeroporto Serafim Enoss Bertaso — Chapecd 495
Aeroporto Diomicio Freitas — Foquilhinha 239
Aeroporto Lauro Carneiro de Loyola — Joinville 120
Aeroporto Internacional Hercilio Luz - Floriandpolis 53
Aeroporto Ministro Victor Konder - Navegantes 42

TABELA 37: DISTANCIA AEROPORTOS
FONTE: EDITORA ABRIL, GUIA QUATRO RODAS RODOVIARIO, 2007.
Nota: Distancia rodovidria calculada com base na rota mais curta.

Os acessos para o municipio se ddo principalmente pelas Rodovias BR-101 e SC- 410. Na
entrada da cidade ja ocorre congestionamento em alguns horarios, mesmo fora do horario de
pico, pois é passagem de residentes e pessoas de fora da cidade. A entrada concentra o acesso
vindo da BR-101, a passagem entre bairros e ainda é caminho para as cidades de Canelinha, Nova
Trento e S3o Jodo Batista culminando em um aglomerado de Onibus, caminhdes, carros e
bicicletas.

A BR-101 é uma rodovia federal, uma das mais importantes rodovias brasileiras e segue
no sentido norte-sul por praticamente todo o litoral leste brasileiro, do Rio Grande do Norte ao
Rio Grande do Sul.

A SC-410, antiga SC-411 até 2013, é uma rodovia estadual, faz a ligacdo da BR-101 em
Tijucas a Nova Trento, atravessando os municipios de Canelinha e Sdo Jodo Batista, batizada de
Rodovia Deputado Walter Vicente Gomes, terminando no entroncamento com a atual Rodovia SC

-108, no acesso sul ao Distrito de Claraiba, perfazendo assim 34,78 km de extensao.

As distancias rodovidrias do municipio em relacdo as trés capitais da Regido Sul do Pais, estdo

descritas a seguir.
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Capital Distancia em km
Floriandpolis — SC 53
Curitiba — PR 245
Porto Alegre - RS 489

TABELA 38 DISTANCIA CAPITAIS
FONTE: EDITORA ABRIL, GUIA QUATRO RODAS RODOVIARIO, 2007.
Nota: Distancia rodovidria calculada com base na rota mais curta.

As distancias rodoviarias do municipio em relacdo as cidades/locais da regido com apelo

turistico estdo descritas a seguir.

Capital Distancia em km
Santuario de Santa Paulina (Nova Trento-SC) Turismo 36
Religioso
Ilha do Arvoredo (principal ponto de mergulho do pais) 27,3
Bal. Camboriu (Praia e Sol) 34
Brusque — SC (Turismo de Compras) 49,8
Porto Belo — SC (Praia e Sol) 19,2

TABELA 39 DISTANCIA RODOVIARIA LOCAIS TURISTICOS
FONTE: EDITORA ABRIL, GUIA QUATRO RODAS RODOVIARIO, 2007.
Nota: Distancia rodovidria calculada com base na rota mais curta.

2.7.4. Principais meios de comunicagao

Os principais meios de comunica¢do do municipio registrados, em 2012, estdo dispostos
conforme descrito a seguir. Compete observar que, além dos veiculos de comunicagdo

destacados, o municipio contava em 2012 com acesso a jornais e revistas de circulagdo regional e

nacional.
Meio de Comunicagao Empresa
Jornais JORNAL DE TIJUCAS e JORNAL RAZAO
Radio FM EMPRESA DE RADIODIFUSAO TIJUCAS FM LTDA.
Radios AM RADIO CLUBE DE TIJUCAS LTDA.
Radios Comunitarias -
Emissoras de TV REDE GLOBO, REDE VIDA, REDE RECORD, RECORD NEWS,
BANDEIRANTES TV e SBT
Agéncias de Correios 1 AGENCIA

TABELA 40: MEIOS DE COMUNICAGAO
FONTES: ASSOCIACAO DOS JORNAIS DO INTERIOR DE SANTA CATARINA (ADJORI). - JORNAIS DO BRASIL.COM. - AGENCIA NACIONAL DE
TELECOMUNICAGOES (ANATEL). - CORREIOS, 2012.
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Segundo dados do Departamento Nacional de Transito (DENATRAN), no final do ano de

2012, o municipio possuia 22.226 veiculos. A evolugdo acumulada da frota de veiculos entre 2007

e 2012 foi de 52%. O detalhamento da frota, para os anos de 2007 e 2012 é mostrado na tabela a

seguir:

. Tijucas G.ran’de ] Tijucas G.ran’de ] Tijucas G.ran’de ]
Tipos de Floriandpolis Floriandépolis Floriandépolis
veiculos Frota Frota "

2007 Frota 2007 2012 Frota 2012 Evolugdao 2007-2012
Automovel 6.749 279.679 11.179 397.237 65,64% 42,03%
Bonde - - - - - -
Caminhao 675 12.661 884 15.656 30,96% 23,66%
Caminhao 269 1.404 446 2.178 65,80% 55,13%
trator
Caminhonete 614 18.136 1.382 35.692 125,08% 96,80%
Camioneta 379 16.586 398 22.613 5,01% 36,34%
Chassi 1 151 - 20 - -86,75%
plataforma
Ciclomotor 5 249 5 273 0,0% 9,64%
Micro-6nibus 31 1.355 46 1.621 48,39% 19,63%
Motocicleta 3.359 82.704 4.006 115.457 19,26% 39,60%
Motoneta 2.050 16.929 2.829 30.008 38,00% 77,26%
Onibus 41 2.321 49 2.978 19,51% 28,31%
Quadriculo - - - - - -
Reboque 103 5.446 295 9.168 186,41% 68,34%
Semirreboque 325 1.851 578 2.642 77,85% 42,73%
Sidecar 6 31 6 28 0,0% -9,68%
Trator esteira - 1 - 1 - 0,0%
Trator rodas 4 567 13 768 225,0% 35,45%
Triciclo - 27 4 104 - 285,19%
Utilitario 22 1.824 97 5.676 340,91% 211,18%
Outros 1 41 9 224 800,00% 446,34%
Total 14.634 441.963 22.226 642.344 51,88% 45,34%

TABELA 41 FROTA DE VEiCULOS
FONTE: DENATRAN - DEPARTAMENTO NACIONAL DE TRANSITO, 2012.

Nota: Sinal convencional utilizado: - Dado numérico igual a zero ndo resultante de arredondamento.
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No ano de 2010, Tijucas atingiu a marca de 1,6 habitantes para cada veiculo e segundo

dados do DENATRAN, a média nacional era de 2,9 habitantes por veiculos, conforme tabela a

seguir, que demonstra a relacdao de 2006 a 2010.

Habitantes por Veiculo Ano

2006 2007 2008 2009 2010
Tijucas 2,0 1,9 1,8 1,7 1,6
Grande Floriandépolis 2,3 2,2 2,0 1,8 1,8
Santa Catarina 2,4 2,3 2,1 1,9 1,8
Brasil 4,1 3,8 3,5 3,2 2,9

TABELA 42: HABITANTES POR VEICULO

FONTE: RESULTADOS ELABORADOS PELO SEBRAE/SC COM BASE EM DADOS DO DENATRAN, 2010
Nota: Foram utilizadas as estimativas populacionais para o célculo dos dados nos anos de 2006 a 2009.

2.7.5.1. Oficinas:

46 Oficinas de Automaveis

04 Oficinas de Bicicletas

2.7.6. Sistema financeiro

O sistema financeiro de Tijucas, em 2012, era constituido por 11 postos e agéncias

bancdrias que atendiam ao municipio e a regido. A tabela a seguir detalha a tipologia das

instituicdes que integram o sistema financeiro do municipio, nos anos de 2010 e 2012.

. L. Quantidade
Tipo de dependéncia
2010 2012
Agéncias Bancarias 5 5
Postos Bancarios 10 6
Postos Avancados de Atendimento (PAA) - -
Posto Bancdrio de Arrecadagao e Pagamento (PAP) - -
Posto de Atendimento Bancario (PAB) 1 1
Posto de Atendimento Bancario Eletronico (PAE) 9 5
Posto de Atendimento Transitério (PAT) - -
Posto de Cambio Permanente (PCP) - -
TOTAL (Agéncias e Postos Bancarios) 15 11
Posto de Atendimento ao Microcrédito (PAM) - -
Cooperativa de Crédito - -
Agéncia de Microcrédito - -
TOTAL GERAL 15 11

TABELA 43: SISTEMA FINANCEIRO

FONTES: BANCO CENTRAL DO BRASIL (BACEN), DEPARTAMENTO DE MONITORAMENTO DO SISTEMA FINANCEIRO DE GESTAO DA
INFORMAGAO. - SINDICATO E ORGANIZAGAO DAS COOPERATIVAS DO ESTADO DE SANTA CATARINA. - AGENCIA DE FOMENTO DO

ESTADO DE SANTA CATARINA S.A (BADESC), 2012.
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2.7.7. Estrutura de telecomunicagoes

O quadro a seguir destaca as modalidades de prestacdo de servicos de telecomunicagdes

no municipio com referéncia as principais operadoras nacionais.

Tipo de Servigo Empresa

Telefonia fixa EMBRATEL, FALKLAND, GVT, INTELIG, Ol, TELEMAR e TIM
Telefonia movel CLARO, NEXTEL, OI, TIM e VIVO

Internet mével — 3G VIVO E Ol

TABELA 44: TELECOMUNICAGOES
FONTES: AGENCIA NACIONAL DE TELECOMUNICAGOES (ANATEL) E OPERADORAS DE TELEFONIA FIXA E MOVEL, 2012.
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Santa Catarina

3. TURISMO

3.1. TURISMO EM SANTA CATARINA

Santa Catarina estd em uma posicdo estratégica no MERCOSUL (Mercado Comum Sul-
Americano). Sua capital, Floriandpolis, esta localizada a 1.673 km de Brasilia, 705 km de Sdo
Paulo, 1.144 km do Rio de Janeiro e 1.850 km de Buenos Aires. Devido a sua localizacdo tao
meridional, Santa Catarina tem clima temperado, com geadas ocasionais na serra no inverno e
temperaturas mais moderadas no verdo.

O estado possui riquissimas atracGes naturais e um patrimoénio cultural diversificado,
muito importante para composicdo de atrativos turisticos. Apesar de toda essa diversidade,
possui imenso potencial inexplorado e que poderia incrementar ainda mais a atividade de varias
regides de Santa Catarina.

O fluxo turistico do estado é muito expressivo, com 21 milhGes de visitantes ao ano,
sendo 95% de origem nacional e 5% internacional. Seu publico consumidor concentra-se
principalmente nos mercados emissores préximos, tanto nacionais como internacionais.

Merecendo destaque o fluxo interno com fluxo catarinense de 8,4 milhées (WTCC, 2009).

Chegadas Interestaduais: 11,4 milhdes = Chegadas Internacionais: 1,1 milhdao

» Rio Grande do Sul — 4,8 milhoes » Argentina — 0,8 milhdo
» Parana — 2,8 milhdes » Outros na América do Sul — 0,2 milhdo
» S3o Paulo — 2,6 milhoes » Outros no Mundo — 0,1 milhdo

» Outros 1,4 milhao

A tabela abaixo descreve as principais caracteristicas do visitante no estado de SC e seu

comportamento em baixa e alta temporada.
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Turista de Alta Temporada Turista de baixa temporada
L. L 6 dias (nacional) 4 dias (nacional)
Permanéncia média — - — -
10 dias (internacional) 8 dias (internacional)
o RS 60,00 (nacional) RS 90,00 (nacional)
Gasto médio - - - -
RS 90,00 (internacional) RS 100,00 (internacional)
Meio de transporte mais . .
. Rodoviario Rodoviario
utilizado
Viaja com Familia Sozinho
Motivagao principal Lazer Negdcios
L . ) Atrativos culturais e
Motivagao a lazer Atrativos naturais . N
manifesta¢Oes populares
Interestaduais: PR, RS, SP Intraestaduais: SC
Fluxos predominantes Estrangeiros Interestaduais menos
frequentes: outros estados do
Brasil

TABELA 45: CARACTERISTICAS DO VISITANTES DE SANTA CATARINA
FONTE: PLANO CATARINA 2020 (2010).

A pesquisa da SANTUR - Estudo da Demanda Turistica - mostra que a motivagdo principal
dos viajantes, tanto domésticos como internacionais, divide-se em 68% lazer, 18% negdcios e 13%
outros motivos. Este mesmo estudo mostra que o principal meio de transporte utilizado para
chegar ao estado é o carro com 79% do total de chegadas, seguido de 6nibus com 18% e, com
menor utilizacdo o avido, com 4%. O que reafirma os dados anteriores de que os estados

periféricos sdo os que mais demandam visitantes, além do fluxo proveniente do préprio estado.

ENTRADAS DOMESTICAS EM SANTA CATARINA
(OUT 2007 - SET 2008)

59 2%
@ Santa Catarina
- ‘ g Parand
Rio Grande do Sul
14% Sao Paulo
m Outro

m Rio de Janeiro

GRAFICO 8: ENTRADAS DOMESTICAS NO ESTADO
FONTE: ESTUDO DA DEMANDA TURISTICA, SANTA CATARINA TURISMO (SANTUR)

62



Santa Catarina

—
—
Servico de Apoio as
E B R A E Micro e Pequenas Empresas
—
—

A Argentina sobressai com uma fatia de 71,2% de entradas do exterior, seguida pelos
vizinhos: Paraguai (11,2%), Uruguai (4.5%) e Chile (2,8%). E importante considerar que ha voos
diretos a partir desses mercados, o que facilita o acesso. A participacdo do turismo de longo
percurso é muito pequena, sendo o pais de Portugal o principal de origem distante, com 1,9%, a

frente da Alemanha (1,8%) e dos EUA (1,1%).

ENTRADAS INTERNACIONAIS EM SANTA CATARINA
(OUT 2007 - SET 2008)

1%
2%‘\_\\-\ M m Argentina
—

4% — m Paraguai

w Uruguai
Chile

m Outros
m Portugal

GRAFICO 9: ENTRADAS INTERNACIONAIS EM SANTA CATARINA
FONTE: ESTUDO DA DEMANDA TURISTICA, SANTA CATARINA TURISMO (SANTUR)

Em relagdo as principais vias de entradas internacionais no estado de Santa Catarina
mostrado no grafico abaixo destacam as chegadas por mar e por rodovia. No caso de alguns
mercados, a proporc¢do significativa de chegadas por mar certamente estd relacionada aos

cruzeiros, com viajantes que fazem paradas em vdrios portos ao longo do litoral catarinense.
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Entradas internacionais no Brasil por meio de transporte e
regido de residéncia, 2007

América do Norte | N
América Cencral [ | |
Américado Sl I | S

Eurcp: I |

Asa I —

Oceania I | —
Airica. | — ||
Oriente Medio | | —
ToTAL I | |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: EMBRATUR, a partir de M Aérea Maritima B Rodoviaria [l Fluvial
dados da Policia Federal

FIGURA 8 ENTRADAS INTERNACIONAIS NO BRASIL POR MEIO DE TRANSPORTE E RESIDENCIA
FONTE: WTTC APUD EMBRATUR E POLICIA FEDERAL

Em 2006, a Fundacgdo Instituto de Pesquisas EconGmicas - FIPE constatou — para visitantes
domésticos ao Sul como um todo, ndo sé a Santa Catarina — que uma propor¢ao elevada se
utilizava da casa de amigos e familiares como hospedagem (58%), um numero um pouco menor
se hospedava em hotéis e guesthouses/pousadas (23%), ja 10% preferiam as casas alugadas, 5%
utilizavam suas proprias casas e 4% outras acomodacdes. Segundo a Associacdo Brasileira de
IndUstria de Hotéis (ABIH), o estado tem um total aproximado de 2.000 estabelecimentos para
hospedagem de turistas, 47.500 quartos e 125.000 leitos.

De acordo com estudo realizado em 2009 pelo World Travel & Tourism Council, espera-se

gue o setor de viagens e turismo de Santa Catarina obtenha um crescimento real anualizado até

2019 de:

PIB Direto do Setor Emprego Direto do Setor PIB da Economia

Aumento de Aumento de

Aumento de
4,2%, 2,9%,
4,5%,

de RS 6,7 bilhdes de 229.600

de RS 14,8 bilhdes
para RS 14,8 bilhdes para 305.000 postos de
para RS 33,8 bilhdes
trabalho
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Emprego da Economia

Demanda Viagens e Turismo

Exportacoes de Visitantes

Viagens e Turismo

Aumento de
3,2%,
de 509.500
para 696.100 postos de

trabalho

Aumento de
4,7%,
de RS 16,8 bilhdes
para RS 39,2 bilhdes

Aumento de
4,0%,
de RS 6,4 bilhdes
para RS 14,0 bilhdes

Investimentos de Capital em

Viagens e Turismo

Gastos Governamentais com

Viagens e Turismo

Aumento de
6,5%,
de RS 2,6 bilhdes
para RS 7,4 bilhdes

Aumento de
3,3%,
de 0,3 bilhdo
para RS 0,7 bilhdo

3.2. Turismo em Tijucas - SC

A cidade de Tijucas tem no setor do Turismo um potencial inexplorado, muito aquém do
gue poderia significar para o municipio. Para compreender esse cenario, sdo apresentados dados
de pesquisas feitas na regido e no levantamento de dados do préprio municipio, além de analises.

Com a finalidade de entender como se movimenta o fluxo de pessoas na cidade e regiao
foi realizado no periodo de 14 a 25 de agosto de 2013 um Estudo da Demanda Turistica
Regionalizada do Vale do Rio Tijucas, através da Secretaria de Turismo de Santa Catarina —
SANTUR (a pesquisa tem confianga estimada em 95% e erro amostral maximo de 5%).

A pesquisa foi aplicada nos municipios de Brusque e Tijucas, devido a localizagdo
geografica, locais considerados portais da regido denominada Vale do Rio Tijucas que
compreende as cidades de: Botuverd, Brusque, Canelinha, Guabiruba, Major Gercino, Nova
Trento, S3o Jodo Batista e Tijucas.

Foram pesquisadas no total 2.202 pessoas, sendo 260 Turistas, 307 Excursionista, 484

Residentes e 1.151 Passantes (para os dados abaixo ndo sdo mencionados os residentes nem
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passantes). Essa pesquisa, de modo geral, possibilitou definir o perfil® de pessoas que frequentam

a regidao do Vale do Rio Tijucas, como demostrado abaixo:

TURISTAS
19,93% Homens
10,98% Mulheres

20 -39 anos EXCURSIONISTA

R$678,00 — R$3.390,00 (Renda 18,9% Homens

Familiar) 8,23% Mulheres

Profissional Liberal 30-49 anos

57.31% Origem SC R$678,00 - R$3390,00 (Renda
Familiar)

Motivacgado: Visitar

Amigos/Parentes Empregado de Empresa Privada

86,64% Origem SC
TURISTAS E EXCURSIONISTAS Motivagao: Turismo
16,53% Primeira Visita a Regidao
Gasto médio R$503,64/pessoa
67,77% Hospedagem Casa de
Amigos/Parentes

44,33% Viagem em Familia

Essa pesquisa apresentou informac¢des importantes, como o fato de a maioria dos
entrevistados ja ter visitado a regido e os gastos totais da viagem, que estavam em torno de
R$503,64 por pessoa, sendo, uma média com compras de R$287,11, com alimentac¢do RS76,72 e
com hospedagem R$64,94. E notdrio que Tijucas, atualmente, se caracteriza como um local de
passagem, dessa forma, os valores gastos pelas pessoas, muito pouco fica retido como renda
gerada do Turismo para o municipio, caso fosse melhor aproveitado os atrativos da cidade, os

valores poderiam ter um impacto maior na economia local.

® Pela defini¢do do Estudo da Demanda Turistica Regionalizada do Vale do Rio Tijucas foi determinado:
Turista: visitante tempordrio que gerou ao menos um pernoite na regido;

Excursionistas: visitante temporario que permaneceu mais de 4 horas e menos de 18 horas na regiao;
Passante: aquele que utilizou a regido como passagem e/ou nela permaneceu menos de 4 horas.
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Quanto a forma de hospedagem, esses visitantes utilizavam, em sua maioria, de casas de
amigos/parentes (67,77%), hotel (19,83%) e outros (12,40%). Ha a predominancia em estarem
acompanhados pela em familia (44,33%), e também sozinhos (36,68%), a viagem realizada com
grupos e excursoes apresentaram valores menores, com 16,81% e 2,18% respectivamente.

Sobre a origem desses visitantes, grande parte era do prdprio pais, sendo a maioria do
estado de Santa Catarina, seguidos pelos estados do Parand, Rio Grande do Sul e S3o Paulo. Uma
pequena parcela internacional (0,22%) vindos da Argentina e Paraguai. Abaixo é apresentada

tabela com os indices de origem por estado.

Turistas Excursionistas | Residentes Passantes Total
Estado o = & = o € & = & =
=| 2 |3| ¢ |2|¢8 || ¢ |z&/|¢
o o o ] o ] o o o ]
[ a W a. [ a. w a w a

Santa Catarina | 149 | 57,31% | 266 | 88,74% | 484 | 100% | 1.045 | 90,79% | 1.944 | 88,28%

Parana 46 | 17,69% | 26 8,47% - - 57 4,95% 129 5,86%

Rio Grande do
sul 25 | 9,62% 10 3,36% - - 20 1,74% 55 2,50%

u

Sdo Paulo 27 |1 10,38% | 4 1,30% - - 21 1,82% 52 2,36%
Rio de Janeiro 5 1,92% - - - - 1 0,09% 6 0,27%
Minas Gerais 2 0,77% - - - - 2 0,17% 4 0,18%
Ceara 1 0,38% - - - - 2 0,17% 3 0,14%
Paraiba 1 0,38% - - - - 1 0,09% 2 0,09%
Pernambuco 2 0,77% - - - - - - 2 0,09%
Bahia 1 0,38% - - - - - - 1 0,05%
Distrito Federal 1 0,38% - - - - - - 1 0,05%
Goias - - 1 0,33% - - - - 1 0,05%
Mato Grosso - - - - - - 1 0,09% 1 0,05%

Mato Grosso
- - - - - - 1 0,09% 1 0,05%

do Sul

TOTAL 260 | 100% | 307 | 100% | 484 | 100% | 1.151 | 100% | 2.202 | 100%

TABELA 46: INDICES DE ORIGEM POR ESTADO
FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR

Foi demonstrado ainda que as pessoas que circulam na regidao ndo utilizam agéncia de

viagem e tem como motivo principal da viagem: visitar amigos/parentes, seguidos por trabalho e

turismo. Abaixo segue grafico detalhado que mostra os resultados desse tema.
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MOTIVAGCAO PRINCIPAL DA VIAGEM

Qutros

_
Evetos
[—
Devociao e/ou promessa religiosa
fe—
Compras
e
Negocios
I
Turismo
—_
Trabalho
_
Visitar amigos ¢/ou parentes
-
0,00% 5,00% 10,00%  15,00%  20,00%  25,00% 30,00% 35,00%
Visitar Devocio
amigos ) e/ou
- Trabalho  Turismo  Negdcios Compras Evetos Outros
e/ou promessa
parentes religiosa
excursionistas 2,400 6,71% 9,58% 1,68% 2,75% 2,16% 0,72% 1,2006
turistas 16,29% 5,03% 4,7%% 2,16% 0,72% 0,600 0,84% 0,48%
p turistas eexcursionistas  18,68% 11,74% 14,37% 0 3,47% 2,75% 1,56% 1,58%
[ geral 28,74% 23,95% 19,64% 7,43% 6,5%% 2,75% 2,51% 8,38%

GRAFICO 10 MOTIVAGAO PRINCIPAL DA VIAGEM
FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR

As cidades que esses viajantes permaneceram sdao mostradas na tabela abaixo, onde vé-se
a realidade da cidade de Tijucas e sua variagdo entre Turistas e Excursionista. O municipio

encontra-se, segundo esse estudo, na terceira posicdo na sua regido, considerando a médica

geral.
Permanéncia

. Turistas Excursionistas Geral
regional
Brusque 27,06% 20,15% 47,22%
Nova Trento 5,18% 15,16% 20,35%
Tijucas 10,36% 5,95% 16,31%
Sao Jodo Batista 6,14% 2,50% 8,64%
Canelinha 1,92% 0,96% 2,88%
Guabiruba 1,34% 1,15% 2,50%
Botuvera 0,38% 0,96% 1,34%
Major Gercino 0,77% 0,00% 0,77%
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TABELA 47: PERMANENCIA REGIONAL
FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR

46,83%
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100%

A permanéncia dos visitantes na cidade esta diretamente ligada aos motivos de viagem e

atratividade do local. Abaixo, a tabela destaca com maior permanéncia a cidade de Brusque,

conhecida nacionalmente pela sua industria téxtil sendo referéncia em compras. No entanto, em

um aspecto geral percebe-se que ha um tempo de permanéncia baixo na regido.

Municipios/dias | 1 dia 2 dias | 3dias | 4dias | 5dias | 6 dias | 7 dias | 8 dias
Botuvera 0,39% | 0,39% - - - - - -
Brusque 19,38% | 10,08% | 6,20% | 3,10% | 3,10% | 2,71% | 3,10% | 1,16%
Canelinha 2,33% | 0,39% - 0,39% - - - -
Guabiruba 0,78% - 0,39% | 0,78% - - 0,39% -
Major Gercino 0,39% | 0,39% | 0,39% - - - - -
Nova Trento 543% | 0,78% | 1,55% | 0,39% - 0,39% | 0,39% -
Sdo Jodo Batista | 4,26% | 4,26% | 1,94% - - - 0,39% | 0,39%
Tijucas 8,14% | 543% | 1,16% | 0,78% - 0,39% | 0,39% -
REGIAO 41,09% | 21,71% | 11,63% | 5,43% | 3,10% | 3,49% | 4,56% | 1,55%

TABELA 48: PERMANENCIA NA REGIAO (EM DIAS)

FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR

Sobre a visita aos atrativos turisticos da regido, mais de 60% dos pesquisados ndo

visitaram nenhum (fato esse que nao foi aprofundado na pesquisa, ndo houve exposi¢cdo de

motivos). Dos 35,14% que visitaram algum atrativo, 59,26% eram excursionistas e 40,74% turistas.

Na pesquisa ndo foram indicados os locais de visitacdao, apenas a porcentagem de avaliacdes de

cada atrativo, como apresentado na tabela a seguir, onde Tijucas é representado por apenas um

atrativo, o Museu Historico.

Atrativos Excelente | Otimo | Bom Regular | Ruim
Bondinhos Aéreos Parque Colina — Nova Trento | 0,47% 0,47% | 0,47% | - -
Compras em Brusque 1,42% 2,83% |2,83% |- -
Compras em Canelinha - 0,47% | 0,47% | - -
Compras em S3o Jodo Batista 0,47% 0,94% | 3,77% | 0,47% 0,47%
Morro da Cruz — Nova Trento 2,36% 0,47% 1,42% | - -
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Museu da Cultura Italiana — Nova Trento 0,94% - - - -
Museu Histdrico Municipal - Tijucas 0,94% 2,36% | - - -
Parque das Grutas — Botuvera 1,42% 1,42% | 0,47% | - 0,47%
Parque Ecoldgico Zoobotanico — Brusque 0,47% 1,42% | 0,47% | - 0,47%
Santuario N2 S2 de Azambuja — Brusque 2,36% 3,83% | 1,89% | 1,42% 0,47%
Santuario Santa Paulinha — Nova Trento 28,30% 16,04% | 14,62% | 0,94% -
Regido 39,15% 29,25% | 26,89% | 2,83% | 1,89%

TABELA 49: ATRATIVOS TURISTICOS VISITADOS
FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR

Sobre a infraestrutura basica da regido do Vale do Rio Tijucas destaca-se como BOM na
referida pesquisa: os Acessos Rodoviarios, o Comércio, a Limpeza Publica, a Seguranga Publica e a
Sinalizagao urbana. A maioria ndo opinou sobre: Atendimento médico-hospitalar, Saneamento
basico, Servicos de Taxi, Telefonia e Transporte Coletivo.

Ja sobre infraestrutura turistica da regido destaca-se a percepcdo de BOM para os itens
Bares e Restaurantes e Sinalizacdo Turistica, em que a grande maioria ndo opinou sobre:
Entretenimento, Hospedagem e InformacGes Turisticas. Esse fato pode ser explicado pela curta
permanéncia e por grande parte dos visitantes ndo utilizar servigos turisticos por se hospedarem
na casa de amigos/familia.

Um dado muito importante com esse levantamento foi a possibilidade de estimativa de

movimentag¢do populacional mensal na regido, como mostra a tabela e o grafico abaixo.

Perfil Nacionais Internacionais Total Percentual
Turistas 57.145 0 57.145 8,35%
Excursionistas 101.923 1.258 109.191 15,96%
Residentes 133.188 - 133.188 19,47%
Passantes 384.226 315 384.541 56,22%
TOTAL 682.482 1.573 684.055 100%

TABELA 50 MOVIMENTAGAO POPULACIONAL NA REGIAO
FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR
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MOVIMENTACAO POPULACIONAL SEGUNDO PERFIL

8,35%
15,96%
56,22% 19,47%
w Turistas Excursionistas Residentes Passantes

GRAFICO 11 MOVIMENTAGAO POPULACIONAL SEGUNDO PERFIL
FONTE: GERENCIA DE PLANEJAMENTO/SANTUR

Através dessa estimativa de movimentacdo percebe-se um numero consideravel de
pessoas na regido, que poderia estar sendo melhor aproveitado em beneficio do municipio de
Tijucas, pois ha um potencial ndo utilizado para o turismo, com atrativo como capelas, igrejas,
festas e eventos, areas de lazer, restaurantes entre outros que poderiam aumentar a
permanéncia das pessoas na regido, trazendo assim renda ao municipio.

Quanto ao planejamento e gestdo da atividade no municipio, ressalta-se que a vaga de
turismélogo em um concurso realizado foi preenchida, mas houve desisténcia, atualmente

encontra-se a vaga em aberto.

3.2.1. Servigos e Equipamentos Turisticos do Municipio de Tijucas

Através do cadastro que a Prefeitura possui, foi elaborada a planilha abaixo de empresas
que compde a infraestrutura direta para o Turismo, que os turistas geralmente utilizam em suas

viagens.

71



Santa Catarina

—
—
Servico de Apoio as
E B R A E Micro e Pequenas Empresas
—
—

EMPRESAS QUANTDADE
CENTRO DE INFORMAGOES TURISTICAS 01
MEIO DE HOSPEDAGEM 07
MEIO DE ALIMENTAGAO 81
MEIO DE TRANSPORTE 13
AGENCIA 01
ENTRETENIMENTO (CASA DE SHOW) 03
ARTESANATO 31
3.2.1.1. Centro de Informagdes Turisticas:

O Centro de Informagdes Turisticas fica localizado no Centro da Cidade, junto a Secretaria
Municipal de Comercio, Industria e Turismo. E composto por uma sala com cadeiras de espera e
uma mesa com computador para funciondrio. La se encontra material das regides turisticas como
Costa Verde Mar e Vale Europeu, material sobre o Vale Sagrado, cartdes postais de pontos
turisticos de Tijucas, entre outros. A média relatada é de 03 (trés) atendimentos por semana,
considerado muito baixa para justificar a infraestrutura. Geralmente os funcionarios que fazem o

atendimento sdo da prefeitura, porém, sem formacdo na area.

3.2.1.2. Meios de Hospedagem

No cadastro de empresas da cidade constam 06 (seis) hotéis/pousada e 1 (um) motel,
destes a maioria tem como publico os estdo somente de passagem na regido, como
caminhoneiros e profissionais da construcdo. Apenas 02 (dois) sdo direcionados a atendimento ao
turista, os quais apresentam somente estruturas basicas.

A capacidade de carga estimada dos hotéis do municipio é de 250 hdspedes/dia (segundo
informacdo da Prefeitura), entdo 7.500/més. A pesquisa da SANTUR mostra uma estimativa de
movimentagdo populacional mensal/regional em torno de 684.055 pessoas (turistas,
excursionista, passantes e residentes), destes o que comumente utilizam os meios de
hospedagem seriam turistas e excursionista, que somam um total de 166.326 pessoas/més, o que
quer dizer que os meios de hospedagem do municipio conseguem atender apenas 4,5% dessas
pessoas. Numero considerado muito baixo, tendo em vista que existem ainda representantes
comerciais na regido, forte turismo religioso e em alta temporada os hotéis da cidade recebem
turistas pela localizagdo ser préoxima as principais praias do estado como: Itapema, B. Camboriu,

Porto Belo e Bombinhas.
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Segundo dados da ABIH-SC (Associacdo Brasileira da Industria de Hotéis de Santa
Catarina) no ano de 2014, houve uma pesquisa, com amostragem de 65% dos meios de
hospedagem do municipio. Os dados levantados mostram que a didria média é cerca de RS 74,75/
pessoa e a taxa de ocupagdo segue em torno de 80%, ainda mostra uma estimativa de o
municipio possuir mais de 100 UH’s disponiveis. Houve uma tentativa de atualizagdo desses dados
no més de julho desse ano, porém devido a falta de gerente ou responsavel para responder e
despreparo dos funcionarios, foi invidvel fazer nos moldes do INVTUR, assim como relatou a ABIH-
SC que também teve muita dificuldade no levantamento dos dados. Nenhuma empresa possui
Cadastro no CADASTUR.

Os hotéis recebem geralmente durante a semana pessoas que trabalham na regido, a
maioria sendo representantes comerciais. Os turistas que se hospedam para irem a outras praias,
basicamente sé pernoitam e turistas religiosos somente passam pela cidade. A percepcido da

funcionaria do hotel, de acordo com seu relato, é a falta de atrativos na cidade.

3.2.1.3. Meios de Alimentacao

Existem cerca de 81 estabelecimentos com a finalidade de alimentacgdo (poucos atendem
no periodo da noite), que sdo divididos em:
25 Restaurantes
31 Bar/ Lanchonetes
21 Padarias/Cafés
04 Outros

3.2.1.4. Meios de Transporte

Segundo a Associacdo dos Motoristas de Taxi, existem em média 10 pontos de taxi
espalhados pelos bairros do municipio operando com frota de 27 carros. Na prefeitura existem 02

cadastros de terminais de taxis (Centro e Rodoviaria).

3.2.1.5. Rodoviaria:

O municipio possui uma Rodoviaria localizada no Centro, onde além de fazer embarque e
desembarque de passageiros e venda de passagens, possui terminal de taxi, estacionamento e
lanchonete e no 22 piso possui entidades com foco social como: PROCON, Melhor Idade, Conselho

Tutelar e Inst. Geral de Pericia (Identidade).
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Referente ao transporte Rodovidrio e Turismo, um total de 11 empresas envolvidas possui
cadastro na Prefeitura dentre essas as principais estdo: Auto viacdo Catarinense e Auto viacdo
Reunidas. A grande parte das viagens ndo tem origem no municipio de Tijucas sendo parada de
onibus vindo principalmente de Brusque, Blumenau, S3o Jodo Batista, Canelinha indo/voltando de
Florianépolis, Joinville, Sdo Paulo, Curitiba dentre outras. Algumas paradas indo/vindo de
municipio do interior de Santa Catarina somente sdo realizadas se existir reserva para o trecho,

sendo nao ha parada.
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3.2.2. Infraestrutura de apoio ao turismo

Conforme apresentado anteriormente, na se¢ao 2.3 e 2.7 deste documento, a infraestrutura
de apoio ao turismo do municipio sdo aqueles que o turista pode vir a utilizar em sua viagem,
como farmacias, hospitais, transporte, mecanica entre outros. Esses dados estdao detalhados nos

capitulos citados.

3.2.3 Atrativos Turisticos
3.23.1 Museu de Tijucas

Antigo Casarao da Familia Galotti, que teve notoriedade na politica e economia da cidade, foi
construido em 1898, atualmente abriga 0 Museu e constitui um lugar de memdria da cidade. E
aberto ao publico sem cobranga de ingressos, sendo assim, seu principal mantenedor é a
Administragdo Municipal, através da Secretaria Municipal de Cultura, Juventude e Direitos
Humanos. Horario de Funcionamento: Terca a Sexta das 09:00 as 17:30/ Sdbados e Feriados das
13:00 as 18:00. Coordenadas -27.242612, -48.628742 (Latitude e Longitude apresentadas em

graus decimais).
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3.2.3.2 Instituto Mathilde Bayer

Antigo Casardo da Familia Bayer, sec. XIX tem um espaco reservado a memaria dos Bayers,
importante familia que influenciou a politica e economia da cidade. Restaurado, atualmente, no
primeiro andar é ocupado pelas obras sociais e culturais do Instituto Mathilde Bayer e o segundo
serve ainda como habitacdo da familia Bayer, atual proprietaria do espago e administradora da
entidade. Coordenadas -27.242511, -48.629620 (Latitude e Longitude apresentadas em graus

decimais).
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3.2.3.3 “Dino”

O Dinossauro que fica na Praca no Centro, virou “mascote” da cidade e é comum, visitantes
passarem no local para tirar foto. A noite ndo é muito frequentado o local, devido também a
pouca iluminacdo. Nesse espaco existe um espaco de lazer, passeio e contemplagdo. Possui
equipamentos para exercicio fisico (academia ao ar livre), porém ndo ha pista de caminhada o que
complementaria o propdsito do local. O espago publico e sua manutengdo pertencem a
Prefeitura. Coordenadas -27.245253, -48.637139 (Latitude e Longitude apresentadas em graus

decimais).
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3.2.34 Concha Acustica

Um palco localizado préximo ao Centro, onde s3o realizados diversos eventos evangélicos
com considerdvel quantidade de participantes, dentre outras festividades da cidade. O espaco
publico e sua manutencdo pertence a Prefeitura. Coordenadas -27.245066, -48.637339 (Latitude

e Longitude apresentadas em graus decimais).

3.2.35 Rampa Municipal Cipriano Joaquim Felicio Neto

Inaugurado recentemente (2015) possibilita a descida de equipamento nautico de
pequeno porte no Rio Tijucas, para as praticas de esportes nauticos e pesca por esporte, e ser
uma area publica de lazer e contemplagdo. Além disso, tem o objetivo de auxiliar o Corpo de
Bombeiros em trabalhos de resgate em agua, bem como outras situacées emergenciais que sejam

necessarias o uso do Rio.
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3.2.4 Atrativos ndao explorados
3.2.4.1 Recursos Historicos

Existem em Tijucas um total de 14 Igrejas e Capelas, e pelo menos 5 destas possuem
apelo religioso, cultural e arquiteténico, porém ndo sdo exploradas como produto turistico.
Apesar de o Turismo religioso estar tdo proximo, as igrejas de Tijucas ficam em sua maioria
fechadas durante o dia. A Unica que geralmente fica aberta é a igreja matriz da Pardquia Sdo
Sebastido, localizada no Centro.

Lista de Capelas:

1- Nossa Senhora dos Navegantes — Praca — 1841

2- Senhor Bom Jesus — Porto da Itinga — 1899

3- S3o Francisco de Assis — Morretes — 1916

4- Nossa Senhora do Parto — Terra Nova — 1919

5- S3o Luis Gonzaga — Timbé — 1919

6- Santa Luzia — Santa Luzia— 1919

7- S3o José — Oliveira — 1920

8- Espirito Santo — Lar Santa Maria da Paz— 1921

9- Sdo Pedro — Jodia — 1924

10- Santa Cruz — Hospital Sdo José — 1942

11- Santa Rita de Cassia — Sul do Rio — 1992

12- Santa Terezinha — Bairro Universitdrio — 1995

13- S3o Jodo Batista — Centro do Itinga — 1998

14- Nossa Senhora de Fatima — Areias — 1999
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PAROQUIA SAO SEBASTIAO
NOSSA SENHORA DOS NAVEGANTES

Cine Lohse: tem caracteristicas histdricas ainda preservadas, atualmente é sede da Igreja
Universal, mas ndo ha placa de identificacdo valorizando a histéria do local. Foi cinema de rua na
década de 60 com 350 lugares, seu proprietario Artur Lohse. Coordenadas -27.243967, -
48.635748

(Latitude e Longitude apresentadas em graus decimais).

Ponte Bulcdo Viana: antiga ponte construida em 1930, principal ligacdo do norte com o
sul catarinense durante varias décadas até a constru¢do da BR-101. Historicamente foi construida
com as sobras de materiais da Ponte Hercilio Luz que liga a llha de Santa Catarina ao continente.

Atualmente liga o bairro XV de Novembro e Pernambuco, porém esta deteriorada com queda na
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parte sul, ndo sera restaurado devido ao alto custo, com previsdo de ser construida outra ponte

maior ao lado. Coordenadas -27.256162, -48.648156 (Latitude e Longitude apresentadas em graus

decimais).

Construgbes Histdricas: Existem na cidade iméveis histéricos que foram revitalizados,
alguns sdo habitados ainda por descendentes de familias pioneiras, outros sdo sede de instituicdo
publica e associagGes. A maioria pertencente ao setor publico e precisam de intervencdo, de
revitaliza¢do. Pela cidade encontram-se outros iméveis histéricos abandonados a margem da
degradacdo e depredacdo, lamentavelmente muitos sdo invadidos por andarilhos e usuarios de
drogas que muitas vezes ateiam fogo no local. Essas casas também sdo atrativos de interesse
cultural para valorizacdo local e do turismo. Uma solucao poderia ser a realizacdo de parcerias
com d4rgdos que pertencem ao Patrimdnio Histérico e Artisitico Nacional para orientacdo de como
proceder, para que ndo seja perdida essa parte tdo importante da histéria do municipio, além de
incentivos para a restaura¢do. As Coordenadas: Latitude e Longitude estdo apresentadas em

graus decimais.
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CINE THEATRO MANOEL CRUZ CINE THEATRO MANOEL CRUZ
-27.242769, -48.630395 -27.242769, -48.630395

D R
— —

CASA COM ARQUITETURA ANTIGA CASA COM ARQUITETURA ANTIGA

i S

CASA COM ARQUITETURA ANTIGA CASA COM ARQUITETURA ANTIGA PERTENCENTE A PREFEITURA

-27.246522, -48.640262
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SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGAO CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES
-27.245851, -48.639075 -27.245675, -48.638580

S &

BT L

RESIDENCIA RESTAURADA RESIDENCIA RESTAURADA

3.2.4.2 Recursos Naturais:

Captacdo de Agua da SAMAE (Servico Auténomo Municipal de Agua e Esgoto): um lugar
em meio as arvores, plantas e ar puro e de encantadora beleza. Nesse local funciona o sistema de
captacdo de agua, que fica na regido de Itinga. Coordenadas -27.327241, -48.742747 (Latitude e

Longitude apresentadas em graus decimais).
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Areas Naturais: Existe uma cadeia de montanhas muito préxima a cidade, que
provavelmente tenha cachoeiras desconhecidas, atrativo com potencial para trilhas, parapente,

caiaque e outas atividades de aventura.
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3.2.4.3 Recursos Culturais:

Eventos Esportivos — Existem ginasios municipais, particulares e do SESC. Todos sdo
utilizados principalmente para eventos de competicdo esportiva. Com potencial para captacao de

competicOes de niveis estaduais e intermunicipais, além de shows e eventos.

Gastronomia: Identificado tragos de gastronomia tipica de Tijucas:
- Pirdo com Linguica: a receita que descente dos acores, é feito basicamente com farinha de

mandioca escaldado com linguica frita. Pouco explorado como atrativo tipico do local.

- Quitutes de Timbé: sdo doces artesanais, a maioria é vendida com outras marcas, ultimamente

sendo adaptado com ingredientes para atender escala industrial.
- Bala de Banana (Primor) padrdes industriais de exportagdo.
Eventos Locais: S3o festas tradicionais que atraem um ndmero considerdvel de

participantes do municipio e regido.

Pirdo com Linguica: se originou pela festa nomeada como “farra do boi” hoje proibida, o

prato tipico deu nome a maior e tradicional festa da cidade, que por anos atraiu milhares de
pessoas da cidade e regido. Além de servido o prato o evento possuia praca de alimentacdo e
diversas atracGes artistica e shows nacionais. Porém, perdeu um pouco sua forca devido a
desentendimentos de direitos autorais.

Festa de Sdo Cristovdo: padroeiro dos caminhoneiros, missa com carreata;

S3o Sebastido: relato de ter perdido um pouco a tradi¢do forte do passado;

N. Senhora dos Navegantes: caracteristica mais religiosa com procissdo nautica, saida de cortejo

de barco, no Rio Tijucas;

Festa do Divino: bem tradicional na cidade, porém ha relatos de torna-se com foco comercial.
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Calendario de Eventos da Cidade do ano de 2015:

MES

MES/DIAS

EVENTO

LOCAL/DESCRIGAO

JANEIRO (17 E 18)

FESTA DE SAO SEBASTIAO

IGREJA MATRIZ

CARNAVAL - O POVO NA

CONCHA ACUSTICA E AV

2 | FEVEREIRO
FOLIA HERCILIO LUZ - CENTRO
GINASIO DE ESPORTE JOAO
FEVEREIRO / MARCO
2 OLIMPIADAS TIJUCAS BAYER FILHO - CENTRO (E
19/02 A 06/03
OUTROS LOCAIS)
MEXA-SE SEGUNDA A ,
2 | FEVEREIRO A MARCO CONCHA ACUSTICA - CENTRO
SEXTA
2 | FEVEREIRO (8) FESTA N. Sr.2 DO PARTO CAPELA - TERRA NOVA
3 | MARCO (21 E 22) FESTA DE SAO JOSE CAPELA - OLIVEIRA
DECORACAO PASCAL NAS
4 | ABRIL PASCAL PRACAS E ESPACO DO COELHO
NO CASARAO GALLOTTI
SAIDA DE TIJUCAS NA VESPERA
4 | ABRIL(2) CAMINHADA SANTA CHEGA AO SANTUARIO SANTA
PAULINA NA SEXTA FEIRA SANTA
MATRIZ E CAPELAS - SEXTA
4 | ABRIL (4) VIGILIA PASCAL
FEIRA SANTA
12 ENCONTRO DE PARQUE DE EVENTOS - TERRA
5 | MAIO (10)
TRILHEIROS* NOVA
5 |MAIO (16 E17) FESTA N. Sr.2 DE FATIMA | CAPELA - AREIAS
5 | MAIO (18 A 23) 32 FEIRA LITERARIA* CONCHA ACUSTICA - CENTRO
MUSEU TIJUCAS NO CASARAO
5 | MAIO (18 A 24) 132 DIA DO MUSEU
GALOTTI
FESTA DE SANTA RITA DE
5 | MAIO (22 23 E 24) CAPELA - SUL DO RIO
CASSIA
RUA CORONEL BUCHELLE PROX.
5 | MAIO (23) V RUA DA AMIZADE AO DINOSSOURO E CONCHA
ACUSTICA
13/06 DIA DO MUNICIPIO COM
6 |[JUNHO (01 A 14) SEMANA DO MUNICIPIO CORTE DO BOLO E ATIVIDADES
NA CONCHA ACUSTICA
6 |JUNHO (05 A 08) FESTA DO DIVINO MATRIZ
ANFITEATRO LEDA REGINA -
6 |JUNHO (11) V CANTAR TIJUCAS
CENTRO
CTG FOGAO DE LENHA - SANTA
6 |JUNHO (12 A 14) RODEIO CRIOLO
LUZIA
GINASIO DE ESPORTE JOAO
6 |[JUNHO (13 E 14) CAMPEONATO TKD*
BAYER FILHO - CENTRO
6 |JUNHO (27 E 28) FESTA SAO JOAO BATISTA | CAPELA - CENTRO ITINGA
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7 |JULHO (3,4 E5) FESTA DE SAO PEDRO CAPELA - JOAIA
_ . CAPELA SANTA TEREZINHA -
7 |JULHO (10 A 12) FESTA DE SAO CRISTOVAO
UNIVERSITARIO
CONFERENCIA MUNICIPAL | ANFITEATRO LEDA REGINA -
7 |JULHO (13) i
DE SAUDE* CENTRO
7 |JULHO (19) FESTA DE SAO LUIZ CAPELA - TIMBE
FESTA JUNINA ACAO
7 |JULHO (23) MATRIZ
SOCIAL
ENCERRAMENTO DAS
8 |AGOSTO (9) ~ MATRIZ
MISSOES
FESTA N. Sr.2 DOS
8 |AGOSTO 14, 15E 16 CAPELA - PRACA
NAVEGANTES
8 |AGOSTO (22 E 23) FESTA Sr. DO BOM JESUS | PAPELA - PORTO DA ITINGA
8 |AGOSTO (30) BINGO* MATRIZ
9 |SETEMBRO DESFILE 7 DE SETEMBRO RUA CORONEL BUCHELLE
9 |SETEMBRO (7) ALMOCO* MATRIZ
9 |SETEMBRO (13) BINGO IMPERIAL* MATRIZ
. DITRAN - CAPANHA NAS RUAS
9 |SETEMBRO (18 A25) |SEMANA DO TRANSITO
DA CIDADE
CAPELA - SANTA TEREZINHA -
10 |OUTUBRO9, 10E 11 |FESTA SANTA TEREZINHA
UNIVERSITARIO
222 EXPOSICAO TIJUCAS CLUBE OU LIONS CLUBE
11 | NOVEMBRO
ORQUIDEAS - CENTRO
11 | NOVEMBRO (2) MISSA FINADOS CEMITERIO MUNICIPAL - PRACA
FESTA DE SAO JUDAS
11 |NOVEMBRO (8) CAPELA - JOAIA
TADEU
NOVEMBRO (14) (2¢ i
11 DIA DO EVANGELHO* CONCHA ACUSTICA - CENTRO
SABADO)
PATIO DA SECRETARIA DE
ENCOTRO DE CARROS
11 | NOVEMBRO (15) AGRICULTURA AV HERCILIO LUZ -
ANTIGOS*
CENTRO
DECORACAO DAS RUAS, PRACAS
12 | DEZEMBRO NATAL E ESPACO DO PAPAI NOEL NO
CASARAOQ GALLOTTI
QUEIMA DE FOGOS E SHOW - A
REVEILLON POPULAR DE BEIRA RIO PROX. AO
12 | DEZEMBRO

TIUCAS

DINOSSOURO E CONCHA
ACUSTICA - CENTRO

*Eventos ndo Consolidados como Anuais
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4. SETOR NAUTICO

Esse capitulo expde a grandiosidade do setor nautico, os nimeros dessa industria, que
tem um impacto significativo na economia, assim como os desafios e oportunidades para aqueles
gue tém interesse em investir, como o Municipio de Tijucas/SC.

O Brasil apresenta um dos maiores potenciais nauticos do mundo, tanto pela sua extensa
faixa costeira — com cerca de 7.480 Km distribuidos em 17 estados — quanto pelas imensas bacias
hidrograficas — o segundo maior conjunto de dguas interiores do mundo, com nove bacias e cerca
de 31.500 Km de &aguas navegaveis. Contudo, ainda é um mercado pequeno, e sua relagdo
barco/habitante é de apenas 1 barco de esporte e recreio para cada 1.400 pessoas, enquanto nos
Estados Unidos a proporcdo é de 1 para 29, na Inglaterra 1 para 65, e na Itdlia 1 para 1.258.
(ACOBAR).

O setor Nautico estd envolvido diretamente com diversos outros segmentos como:
servicos (manutencgdo e suporte), comércio (venda de consumo de bens e servicos) e industria
(producdo). Esse setor gera uma quantidade significativa de emprego e renda, por isso é também
chamada de Economia do Mar. O impacto causado faz com que seja esta, uma atividade
econdmica de suma importancia para ser analisada e estudada pelos locais que tem interesse em
investir na area.

A Economia do Mar envolve areas como:

- Transporte Marinho;

- Turismo Maritimo;

- Alimentos do Mar;

- Inddstria Naval;

- Energias Oceanicas;

- Portos;

- Pesquisa, desenvolvimento e inovacgao;

- Servigos Maritimos.
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ECONOMIA DO MAR
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FIGURA 9 ESQUEMA ILUSTRATIVO DA ECONOMIA DO MAR
FONTE: PLANO DE INTELIGENCIA DE MERCADO — TURISMO NAUTICO/SC (2015)

Segundo pesquisa da ACOBAR (2012) a frota brasileira de embarcacdes de esporte e

recreio acima de 16 pés é de aproximadamente 70.000 embarcac¢des entre lanchas e veleiros.

Deste total maior parcela sdo compostas por embarcacbes a motor. Assim sendo, sdo

responsaveis pela maior parte da renda gerada na atividade, pois seus deslocamentos fomentam

despesas com combustivel, manutencdo, alimentos, bebidas, equipamentos, acessorios e servigos

diversos (SEBRAE/RJ, Cadeia Produtiva do Turismo Nautico na Costa Verde).
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DISTRIBUICAO GEOGRAFICA DA FROTA BRASILEIRA DE
EMBARCACOESDE ESPORTE E RECREIO

53%

48%

] \"Cl;l

. Motor
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19%
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Sudeste Sul Nordeste Centro Oeste Norte

GRAFICO 12: DISTRIBUIGAO GEOGRAFICA DA FROTA BRASILEIRA DE EMBARCAGOES DE ESPORTE E
RECREIO
FONTE: ACOBAR (2012)

Em relacdo, as embarcacGes a motor, 60% da frota do pais tém até 26 pés, segundo a
ACOBAR. A grande maioria das embarcagdes no estado de Santa Catarina esta concentrada nas
faixas de 16 a 19 pés, e 20 a 26 pés, com operacao significativa também das que possuem entre
27 a 32 pés. Em relagdo aos veleiros, 50% tem tamanho igual ou inferior a 26 pés, sendo
adequados para navegacdo costeira e em aguas abrigadas como lagoas, rios, baias e enseadas. Na
tabela abaixo é apresentado as propor¢des de embarcacdes de 16 até acima de 75 pés

distribuidos no estado do Sul do pais.

SUL
60 — —] W 16 A19PES
50 — 20 A 26 PES
MW 27 A32PES
40 — W 32A36PES
37 A4 PES
30 —
42 A 46 PES
20 +— 47 A 50 PES
B 51A60PES
10 —
B 61A75PES
o l_ - - e __| W ACIMA DE 75 PES
RS SC PR

FIGURA 10 AS PROPORCOES DE EMBARCACOES DE 16 ATE ACIMA DE 75 PES REGIAO SUL
FONTE: ACOBAR (2012)
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Nas estruturas de apoio ndutico pesquisadas na regido Sul observa-se um perfil de frota
muito semelhante entre os estados de Santa Catarina e Parand, que compartilham condigdes de
navegacao e padrdes semelhantes de poder aquisitivo.

Segundo a ACOBAR (2012), o mercado brasileiro tem em torno de 480 estruturas de apoio
nautico regular espalhado por todas as regides do pais. A regido sudeste é a que concentra o
maior numero delas, com 53%, seguida pelas regides sul, com 25%, e nordeste com 15% (Centro
Oeste possui 5% e Norte 2%).

Em 2010, o nimero de entradas via mar foi de 115.000. Em 2013 dos turistas estrangeiros
gue entraram no pais via mar, tem destaque a Argentina, que representou 57%. Neste ano,
87.200 turistas internacionais tiveram como porta de entrada no Brasil o mar. Porém, este
numero vem reduzindo numa constante (assim como nimero de cruzeiristas). Essa diminui¢do de
fluxo representou uma retragao de 24% no periodo 2010-2014.

Dentre os principais estados receptores destes turistas, o que mais cresceu foi Santa
Catarina. O Estado, que recebeu em 2010 apenas 1.788 turistas internacionais via mar, em 2013
atingiu o nimero de 34.164. Por este motivo, atualmente Santa Catarina é o principal estado

receptor de turistas internacionais via mar no Brasil.

PRINCIPAIS ESTADOS RECEPTORES EM 2013
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m B
- o> NN & o > <O <4 > o )
%%x il @b@& boco & <7 Q,‘yo éoo w“& S oc"0 @& Qm& e\“q’bo
& L & T S T I
& N VW & S
Q@P&@ 00& @O
&

GRAFICO 13: PRINCIPAIS ESTADOS RECEPTORES EM 2013
FONTE: BRASIL. MINISTERIO DO TURISMO, 2014
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Abaixo, de forma resumida, segue as caracteristicas econdmicas da industria nautica do Brasil.

CARACTERIZACAO ECONONIMA DA INDUSTRIA NAUTICA BRASILEIRA:

— Média de 7,4
empregos por cada
embarcacgao

produzida

— 480 estruturas
formais de apoio
nautico sdo as bases
para o
aproveitamento do
potencial do litoral e

das aguas interiores

do Brasil

— Desenvolvimento
EconOmico e
racionalizacdo da carga
tributaria favoreceram o
crescimento do mercado

em taxas inéditas

— Estruturas de  apoio
localizadas nas regibes
litordneas, fixando a

populagdo onde ha

caréncia de alternativas

de emprego e renda

— 120 estaleiros formais em

todo o Brasil produzem

embarcacdes de 10 a 120 pés

— Crescimento sustentado da

economia brasileira, turismo
interno e externo em
expansao, estimulado por
grandes eventos configuram
uma janela de oportunidades

para o desenvolvimento do

setor em todos os elos da

cadeia produtiva.

Perfil do consumidor do setor nautico:

No que se referem aos gastos, os usudrios de embarcag¢des prdprias sdo aqueles que mais
consomem com alimentagdo, compras, passeios e lazer de modo geral, além de gerar postos de
trabalho ao contratar os servicos de manutencao.

Em 2008, o Ministério do Turismo publicou as orientagdes bdsicas para o
desenvolvimento do Turismo Nautico, e definiu as principais caracteristicas deste segmento no
Brasil:

—> Faixa etdria predominante entre 40 e 50 anos;

— A profissdo, em sua maioria, é empresario ou profissional liberal, ou seja, com poder de
compra elevado;

— Gasta 5 vezes mais que o turista convencional (sol e praia);

— Visita mais de um destino;
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— Viaja acompanhado da familia (a bordo, ou encontra com familiares que seguem de avido
para o destino escolhido);
— Continua gastando no destino escolhido, mesmo depois que retorna para o pais de origem,
pois deixa o barco no pais visitado para aproveitar pelo menos mais uma temporada no ano
seguinte;

— Utiliza barcos de médio porte, entre 35’ e 55’.

E o turista nautico externo/internacional tem as seguintes caracteristicas:
— Faixa etaria predominante entre 40 e 50 anos de idade

—> Possui poder aquisitivo elevado

— Gasta, em média, cinco vezes mais que um turista convencional.
— E profissional liberal ou empresario

— Interesse pela cultura, gastronomia e esportes da regido

— Na maioria do tempo esta a bordo

— E europeu ou americano

-

Visita varios destinos durante a permanéncia no pais

Servicos mais utilizados’:

— restaurantes

animagao noturna

atividades esportivas

compras

atividades relacionadas a natureza
visitas culturais e circuitos turisticos
roteiros turisticos diversificados

Motivos que levam a escolha do destino:
proximidade de atrativos (naturais, culturais e historicos)
atividades de lazer e de recreio
indicacdo de amigos

qgualidade dos servicos

R T 20 2 2 2 2

possibilidade de descanso

” Fonte: Acobar/Allen Consulting
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— atividades esportivas (regatas, competi¢cdes)
— clima da regido

—> prego

4.1. PRINCIPAIS INFRAESTRUTURAS NAUTICAS

4.1.1. Estruturas de Apoio

As estruturas de apoio, em sua maioria sdo empresas de pequeno porte com foco na
prestacdo de servicos e tem como fim a guarda de embarcagdes. Estas estruturas enfrentam
concorréncia com agentes informais que disponibilizam guarda de embarcagées sem autorizagdo
legal.

No outro extremo da segmentacdo do mercado hd grandes marinas altamente
organizadas e estruturadas, oferecendo servicos e instalacdes de alto padrdo. Estas marinas
funcionam como empreendimentos autébnomos ou como parte de operagdes hoteleiras ou ainda
de incorporagdes imobiliarias. Localizam-se nos pontos do litoral, onde se concentram os clientes
com maior poder aquisitivo, e disponibilizam infraestrutura para receber, abrigar ou reparar
embarcacdes de esporte e recreio de grande porte. Neste cendrio, merecem destaque as marinas
da regido da Costa Verde do Rio de Janeiro (Angra dos Reis, Parati e Mangaratiba), da Baixada
Santista, em S3do Paulo, e as operacdes de alto nivel mantidas em Salvador — BA e no litoral de
Santa Catarina. (Acobar, 2012).

O mercado brasileiro possui cerca de 480 estruturas de apoio ndutico regular que estdo
distribuidas pelas cinco regides do pais. Aproximadamente 13% surgiram nos ultimos anos e sdo
responsaveis por 10% das vagas para barcos disponiveis no mercado nacional. A regido Sul, onde
estd localizada Santa Catarina possui 24,7% destas estruturas de apoio.

Nas estruturas de apoio nautico estdo disponiveis, em todo o pais, aproximadamente
46.000 vagas para embarcacdes de esporte e recreio. Sendo deste total pouco menos de 39.000
vagas secas e cerca de 7.000 vagas molhadas. Santa Catarina dispde de 11% das vagas molhadas

do pais.
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DISTRIBUICAO VAGAS MOLHADAS POR
ESTADO (%)
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GRAFICO 14: DISTRIBUIGAO VAGAS MOLHADAS POR ESTADO
FONTE: ACOBAR (2012)

As estruturas de apoio nautico no Brasil empregam aproximadamente 7.000
trabalhadores diretos e em torno de 5.000 tempordérios, geralmente contratados durantes os
periodos de maior movimento. As marinas sdo também, a base de trabalho de cerca de 9.000
marinheiros particulares e seus auxiliares, funcionarios contratados e pagos pelos proprietarios de
embarcacdes de médio e grande porte (ACOBAR, 2012).

Nesse cendrio das estruturas de apoio, destacam-se também as micro e pequenas

empresas no fornecimento de bens e servicos como:

Artesanato Turismo cultural e arqueolégico
Entretenimento Gastronomia

Apoio a pesca Apoio a navegacao

Montagem de veleiros Ecoturismo

Apoio ao mergulho Salvatagem e resgate
Hospedagem Educacdo ambiental

Capotaria

No que se refere as estacbes de radio base e estruturas de salvatagem (resgate ou
salvamento maritimo), observa-se uma disponibilidade grande dentro das estruturas de apoio
nautico em todas as regides do Brasil. Este componente contribui para o aumento da seguranca

da navegacao costeira.
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DISPONIBILIDADE DE SERVICO RESGATE

SALVATAGEM POR REGIAO
120
100
80
60
40
20
BRASIL  SU SE CcO NE NO
NAO POSSUI 20,6 19,8 19,1 33,3 23,2 16,7
PROPRIO 74,7 75 76 66,7 71,4 833
TERCEIRIZADO 4,4 52 4.4 0 5,4 0
AMBOS 0,3 0 0,5 0 0 0

GRAFICO 15: DISPONIBILIDADE DE SERVICO DE SALVATAGEM POR REGIAO
FONTE: ACOBAR (2012)

4.1.1.1. Caracteristicas das Estruturas de Apoio

Pequenas garagens nauticas: Sdo basicamente guarda-barcos, oferecem vagas cobertas e
descobertas. Estrutura pequena, geralmente, com pequeno escritorio, depdsito, lanchonete e
sanitarios. Poucas oferecem area social com churrasqueiras ou postos para abastecimento.
Algumas estdo localizadas em areas com forte influéncia de maré, condicionando as saidas e
retornos dos barcos.

Marinas: S3o as estruturas mais completas que contam com vagas secas cobertas em um
nivel ou verticalizadas, até quatro niveis (empilhamento de barcos com drystack); vagas
molhadas, doca de combustivel, rampa, equipamentos mais sofisticados para rapido langamento
ou recolhimento de barcos da agua (travelift, forklift, carreta universal); estaleiro de servicos,
lojas, restaurantes, bares, lavanderia, escola de vela, base de charter, estacionamentos para
veiculos, hotelaria, residencial, alojamento e refeitério para marinheiros, centro de eventos etc. A
maioria sdo privadas e funciona como hotéis para barcos, onde obtém a maior parte da renda.
Algumas marinas complementam a renda do aluguel das vagas com a abertura ao publico externo
para consumo nos bares, restaurantes, eventos etc.

lates Clubes: Geralmente mantém vagas secas e/ou molhadas, doca de combustivel,
rampa, veleria, escola de vela, restaurante, salas de jogos, bares, lojas, area social e

estacionamento para veiculos.
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4.1.1.2. Dificuldades das Estruturas de apoio

1) Abastecimento: Em todas as regides sdo poucas as estruturas de apoio ndutico que oferecem
postos de abastecimento de combustivel. Na maioria dos casos, ha dificuldade em obter
licenciamento ambiental para a implantacdo de estruturas de abastecimento de derivados de
petréleo em areas préoximos a costa ou a cursos d’agua. Porém, o risco de contaminacgdo
acontece durante a realizagcdo de operagdes improvisadas de abastecimento.

Na regido Sul, as estruturas de apoio referente ao servico de abastecimento tém

porcentagens proximas da média nacional, que segue descrita na tabela abaixo:

Estruturas de Abast. GASOLINA DIESEL
NAO POSSUI 61,5% 69,8%

POSSUI 29,2% 21,9%

TERCEIRIZA 9,4% 8,3%

2) Aprovacdo de construcdo: Outra barreira no setor é a demora e a dificuldade para aprovar a

construcdao de novas marinas. Esse fator faz o mercado brasileiro conviver com poucas vagas
para barcos, o que se torna um gargalo para a producao de embarcacdes de recreio. Isso
também leva a tarifas muito altas de aluguel de vagas nas marinas e nas garagens nauticas
mais procuradas, acima inclusive do que é cobrado em outros paises. A falta de marinas
influencia e estimula o mercado periférico, representado por milhares de velejadores em todo
o pais que deixam seus barcos em poitas, trapiches particulares, em milhares de residéncias,
em especial nas aguas interiores brasileiras; pelos pieres turisticos e/ ou de pesca, nas baias e

enseadas abrigadas, rios estuarinos etc.

4.1.2. Estaleiros

Os estaleiros sdo empresas especializadas na fabricacdo de embarcacdes de esporte e
recreio e oferecem ao mercado produtos que inclui desde caiaques, pranchas a vela e motos
aquaticas até iates de alto luxo, trawlers e veleiros de longo curso. As fabricagcdes foram pioneiras
inicialmente nos estados de S3o Paulo e Rio de Janeiro.

A partir da década de 1980 houve um crescimento no nimero de estaleiros e o mercado
pode observar o surgimento de novas operacdes industriais e novas marcas focadas na demanda

crescente das regides Sul e Nordeste do Brasil. As regides Sudeste e Sul concentram mais de 85%
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dos estaleiros, com destaque para os estados de Sdo Paulo (35% do total de estaleiros), Santa
Catarina (21% do total) e Rio de Janeiro (14%).

O mercado conta com cerca de 120 estaleiros formais em operagdo e produzem
embarcagdes de 16 pés ou mais. Nesse universo, 70% dos estaleiros produzem apenas lanchas e
15% deles oferecem modelos de 50 pés ou mais. Os estaleiros dedicados apenas a produgao de
veleiros representam 13% do total, e o restante dos fabricantes oferece um mix de produtos
variados que inclui infldveis, monotipos com tamanho inferior a 16 pés e até trawlers de longo
curso, estes fabricados por encomenda.

Nesse universo existem diversas empresas que complementam o negécio de um Estaleiro

de diversas especialidades e ramos de atuagao, tais como:

Logistica e transporte Consultoria em laminagao de fibra de vidro
Design e engenharia RefeigGes industriais

Manutengdo e limpeza Gestao de residuos

Assessoria contabil e fiscal Instalagdo e calibragem de eletr6nicos
Tapecgaria Estofaria

Propaganda e marketing Montagens industriais

Segurancga patrimonial Tornearia e usinagem de pecas

4.1.3. Equipamentos de peca e acessorios

As empresas fabricantes de equipamento e peca de acessdrios sdo especializadas em
equipar embarcacOes de esporte e recreio e atuam de forma complementar o processo de
fabricacdo nos estaleiros. O processo de producdo para embarcagdes cada vez mais requer a
utilizacdo de equipamentos, componentes e acessorios especialmente desenvolvidos. As
exigéncias em termos de qualidade (inclusive aparéncia) e durabilidade sob condi¢Ges extremas
de temperatura, umidade, exposicdo a radiacdo solar, vento e agua salgada fazem com que a
producdo desses itens seja cercada de atengdo e processos, além de envolver matérias-primas e
insumos especificos desenvolvidos para utilizacdo nautica.

Atualmente, o processo industrial dos estaleiros movimenta uma cadeia produtiva
especializada, em sua maioria composta por micro e pequenas empresas que fornecem partes e
pecas para as embarca¢des, como capotas e toldos, cabeamentos e instalagdes elétricas, para-

brisas, metais, ferragens, cabos e ancoras, bem como servicos de apoio a produg¢do, como
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assessoria na laminacdo de compdsitos e gerenciamento de residuos. Segundo pesquisa da
ACOBAR (2012) 50% dos estaleiros pesquisados trabalham com mais de 40 fornecedores em sua
cadeia produtiva.

Esse conjunto de empresas inclui fabricantes de itens como:

Vestuario nautico Pecas de decoragdo
Coletes salva-vidas Pecas usinadas sob medida
Capas protetoras Capotas nauticas

Cabos para esqui e wakeboard Enxovais personalizados
Pranchas de wakeboard Churrasqueiras

Tapecaria e capachos Adesivos decorativos
Velas Hélices

Anodos de sacrificio Ancoras

4.1.4. Comércio

O comércio direcionado ao mercado nautico no pais é formado por lojas especializadas
gue se reunem em torno das estruturas, de apoio nautico e dos maiores centros consumidoras do
Pais (capitais e litorais das regiGes Sudeste, Sul e Nordeste). Destacam-se nesse contexto os
departamentos de nautica de concessionarias de veiculos e motocicletas, bem como grandes lojas
agropecuarias e especializadas em caca e pesca, nos centros do agronegdcio.

No Brasil sdo aproximadamente 350 lojas especializadas em ndutica, as quais vendem
embarcagdes de todos os tamanhos, além de acessdrios, equipamentos e pecas. Considerando os
mercados mais consolidados, estdo lojas especializadas em linhas de produtos especificas, como
materiais de salvatagem, hélices e ferragens nauticas, tintas e equipamentos eletrénicos de
telemetria e apoio a navegacdo. Essas lojas além do atendimento aos mercados regionais atende
consumidores finais e varejistas em todo o pais, alguns atuam também como representantes
exclusivas de linhas de produtos importados.

Entre os servigos que sdo oferecidos por essas empresas, temos:
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Corretagem de seguros Manutengao de embarcagoes
Instalagdo e calibragem de instrumentos Pintura e reparag¢ao ndutica
Transporte de embarcagdes por terra e mar Vistorias

Montagem de veleiros Treinamento de tripulagao
Mecanica especializada Reparos elétricos

Reparos hidraulicos Polimento

Capotaria Estofaria

Higienizagao Salvatagem

Despacho na Capitania dos Portos Personalizagao

4.2. POLOS NAUTICOS DE DESTAQUE

Em referéncia a analise de outros paises que estdo avancando nesse setor destaca-se
Portugal com seus investimentos focados nos seguintes servigcos: construcdo de marinas,
promocdo de empresas de charter nautico (barcos alugados), implantacdo de estacdes nauticas®,
escolas e centros de pratica para mergulho, windsurf, pesca desportiva, remo e cruzeiros.

Além disso, sobressai também o numero de escolas e clubes nauticos com elevada
qualidade, constituindo um importante recurso em termos recreativos e turisticos. A questdo da
seguranca também é um fator primordial para Portugal que pode ser percebido ndo sé nas
marinas e portos de recreio, mas também na regido como um todo.

No Brasil o maior destaque no segmento é o estado do Rio de Janeiro que abriga parcela
importante da cadeia produtiva da industria ndutica, incluindo alguns dos maiores e mais
tradicionais estaleiros, fabricantes de equipamentos e acessérios, prestadores de servicos e
importadores do mercado nacional. Atualmente, o estado possui a maior frota de embarcagdes
de esporte e recreio em atividade no pais.

No estado de Sdo Paulo, a atividade nautica se distribui entre o litoral, a represa de

Guarapiranga e diversos rios e reservatorios no interior do Estado. No litoral, destaca-se a regido

8 N - S . o . )
Estagdo Ndutica: oferecer em um unico espago as mais variadas atividades de lazer néutico, tais como: aluguel de jez sky,
vela, caiaque, curso de mergulho, pesca esportiva, entre outros, tem como principal objetivo agregar valor ao turismo de

sol e praia. Muita utilizada também na Espanha.
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da Baixada Santista, a apenas 80 km da capital, onde sdo encontradas as estruturas de apoio
nautico mais organizado do Estado e uma importante rede de prestacdo de servicos ligados ao
setor. Essas estruturas detém uma parcela relevante das embarca¢des de grande porte e alto
valor unitario do mercado brasileiro.

Ainda no litoral paulista mais ao norte, na regido de S3o Sebastido/Ilhabela, desenvolveu-
se um dos maiores polos de iatismo de competicdo do Brasil, onde se realizam os eventos
internacionais de vela mais importantes do cenario brasileiro. Nessa regido, encontra-se uma
grande flotilha de veleiros de cruzeiro e competicao, além de embarcagdes a motor de diversos
tamanhos. Porém, as restricdes ambientais as constru¢des a beira-mar fazem com que
pouquissimas estruturas de apoio nautico oferecam instalages adequadas para a guarda de
embarcacdes de grande porte na regido, o que gera uma demanda reprimida por vagas.

O Estado de Sdo Paulo, atualmente concentra cerca de 35% das industrias nauticas em
operacdo no Brasil. Como isso, também abriga as mais importantes operagdes de varejo e

prestacdo de servicos ligadas a nautica no mercado brasileiro.

UF/Participagdo
% RJ SP MG ES PR SC RS GO DF MT BA AL SE PE PB RN CE AM PA
0
PIB Brasil (IBGE
12 33 9 2 6 4 7 2,7 4 2 4 07|061|25|09]|09 2 1,5 1,8

2009)
Estaleiros 15,5 35 1 0 5 21 | 10 1 0 2 1 4 1 1 0 0
Frota 25 24 1,5 1,5 6 9,5 6 0,5 6 6 1 4 3 1 1,5 0,5
Estruturas de

o 242 | 26,8 | 0,6 1 |85 12 (43| 1 4 o5 [45| 1 |05]|35]| 3 1 1 1 0,5
Apoio Nautico

TABELA 51: PARTICIPACAO DOS ESTADOS
FONTE: ACOBAR (2012)

A regido Sul abriga um dos mais tradicionais e ativos polos nauticos do Brasil e se destaca
por apresentar a segunda maior concentracdo de estaleiros e fabricantes de equipamentos e
acessorios nauticos do mercado nacional, além de um grande nimero de estruturas de apoio
nautico, que incluem alguns dos mais tradicionais iates clubes do Pais, como o Clube Nautico
Veleiros do Sul, o late Clube de Santa Catarina e o Clube dos Jangadeiros.

O alto nivel de desenvolvimento econémico e social da regido e a forte influéncia cultural
da colonizacdo europeia, principalmente portuguesa no litoral, contribuem para que o sul do
Brasil apresente a maior proporcdo de embarcacGes de esporte e recreio por habitante no pais.

Na regido sul o destaque é para Santa Catarina um dos estados brasileiros que conservam
em sua maioria caracteristicas da imigracdo europeia dos séculos XIX e XX. Os brasileiros de
origem portuguesa, sobretudo agoriana, predominam no litoral do estado. A epopeia das viagens

de descobrimento realizadas pelos portugueses se deveu gragas as técnicas de navegacgao por eles
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utilizadas, vem assim desde sua origem o interesse pelo mar. Santa Catarina tem um litoral
relativamente extenso de 561 km, com grande diversidade de caracteristicas (ilhas, baias,
enseadas e lagoas) e, em média mais de quinhentas praias, fator principal pela preferéncia como
destino turistico.

O eixo da BR-101, em Santa Catarina, é o polo ndutico mais importante da regido e o
terceiro maior do Brasil, atrds apenas do litoral do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. A regido abriga
mais de 50 estruturas de apoio nautico, que incluem iates clubes, garagens nduticas, hotéis,
empreendimentos imobilidrios e marinas de alto padrao.

Dentre as razoes para o desenvolvimento ndutico dessa regidgo incluem uma série de
fatores, como:

- Relevo do litoral catarinense, que oferece baias, ilhas, lagoas, peninsulas e enseadas abrigadas,
favorecendo a navegacdo costeira, além de belezas naturais que atraem um grande nimero de
turistas;

- Polos importantes de turismo receptivo e veraneio, nos quais o mar é o grande atrativo, como
Balneario Camboriu, Floriandpolis e Porto Belo, destinos tradicionais para brasileiros e turistas do
Mercosul;

- Cidades grandes e présperas num raio de 500 km, que representam centros de geracdo de
demanda, como Porto Alegre, Curitiba, Ponta Grossa, Caxias do Sul, Floriandpolis, Blumenau e
Joinville;

- Regime constante de ventos ao longo do ano, o que favorece a navegacao a vela.

Nesse contexto, ainda encontra-se nessa regidao o segundo maior polo industrial nautico
do Brasil, onde estdo instalados mais de 20 estaleiros, em sua maioria especializada na construgdo
de lanchas com tamanhos que variam entre 19 e 80 pés. Além da demanda gerada localmente,
essas empresas tém participacdo importante no mercado nacional, sendo lideres em volume de
vendas em diversos segmentos.

Do ponto de vista esportivo, o Estado de Santa Catarina (sendo Floriandpolis, com mais
énfase) se destaca como uma das melhores raias para regatas do Brasil e como polo de formacdo

de talentos do iatismo que alcangam projecao internacional.
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4.3. INCENTIVO E INVESTIMENTO NO SETOR

Esse capitulo mostra de forma breve alguns incentivos e investimentos previstos para o
setor nautico no pais e no estado de Santa Catarina, assim como no setor de turismo, que
também tem impacto no setor nautico do estado.

O foco mais recente de investimento nas estruturas de apoio ndutico tem sido na
verticalizacdo de vagas, substituindo o sistema convencional de garagens cobertas para barcos.
Essa alternativa permite ocupar terrenos com menor espaco, multiplicando o nimero de vagas.

Nessa linha, ha crescente investimento em substituicdo de sistemas e equipamentos
tradicionais por outros mais avancados, tipo drystack, travelift, trailers hidraulicos, forklifts,
pump-out, cameras de seguranga, automatiza¢do, informatiza¢do, energia solar, captacdo de
aguas, estacdes de tratamento, pisos com drenagem, sinalizacdo e comunica¢do. Ha uma
melhoria de servicos em razao de planejamento, investimentos em qualificacdo de mao de obra,
treinamentos, cursos e conscientizacdo ambiental, inclusive nos aspectos de seguranga nas
marinas, que estimulam o comportamento dos usuarios na conducdo de seus barcos.
(ACOBAR/2012).

O Governo de Santa Catarina se prop0e a assegurar regimes tributarios que incentivem o
crescimento, as exportacbes, o investimento, a infraestrutura, a inovagdo nos negdcios e a
geracdo de empregos no contexto do turismo. Novos programas tributdrios, tais como os
esquemas de créditos fiscais, também precisam ser desenvolvidos para incentivar o crescimento,
as exportacdes, o investimento, a infraestrutura, a inova¢gdo nos negécios e a geracao de
empregos (WTTC, 2009).

O governo do estado afirma oferecer incentivos de diferentes tipos aos investimentos,
inclusive adiamento no pagamento de alguns impostos (a maioria dos impostos ndo é da al¢ada
do governo estadual), taxas de juros preferenciais e outros incentivos fiscais e financeiros,
dependendo do tipo de atividade e da localizagdo do negdcio.

Dentre alguns investimentos importantes que podem impactar no setor nautico tém-se
programas para o desenvolvimento do turismo no nivel estadual como o Plano de Gerenciamento
Costeiro, que envolve outras Secretarias além da de Turismo, Cultura e Esporte (também as
secretarias de agricultura e desenvolvimento rural, de planejamento, sustentabilidade econémica
e infraestrutura). E destacam-se os programas descritos abaixo:

— Programa de Desenvolvimento Regional do Turismo (PRODETUR) — para o desenvolvimento

de regides turisticas especificas — é financiado pelo Governo federal e envolve Parcerias

Publico-Privadas (PPP) em diversas areas, inclusive competéncia fiscal e gerencial, educacao e
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treinamento, pesquisa de mercado, medidas para melhorar o transporte, saneamento
ambiental, medidas de preservacdo ambiental e histérica, bem como medidas gerais
destinadas a promover o desenvolvimento local e a qualidade de vida local (WTTC, 2009).

Programa de Desenvolvimento da Empresa Catarinense (PRODEC) abrange, por exemplo,

construcdo de novas rodovias, modernizacdo de portos, ampliacdo de sistemas de agua e
esgotos, desenvolvimento e ampliacdo de equipamentos destinados a entretenimento, lazer e
melhoria do turismo (WTTC, 2009).

SC investimento, agéncia de promogao de investimentos, atuara com investidores, parceiros e

empresas internacionais que trabalham no setor global de Viagens & Turismo, operando
como primeiro contato para a expansao e o aperfeicoamento de negdcios e investimentos. O
papel de SC investimentos serd de fornecer dados e outras informagdes necessarias aos
investidores potenciais, por exemplo: sobre procedimentos para instalar-se em Santa
Catarina, facilitando assim as relaces de investimentos (WTTC, 2009).

SC Parcerias, empresa formada pelo Governo deste estado para promover as Parcerias
Publico-Privadas. Sua finalidade é criar investimentos em Santa Catarina, basicamente no
intuito de melhorar a infraestrutura do estado, como rodovias, portos, ativos e servicos
publicos, rede de esgotos e sistema de abastecimento de agua. Contudo, essas parcerias
também abrangem o desenvolvimento do turismo e setor ndutico (WTTC, 2009).
Pré-Emprego, programa que foi instituido pela Lei n? 13.992, de 15 de fevereiro de 2007, e
regulamentado pelo Decreto n? 105, de 14 de mar¢o de 2007. Esse programa tem como
objetivo a geracdo de emprego e renda no territério catarinense por meio de tratamento
tributario diferenciado do ICMS, destinando-se a incentivar empreendimentos considerados
de relevante interesse socioecondmico situados no estado ou que nele venham a instalar-se.
Consideram-se empreendimentos de relevante interesse socioeconGmico aqueles
representados por projetos de implantagdo, expansao, reativacdo, modernizagdo tecnoldgica,
considerados prioritarios ao desenvolvimento econémico, social e tecnoldgico do estado de
Santa Catarina e que resultem em gera¢do ou manutengdo de empregos, bem como os que
consolidem, incrementem ou facilitem exportacGes e importagdes.

Pré-Nautica, programa a de incentivo a Industria Nautica, instituida pela Lei n2 10.297/96, art.
43) e regulamentado pelo Decreto n2 2.483, de 28 de julho de 2009, que beneficia a industria
de embarcacGes de lazer, através de reducdo de carga tributaria, com aliquota de ICMS de
7%. Esse programa tem como objetivo manter a competitividade da industria catarinense e

fomentar o polo nautico do Estado.

104



Santa Catarina

—
—
Servico de Apoio as
E B R A E Micro e Pequenas Empresas
—
—

Em relacdo a financiamento em bancos, além do BNDES (banco nacional de fomento), ha
outros bancos disponiveis para linhas de crédito de curto e de longo prazo para investimento fixo
e capital de giro na regido, inclusive verbas especificas para turismo. Critérios como prazos,
condicBes, taxas de juros, entre outros, variam conforme o tamanho do negdcio, o tipo de
empreendimento e o montante a ser financiado. No entanto, como ja mencionado, as taxas de

juros inibem a tomada de empréstimos nos mercados abertos no pais.

4.4. SETOR NAUTICO DO MUNICIPIO DE TIJUCAS

O municipio de Tijucas tem relagdo com o mar e o rio desde sua origem, ja foi local de
fabricacdo de barcos e manutengdao com o uso do rio e do mar numa intensa atividade nautica,
assim como estd descrito no seu contexto historico.

O comprimento do Rio Tijucas, desde a divisa do Municipio de Canelinha até a Foz na baia
de Tijucas, é de 13,5km e de Faixa Costeira sdo 12 km de extensdo, considerando o norte (Rio
Santa Luzia), divisa com municipio de Porto Belo até a face sul (Rio Inferninho) divisa com
Municipio de Governador Celso Ramos, essa baia que margeia o municipio ndo tem nome
especifico.

A prefeitura tem relacionamento com a ACATMAR, através da participagdao no GTT

Nautico de SC, que auxilia na aquisicdo de conhecimento e fortalecimento do setor ndutico.
Existe na regido turistica da Costa Verde e Mar (entre Balneario de Pigarras e Porto Belo), regido a
qual recentemente foi aderido o municipio de Tijucas em média 14 empresas entre marinas e iate
clube (dados sdo baseados na identificagdo do Google Maps, podendo ser esse nimero ainda
maior).

No municipio de Tijucas, existem poucas empresas instaladas envolvidas diretamente com
o setor ndautico, que representam hoje baixo impacto na economia local, de acordo com cadastro

de empresas da Prefeitura existem as seguintes empresas:

AREA QUANTDADE
Pescados 07
Manutengao 01
Importac¢ao de Equipamentos 01
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A Empresa de manutencdo de barcos, torno, chapeacdo e pintura, apesar do cadastro
dessa empresa ser na area de manutencdo de barcos, atualmente ela ndo é focada no setor e sim
de veiculos, realizando servicos em barcos eventualmente.

A Unica empresa com representatividade instalada no municipio do setor nautico é a
Marina Express, que é a principal representantes das principais marcas lideres mundiais
fornecedoras originais dos estaleiros ao redor do mundo, de produtos nduticos para embarcag¢des
de esporte, lazer e comerciais leves. A empresa oferece um servico completo de logistica para
abastecer os estaleiros de barcos de cruzeiro, esporte e de barcos de servigco. Seus produtos estdo
na linha de navegacdo, seguranca, iluminagao, conforto e entretenimento. Com profissionais de
diversas areas como: administracao, marketing, logistica, comercializacao e pds venda, além do
setor de engenharia que elabora projetos customizados sob medida.

Essa importante empresa que tem 23 anos e ha 6 anos possui uma unidade de
distribuicdo em Tijucas, forneceu importantes informacGes através de uma entrevista realizada
via e-mail (vide apéndice) com o Sr. Fabio Oliveira. Em um resumo da entrevista destaca-se a
seguir suas percepcdes sobre o setor nautico:

- Escolha do municipio sendo local estratégico com preco de locacgdo acessivel;

- Setor Nautico demasiadamente tributado;

- Mercado suscetivel ao humor da economia e se retrai ao menor sinal de indisposicdo
econdmica;

- Bens e servigos de valor agregado elevado;

- Santa Catarina, nos ultimos anos, efetuou um esfor¢o muito grande para atrair a industria
nautica. Prova disso, é que varios novos estaleiros optaram em se instalar no estado;

- Santa Catarina é hoje, seguramente, o maior produtor nacional de embarcac¢des de esporte e
lazer;

- M3o de obra sem duvida ainda é uma grande dificuldade;

- Desconhece outra empresa atuando no setor no municipio.

Sobre o potencial do municipio para o setor nautico, Oliveira descreve “Considerando a
facilidade de acesso ao mar que pode haver em caso de obras de infraestrutura, o potencial é
elevadissimo. Tijucas deve ser hoje, o municipio da grande Floriandpolis com maior potencial de
exploragdo no setor nautico”. Ainda ressalta a importancia de criar condicdes melhores de acesso
ao mar, saindo do Rio Tijucas, além de atrair investimentos em marinas, garagens nauticas, entre

outras estruturas de apoio. Também enfatiza que a disponibilidade de vagas secas para
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embarcacOes, atraird seus proprietarios e assim, consumidores de alto poder aquisitivo
interessados talvez, além de usufruir do acesso ao mar, em investir no municipio também.

E finalizando o nicho de mercado que o Sr. Oliveira percebe também para o municipio é
no setor de servigcos, como: mecanica, elétrica, pintura, alimentagdo, conservacao, turismo, entre
outros, nicho que depende diretamente do acesso ao mar e condi¢bes de guarda das
embarcacgoes.

No municipio atualmente ndo ha escola do mar ou qualquer outro instituto voltado a
ensinamentos de trabalhos técnicos relacionados, porém existe interesse por investidores
italianos de instalarem uma Universidade do Mar no local.

Durante a visita técnica ao municipio foi realizada uma entrevista com pescadores
artesanais para identificar as oportunidades e dificuldades encontradas por eles, que utilizam o
Rio Tijucas como acesso a0 mar e para a pesca.

Segundo os pescadores, apesar de serem privilegiados com um rio desembocando em
uma baia de aguas calmas, eles enfrentam muitas dificuldades no trabalho, como a falta de
lideranca na comunidade, falta de uma Colonia de Pescadores ativa e a poluicdo do rio Tijucas,
mas a principal dificuldade é a Boca da Barra (local onde o rio desemboca no mar, a foz do rio
Tijucas).

Segundo relato dos pescadores, na Boca da Barra, como usualmente é chamado a foz do
rio, por ter acimulo de areia e ndo ter profundidade suficiente, quando a maré estd baixa os
barcos ndo conseguem passar e correm risco de encalhar ou quebrar, uma situagdo comum, que
gera mais gastos aos pescadores. Assim, os pescadores ficam a mercé dos horarios das cheias das
marés, tanto para sair para a pesca quanto para voltar, e por essa condigdo sdo obrigados a passar
de 8 a 12 horas no mar, o que gera um desperdicio de tempo e risco de perder toda a pesca, pois
essas ficam armazenadas em gelo.

Caso necessitem voltar antes da cheia a maré, como em dias de tempestades, o prejuizo é
certo, pois na entrada da barra muitos barcos quebram o leme, o eixo e ocorrem perfuracdes no
fundo. Assim o barco é encaminhado para reparos, muitas vezes feito pelos prdprios pescadores,
e com isso os mesmos ficam varios dias sem poder sair para a pesca.

Diretamente relacionado ao turismo, um barqueiro que faz passeios para a llha do
Arvoredo para a pratica de pesca esportiva, relata que 90% das pessoas que transporta sdo de
fora e ele ficou conhecido com as indicagdes dos turistas “boca-a-boca”. E assim como os

pescadores ele também enfrenta o problema do assoreamento da Boca da Barra, ja que os
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visitantes ndo podem escolher o horario dos passeios e sim tem que respeitar os horarios de cheia
da maré, que acontece de 12 em 12 horas, ou seja, ficam 12 horas fora ou 24 horas.

Para os pescadores, o que ajudaria seria uma dragagem na Boca da Barra de
aproximadamente um metro quando a maré estar baixa, porém eles enfatizam que ajudaria, mas
ainda sim ndo seria o ideal.

A Colonia de Pescadores (Coordenada-27.243103, -48.621120, Latitude e Longitude
apresentadas em graus decimais) ndo tem ac¢do efetiva com a comunidade e conta com cerca de
20 pescadores artesanais. Esses pescadores vendem os peixes em peixarias da cidade, porém
concorrem com fornecedores de fora. Existe a pesca esportiva de forma timida na regido, sendo
de conhecimento apenas o barqueiro que leva grupos de pessoas para realizar pesca de forma

informal.

Em visita ao municipio e em conversa com os principais profissionais que estdo ligados ao

setor nautico no municipio, as principais barreiras ao crescimento do setor nautico identificadas
sdo:
— Assoreamento da Boca da Barra para saidas de embarcac¢Ges do Rio para o Mar;

— Necessidade de Instalacdo do Molhe;
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Concretizacdo do EIA/RIMA, além do estudo para viabilizar a navegac&o através de uma

2

carta nautica atualizada;
Unido dos Pescadores, conscientizagdo, pro-atividade;
Falta de infraestrutura;

Poucas rotas que chegam/saem via aérea de SC;

1L il

AtualizacOes do site da prefeitura: ndo ha referéncia as oportunidades de investimento no
municipio;

Pelas caracteristicas do Rio Tijucas e do mar que banha a costa sem ondas, ainda foi
evidenciada a possibilidade nesses locais de desenvolvimento de esportes nduticos como caiaque

e pratica de SUP (Stand Up Paddle = Remo em pé).

4.4.1. Incentivos e Investimentos

Atualmente o municipio de Tijucas ndo possui investimento efetivo publico ou privado
direcionado ao Setor Nautico. Porém, ja tramitam negocia¢gdes com empresas do setor como:

— Inddstria de velas (nivel mundial) demostrou interesse em trazer a fabrica, hoje

instalada na Bahia, para Tijucas/SC;

—> Através da SC Parcerias, o investidor australiano esteve em visita a Tijucas, no més de
agosto, com o objetivo de conhecer a cidade e entender a geografia local, ja que um
dos objetivos é a instalacdo de transporte hidrovidrio na regido. O investidor possui na
Austrdlia um investimento de 28 ferry boats, além de empresa de 6nibus em Londres
com expansao para outros paises;

— Empresas italianas com interesse em instalar estruturas nauticas no municipio. Esse
contato foi realizado através do evento da FIMAR (Feira Internacional Nautica ltalia
Brasil/2015) em que alguns empresarios do setor presentes se mostraram muito
interessado em investir no municipio e foi exposto o interesse em levar o projeto para
Génova (ltadlia), onde acontecerda um importante evento ndautico com muitos
investidores em setembro de 2015.

O municipio de Tijucas ja confirmou sua participa¢do no Saldo Internacional Nautico de
Génova, que em 2014, foi realizada em 7 dias e recebeu 109.000 visitantes com participacdo de
760 expositores que exibiram 1.000 embarcacdes em uma superficie de 180.000m?, dentre eles
estrangeiros de 14 paises. E um dos maiores eventos do setor e serd uma importante
oportunidade para apresentar as possibilidades de investimento que o municipio oferece e atrair

investimento.

109



—
SEBRAE &35 e
—

Atualmente o principal investimento no municipio é a constru¢do de um shopping: |
Fashion Outlet de Santa Catarina, na localidade Sul do Rio, aproximadamente 500 metros do Rio
Tijucas. Terreno adquirido ha um ano e meio pelo grupo Iguatemi Shopping Centers, que tem
participacdes em 16 shoppings centers e um outlet espalhados em todo pais, o grupo tem foco no
publico de classes “A” e “B”. O terreno adquirido conta com 200 mil m? de extens3o, que tera 22
mil m? de drea construida. Deste total, pouco mais de 20 mil m? ser3o destinadas as 87 lojas que
fardo parte do empreendimento. Com investimentos na ordem de R$ 147 milhdes, a previsdo é
de que a obra esteja concluida em abril de 2016. Segundo documento publicado pelo grupo, a
localizagdo privilegiada de Tijucas foi um dos pontos determinantes para o investimento. Os
investidores ainda afirmam que, “outro relevante fator positivo a regido é a boa infraestrutura
rodoviaria, portudria e aeroportudria instalada, com estradas bem conservadas e duplicadas,
aeroportos de Navegantes e Hercilio Luz, Porto de Itajai e Porto Belo”.

Esse investimento serd muito importante também como atrativo e movimentagdo
econdmica na cidade. Outra instalagdo recente é a construcdo da Fabrica da empresa Citrofree
Bebidas LTDA também no lado Sul do Rio.

O interesse vem da posicdo estratégica de Tijucas, da quantidade de areas desocupadas e
da legislacdo favoravel com incentivos fiscais e plano diretor ja adaptado. Dessa forma, o
municipio é um atrativo para instalacGes de grandes empresas, pois, possui alguns itens

importantes para investimento como:

LEI DE INCENTIVO FISCAL PLANO DIRETOR ADAPTADO ‘

LEI MUNICIPAL DE

LEI ESTADUAL DE

ZONEAMENTO

ZONEAMENTO COSTEIRO

POSICAO ESTRATEGICA

O Plano Diretor teve sua Ultima adaptacdo pela Lei N2 22/2013, que altera, acresce e

revoga a Lei Complementar N2 05/10. O Plano Municipal estabelece &reas destinadas a
investimentos nauticos na Foz do Rio Tijuca, as Zonas Nautica, Turistica e de Servicos (ZNTS), com
grande capacidade de abarcar empresas do setor, abaixo, é apresentado detalhes dessas zonas no

mapa de zoneamento e as caracteristicas dessas areas.
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FIGURA 11 MAPA DE ZONEAMENTO 1
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIJUCAS, PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO
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Santa Catarina

FIGURA 12 MAPA DE ZONEAMENTO 2
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIJUCAS, PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO

FIGURA 13 MAPA DE ZONEAMENTO 3
FONTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE TIJUCAS, PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO
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E constituem caracteristicas da Zona Nautica, Turistica e de Servigos (ZNTS):

ZNTS1 | ZNTS2 | ZNTS3 | ZNTS4 | ZNTS5 | ZNTS6

ZNTS?7

Baixa densidade de

~ X X X X
ocupagio

Média e alta densidade de
ocupacao;

Infraestrutura consolidada X X

Ocupacgao tipica,
caracteristicas de X X X X X
comunidade tradicional

Grandes areas utilizadas
para pastagem

Possui vazios/areas
passiveis de parcelamento

Banhada em grande parte
pelo Rio Tijucas e pelo X
Oceano Atlantico

Alto potencial natural para
desenvolvimento de
atividades nauticas e
turisticas

Deterioragao e supressao
da restinga e supressao
total da vegetacgao dos X
mangues e terrenos
brejosos

Ocupacdo nas margens do
sistema hidrico, em ares de X X
interesse ambiental legal

Area antropizada em
grande parte e com
auséncia de vegetacdo de
restinga e de mangue.

Banhada em grande parte
pelo Rio Tijucas

Assoreamento e poluigao
bioquimica dos rios

Banhada em grande parte
pelo Rio Santa Luzia e pelo X
Oceano Atlantico

Grandes areas utilizadas
para residéncia e comércio;

Grandes areas utilizadas
para residéncia

Grandes areas com
auséncia de infraestrutura X
basica e sistema viario

Dificuldade de acesso e X
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Santa Catarina

comunica¢do com a area
central pelo uso de ponte

Presenca de Estacao de
Tratamento de Esgoto ETE

Constituem objetivos especificos da Zona Nautica, Turistica e de Servigos (ZNTS):

ZNTS1 ZNTS2 | ZNTS3 | ZNTS4 | ZNTS5 | ZNTS6

ZNTS?7

Criar zonas especiais para
desenvolvimento de
atividades voltadas ao
transporte maritimo, ao
turismo, industria nautica,
servicos e pesca

Criar zonas especiais para
desenvolvimento de
atividades voltadas ao X X X X
transporte aquatico, ao
turismo e servicos.

Promover o
desenvolvimento
econdmico e social da
comunidade

Viabilizar em conjunto
com os governos federal,
estadual, municipal e
iniciativa privada a
realizacdo do projeto de
desassoreamento e
fixacdo da barra do Rio
Tijucas com o
alargamento e construgao
de molhes

Incentivar o uso misto,
destinados a residéncias,
comércios, industrias ndo
poluentes, equipamentos
de transportes,
equipamentos turisticos,
equipamentos nauticos,
equipamentos
comunitarios e incentivo a
pesca artesanal

Promover o adensamento X X X X X
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médio e alto

Promover a
transformacdo urbanistica
estrutural, resultando em X X
melhorias sociais e
valorizagao ambiental

Promover o adensamento
médio e alto, mantendo a X X
mistura dos usos

Ocupar as dreas
Existentes, com
Planejamento e criagao de

) X X
infraestrutura, de
centralidades e de areas
de uso publico;
Restringir usos
X X

Incomodos;

Implantar sistema viario
com eixos estimuladores X X
de ocupagao ordenada;

Melhor e criar novos
acessos de comunica¢ao
com a BR 101 e a Zona
Central

Impedir a retirada de
areia, ou o deposito de
entulhos que dificultem a
ocupagao futura;

Preservar os canais
naturais de drenagem e as
caracteristicas naturais da

orla maritima
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ZNTS-6 ZNTS-6

ZNTS-6 ZNTS-6

ZNTS-1 ZNTS-7
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ZNTS-4 ZNTS-2

ZNTS-5 ZNTS-5

ZNTS-3 ZNTS-3
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O Plano Diretor do Municipio de Tijucas contempla:

- Estratégia de estruturagdo, ordenamento e qualificagdo territorial;

- Estratégia de protecdo e qualificacdo do meio ambiente;

- Estratégia de melhoria do sistema viario, transito e transporte

- Zoneamento;

- Regras de uso e ocupacdo do solo;

- Transferéncia do direito de construir;

- Operagoes Urbanas Consorciadas;

- Consoércio Imobiliario;

- Regularizag¢ao Fundidria.

Sobre a Lei de Incentivo Fiscal do Municipio assinada desde 2006, Lei N2 1999/2006,
dispGe sobre a concessdo de incentivos fiscais e estimulos econ6micos para empreendimentos
(Art. 12) que venham a se estabelecer no municipio de Tijucas, como:
| - empreendimentos econdémicos que venham a se estabelecer ou aos que ja estejam
estabelecidos no municipio de Tijucas, que pretendam ampliar seu parque fabril, objetivando a
diversificacdo, o incremento da atividade econémica e gera¢do e/ou manutencdo de renda ou
empregos diretos ou indiretos.

Il - atividades voltadas a capacitacdo e qualificagdo de empreendedores, empresarios e
trabalhadores, além de formas associativas de producdo e comercializagdo, tais como
incubadoras, condominios empresariais, fundac¢des, cooperativas e consorcios.

Art. 42 Os estimulos e os incentivos de que tratam o artigo 12 da presente Lei, observadas as
restricGes da Lei de Responsabilidade Fiscal, poderdo constituir-se, isolada ou cumulativamente,
de:

| - Incentivos Fiscais:

a) isenc¢do de até 100% (cem por cento) dos impostos municipais, pelo prazo méaximo de 5 (cinco)
anos, exceto o Imposto Sobre Servigos, este com isengdo de até 50% (cinquenta por cento), pelo
mesmo prazo;

b) isencdo de taxas e emolumentos incidentes sobre a construcgdo das instalagdes;

c) prorrogacdo do prazo para o recolhimento dos tributos municipais;

d) isencdo dos mesmos tributos & empresa contratada, responsavel pela elaboracdo do projeto e
para execugao da obra.

Il - Estimulos Econémicos:
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a) execuc¢do no todo ou em parte dos servicos de terraplanagem e infraestrutura necessarios a
implantacdao ou ampliacao pretendida;
b) permuta de areas, desde que enquadrados nas demais exigéncias desta Lei;
c) cessdo de uso de areas pertencentes ao poder publico municipal pelo prazo de até 20 (vinte)
anos, podendo ser renovado;
d) doagdo de terreno com ou sem edificacdes necessdrias a realizacdo dos empreendimentos
econdmicos, os quais terdo o 6nus da inalienabilidade e impenhorabilidade, o que devera
necessariamente constar de escritura publica;
e) outros estimulos econdmicos, quando o empreendimento for considerado de relevante
interesse para o Municipio, mediante aprovag¢do por dois tercos dos membros do Conselho
Municipal da Industria e Comércio.
Atualmente o municipio de Tijucas ndo recebe recursos do Fundo do Estado para o

Turismo (FUNTURISMO), tendo a possibilidade de se enquadrar para receber essa verba.

5. ANALISE DO CENARIO

Com a finalidade de entender quais sdo os obstaculos/oportunidades especificos do Setor
Nautico de Tijucas, foi realizada uma listagem das forgas, fraqueza, oportunidades e ameagas
(matriz SWOT) a partir do conhecimento e experiéncia resultantes dos trabalhos desenvolvidos
pela equipe do projeto em visita técnica, das reflexdes de reunides com a equipe da Prefeitura,
entrevistas realizada com pescadores artesanais do municipio e com representante da Marine
Express, empresa nautica instalada na cidade, e também de estudos levantados sobre o setor no
estado de Santa Catarina.

Para melhor compreensao, as forcas e fraquezas sao listadas a partir da percepg¢do do
municipio de Tijucas, e as oportunidades e ameacas sdo baseadas nos dados do setor em ambito

estadual e nacional, que pode influenciar o municipio que esta a procura de desenvolver o setor.

FORCAS FRAQUEZAS
- Localizagdo estratégica, préximo de grandes - Ndo é uma cidade turistica;

centros consumidores de servigos nduticos: S3o | - Pouca infraestrutura de apoio turistico

Paulo, Curitiba e Porto Alegre; (Meios de Hospedagem principalmente);
- Préximo de trés aeroportos relevantes: - Recursos com potencial turisticos ndao
Joinville, Navegantes e Floriandpolis; explorados;
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- Proximo de trés importantes terminais
turisticos nauticos no Estado (Sdo Francisco do
Sul, Itajai e Porto Belo);

- Préximo a Ilha do Arvoredo, um dos principais
pontos de mergulho do Brasil;

- Rio Tijucas possui total de 13,5km e a baia de
Tijucas possui faixa costeira sdo 12km;

- Localizagdo entre Porto Belo, Bombinhas e
Gov. Celso Ramos, destinos de turismo;

- Legislacdo Municipal favoravel;

- Plano Diretor Adaptado;

- Incentivos Fiscais;

- Grandes areas desocupadas;

- Italia, por meio da UCINA (maior associagdo
nautica do mundo) busca parceiras no Brasil e ja
estd em contato com o municipio de Tijucas;

- Elaboracdo do Plano Estratégico de
Desenvolvimento do Setor Ndutico do
Municipio que promoverd a expansao de forma
ordenada;

- O municipio de Tijucas participa do GTT
Nautico do Estado, composto por 11 municipios,
grupo em prol de melhoria das politicas publicas
do Estado relacionadas ao setor;

- Parceria com a Associa¢do Nautica Catarinense
para o Brasil (ACATMAR), que conta com 243
associados e possui programa de capacitacao,
além de programa de certificacdo das empresas
e preservacdao do meio ambiente;

- Dedicag¢do do municipio para captacdo de
investidores no setor ndutico com uso de
material impresso direcionado, participacdo em

feiras e disponibilidade para visitas técnicas;
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Santa Catarina

- Assoreamento do Rio;

- Inexisténcia de Molhe, construcgdo que
proteger a entrada e saida de embarcacdes e
minimiza a formacao de bancos de areia no
canal;

- Baia imprdpria para banho;

- Ndo existe balizamento e sinalizagdo nautica
na baia de Tijucas;

- Carta nautica desatualizada;

- Inexisténcia de mao-de-obra especializada,
em particular para a construgdo e reparagdo
naval (pequenas e médias embarcacoes);

- Sem o conhecimento da capacidade de carga
real da nautica de recreio;

- Capacidade de Carga do Municipio;
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OPORTUNIDADES
- Pelas caracteristicas da dindmica das aguas
desenvolvimento de atividades aquaticas como
caiaque e SUP;
- Possibilidade de requalificagdo de outras
atividades ligadas ao mar (pesca esportiva,
artesanal, mergulho, mecanica naval, marinas, e
outros servicos diversos);
- Captacdo de competicdes esportivas ligada ao
mar;
- Desenvolvimento da maricultura na baia;
- Geragao de inclusao social, por meio de
oportunidade de emprego e renda no setor
nautico;
- Potencial para construcao de marinas com
vagas molhadas;
- Instalacdo de servicos de manutencgao
proximos as marinas ou vagas molhadas;
- Possibilidade de criagdo de servigos de
estaleiro, manuteng¢do e reparagdo com a
implantacdo de infraestrutura nautica para a
recepc¢do de embarcacoes;
- Saturacdo de infraestrutura ndutica nas
cidades do litoral sul do Rio de Janeiro e
litoral norte de Sao Paulo;
- Desejo da iniciativa privada em investir na
ampliacdo ou em mais empresas de
infraestrutura nautica;
- O Estado de Santa Catarina conta com
508 km de extensdo de litoral
- Visibilidade nas midias em geral sobre a
ampliagdo do uso do mar aumentou o

interesse de investidores;
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AMEACAS

- Escassez de mao de obra especializada;

- Falta de investimento em desenvolvimento
tecnoldgico;

- Falta de estratégias de desenvolvimento
econdmico nautico retrai investimentos
privados;

- Crise EconOmica Nacional e Mundial;

- Carga tributaria elevada, taxas de juros altas
e taxagdo excessiva;

- Altos Encargos sociais;

- Aumento do preco dos combustiveis. Item
gue impacta em 13% do total dos custos de
uma embarcac¢ao de qualquer tamanho;

- Aumento do ddlar prejudica a importacdo de
matéria prima para a industria nautica;

- Insegurancga fisica e patrimonial;

- Os estados do Parana e Rio Grande do Sul
estdo se estruturando para aumentar a
infraestrutura nautica em seus territorios;

- Boa infraestrutura ndutica e mao de obra
qualificada, no Uruguai e Argentina;

- Inexisténcia de um Plano Estratégico Estadual
do setor nautico do Estado de Santa Catarina;
- Inexisténcia de financiamento da esfera
Federal para a infraestrutura nautico do Pais e
do Estado;

- Inexisténcia de empresas operando voos
internacionais de forma regular no Estado;

- Ndo existem areas definidas para a
construcdo de marinas de acordo com as
normas dos orgaos estaduais;

- Lentiddo dos érgdos publicos em todas as
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- Potencial real de mercado para Santa
Catarina se tornar um local para que as
embarcacdes figuem no Estado, em vagas
molhadas;

- Instala¢do de Empresas e Industrias
Nauticas no Estado;

- Possibilidade de complementar e ampliar
as opgoes de atividades e servicos
associados ao setor nautico;

- O setor nautico é essencialmente
regional, o que garante que o Estado pode
desenvolver polos nduticos dentro de seu
territorio;

- A crise na Europa despertou o interesse
por novos mercados no mundo;

- Ha vagas para bons profissionais com boa
nocdo da mecanica a diesel, de carpintaria,
de eletrénica, entre outras competéncias
que o setor exige;

- Setor nautico é tradicdo no Estado de
Santa Catarina;

- Grande presenca de construtores de
embarcacgdes e velas de renome no Estado;
- Aindustria de pequenas e médias
embarcacdes catarinense é a segunda do
Brasil, s6 perdendo para o Rio de Janeiro;

- Santa Catarina produz mais de 90% dos
moluscos cultivados no pais;

- Poder aquisitivo crescente no pais;
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esferas ocasionando atrasos por ex. em
construcao de marinas com vaga molhada;
- Contratacao de financiamentos,
arrendamentos e seguros do setor mais
complicado, arriscado e oneroso;

- Falta de estratégias de capacitacao e
qualificacdo para o setor. A¢cdes em grande
parte sdo isoladas e sem continuidade

garantida;

- Inexisténcia de escolas e clubes nauticos que

consigam elevar a qualidade e o efetivo da
mao de obra para o setor nautico em geral;
- Baixo numero de procura pelos servigos
nauticos no Estado por navegadores

internacionais;
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5.1.DESAFIOS E OPORTUNIDADES

Através dos apontamentos mostrados na matriz SWOT (Forgas, Fraquezas, Oportunidades
e Ameacas) dado a dimensdo do setor nautico do estado e principalmente do municipio de Tijucas
abaixo é feita a analise dos desafios e oportunidades que esse setor oferece ao municipio.

Primeiramente, é importante destacar que apds a eclosdo da primeira onda da crise
econdmica mundial (2008), os paises no centro das preocupag¢des da comunidade financeira
internacional sdo, justamente, aqueles que abrigam alguns dos maiores e mais sofisticados
centros nauticos, como Italia, Espanha, Portugal e Grécia. Nesse cenario, os governos desses
paises tém adotado medidas de redugdo dos seus déficits internos, entre as quais o aumento de
impostos sobre a compra, posse e utilizagdo de embarcagdes de esporte e recreio.

Dessa forma, parte do mercado europeu, existente e potencial, pode ser atraido para o
Brasil, isso porque a capacidade de carga dos destinos na Europa esta chegando ao seu maximo e
a demanda continua crescendo. Em algumas marinas, como a de Minimes, em La Rochelle,
Franca, o tempo de espera por uma vaga é de aproximadamente 8 anos. (FEAUFBA, 2009). A
gueda da demanda nos mercados centrais fez com que as maiores empresas do setor nautico
adotassem estratégias de busca e ocupacdo de novos mercados, entre os quais o Brasil, tanto pela
poténcia de sua economia como pelo fortalecimento e consolidacdo de um mercado de luxo em
potencial.

Desde 2005, mais de 20 grandes estaleiros detentores de marcas reconhecidas
internacionalmente estabeleceram estruturas de revendas, representacdes e, em alguns casos,
operag¢des industriais no Brasil.

Outro fator de atragdo de investimentos no Brasil é o poder aquisitivo crescente, em
estudo, elaborado no ano de 2011 pela consultoria de investimentos imobilidrios Knight Frank,
em parceria com o Citi Private Bank, aponta o Brasil como o pais onde se observard o maior
crescimento no nimero de individuos com patrimdnio acima de U$100 milh&es até 2016 (ICOMIA
Fact Book 2010). E dentre o mercado nautico ha uma previsdo de crescimento da demanda por
embarca¢cdes com comprimento entre 20 e 26 pés, com valores entre R$60.000,00 e
R$120.000,00.

No interior dos estados das regides sudeste, sul e centro-oeste, onde o crescimento da
renda per capita tem sido mais acentuado ao longo dos ultimos anos, observa-se a utilizacdo cada
vez maior das aguas de represas, reservatorios, rios e lagos para a pratica de atividades ndauticas.

Este movimento propicia o surgimento de polos nduticos emergentes, que ddo origem cadeias
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produtivas préprias, que incluem desde uma simples garagem ndutica até estaleiros de projecdo

nacional, ACOBAR (2012).

Abaixo é descrito as principais dificuldades no pais nas areas do setor nautico, que podem

se transformar em oportunidades para o municipio de Tijucas com interesse em investir no setor:

1.

Marinas: Na regido Sudeste, que concentra a maioria das estruturas de apoio ndutico,
ndao houve langamentos nos ultimos anos de marinas de grande porte. As estruturas
existentes estdo sendo continuamente ampliadas no limite de suas capacidades, para
atender a demanda existente. Em regiGes onde os entraves para a aprovacao de marinas
sdo endémicos, como Florianépolis/SC, a atividade nautica se manifesta limitada devido a
falta de novas estruturas de apoio. Neste caso, em que a Lagoa da Concei¢cdo — que tem
limitacOes de espaco fisico e baixa profundidade para a navegacdo de recreio — existe
uma concentragdo de barcos de grande porte guardados em simples garagens nauticas ou
em trapiches particulares. Mesmo com a necessidade de implantacdo de novas marinas,

existem outras barreiras que dificultam a sua viabilizagcdao, como:

— Tributacdo excessiva sobre a importacdo de equipamentos fundamentais para a

\)

operacgao de estruturas modernas tais como: forklifts, travelift, trailers hidraulicos, pump-
outs. N3o existem similares no pais, que possam garantir a mesma segurancga,
durabilidade e qualidade comparadas aos fabricantes do exterior, devido a experiéncia,
estudo e investimentos de pesquisa;

Inexisténcia de um programa de desassoreamento e fixacao de barras de rios estuarinos,

que perderam profundidade original para atender o acesso ou a saida de embarcag¢Oes

mildas e médias, tanto de recreio quanto de pesca (ACOBAR, 2012).

Produgdo: Na esfera da produgdo, os empresdrios brasileiros que desenvolvem e
produzem embarcacdes de esporte e recreio enfrentam dificuldades ligadas a:

Carga tributaria elevada;

Escassez de mao de obra especializada;

Inexisténcia de uma politica industrial que apoie o desenvolvimento tecnolégico da

nautica no Brasil.

Seguranga Juridica: A inexisténcia de um sistema Unico de registro faz com que o
conhecimento seja minimo em relacdo ao tamanho da frota brasileira e suas

caracteristicas de porte e utilizagdo. Além disso, a precariedade do sistema de registro
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atualmente nao oferece as instituicdes financeiras o grau de seguranca e transparéncia,
como por exemplo, no registro de automadveis (Renavam) ou de aeronaves (RAB), o que
torna a contratacdo de financiamentos, arrendamentos e seguros mais complicada,
arriscada e oneroso em comparagdo a outros bens de valor e aplicacdo semelhantes

(ACOBAR, 2012).

Mao de obra: A formagdo de mdo de obra especializada na construcdao nautica é outro
empecilho que limita o crescimento do setor no pais. Atualmente, as iniciativas que
buscam a formacgdo de profissionais para os estaleiros brasileiros, como o Polo Nautico da
UFRJ e o Projeto Grael, entre outras, porém a atuacdo é isolada e com alcance apenas

regional (ACOBAR, 2012).

Comércio: No ambito do comércio, a escassez de linhas de crédito para compra de
embarcacdes e as taxas de juros praticadas pela maioria das instituicdes financeiras se
aliam ao alto custo dos estoques e aos tributos estaduais para aumentar o preco final dos
produtos e diminuir a atratividade do setor nautico perante o publico em geral. A questdo
tributaria, que afeta a composicdo da matriz de custos dos fabricantes de embarcacdes,
equipamentos, pegas e acessorios, também influi diretamente na composi¢cdo dos pregos

finais ao consumidor, inibindo a demanda global do varejo (ACOBAR, 2012).

Estrutura de Apoio Nautico: A infraestrutura de apoio a navegacao costeira e a formacgao
de mado de obra especializada no segmento nautico no Brasil exigem investimentos
urgentes e em larga escala. No entanto, por um lado, existe a limitacdo dos recursos
publicos para fazer frente a essas demandas e, por outro, a inexisténcia de marcos
regulatdrios especificos que viabilizem os investimentos privados necessarios para a

construcdo (ACOBAR, 2012).

Marco Regulatério Ambiental: A inexisténcia de um marco regulatério definitivo para a
instalacdo de equipamentos e estruturas de apoio nautico traz a dificuldade na obtencdo
do licenciamento para a implantacdo e operacdo desse tipo de equipamento, isso faz com
que o nivel de incerteza das incorporagdes se torne alto em relacdo a alternativas de
investimento no mercado brasileiro, limitando e encarecendo o fluxo de capitais para

esse setor, e inibindo o surgimento de novas estruturas de apoio nautico e o

125



I
I
s E B R A Servico de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas
— Santa Catarina
I
desenvolvimento do potencial nautico de regides inteiras do pais. Esse fato tem impacto
negativo sobre toda a cadeia produtiva nautica, uma vez que, especialmente no caso de
embarcacdes acima de 40 pés, a demanda é negativamente impactada pela falta de vagas

em estruturas de apoio nautico (ACOBAR, 2012).

Em resumo as principais barreiras ao crescimento do setor nautico identificadas:

9

5
5
5
5
5
5
5
5
5
5
5
5

Concorréncia;

Crise Econbmica;

Brasil ainda é percebido como um pais caro;

Taxacgao excessiva, que coloca em risco os investimentos futuros;
Pais com taxas de juros altas;

Encargos sociais, fator que causa desisténcia de investimentos;
Inseguranca fisica e patrimonial;

M3ao de obra especializada;

Insuficiéncia de marcos regulatorios;

Falta de investimento em desenvolvimento tecnolégico;

Poucas estruturas de apoio nautico;

Dificuldade com licenciamento para implantacdo de estruturas;
Contratacdo de financiamentos, arrendamentos e seguros mais complicada, arriscada e
onerosa.

A partir das dificuldades elencadas, o municipio de Tijucas pode se orientar para

aproveitar as oportunidades que surgem e se preparar para atender esse setor deficiente. Dessa

forma,

somadas as caracteristicas naturais as a¢cdes de desenvolvimento do setor nautico, o

municipio pode absorver uma significativa parte do mercado, visto que:

—>

—>

9

—>

Os mercados concorrentes estdo entrando em processo de saturagdo (Rio de Janeiro, Sdo
Paulo e mercado europeu);

J4 existe um mercado, principalmente europeu, que consome o turismo nautico
brasileiro;

O setor, que movimenta milhGes de turistas/ano na Europa, pode abrir possibilidades de
atracdo para Santa Catarina destes turistas;

No segmento de turismo ndutico o turista gasta valores significativos no destino,
possibilitando a geracdo de emprego e renda, principalmente através da prestacdo de

servicos pelas comunidades locais.
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Nesse contexto Tijucas tem a oportunidade de se desenvolver com ag¢des descritas abaixo

como:

—>

9

Investimento em Estruturas de Apoio Nautico;

Instalacdo de grandes industrias desse segmento, com minimizagdo de cargas tributarias
(incentivos fiscais);

Construcao do Molhe para abertura da “Boca da Barra” e expansdao das atividades
nauticas;

Parcerias de investidores Italianos;

Desenvolvimento do Planejamento Estratégico Municipal do Setor Nautico direcionando
as a¢Oes de forma ordenada;

Desenvolvimento de esportes aquaticos e competicdes esportivas;

Requalificacdo de atividades ligadas ao mar (pesca esportiva, artesanal, mergulho,
mecanica naval, marinas, e outros servigos diversos);

Desenvolvimento da maricultura na baia;

Incentivo a instalacdo de Cursos Técnicos na area nautica (eletricidade naval, mecanica,
pintura, carpintaria, construcdo naval, climatizacdo, administracdo naval entre outros).
Podendo ter parcerias com Universidades de outras cidades para o desenvolvimento de
tecnologia e pesquisa e se tornar um polo de referéncia. Garantindo assim a inclusdo
social, por meio de oportunidade de emprego e renda no setor nautico;

Construcao de marinas com vagas molhadas, aproveitando a saturacao de infraestrutura
nautica nas cidades do litoral sul do Rio de Janeiro e litoral norte de Sdo Paulo;

Incentivo a construcdo de estruturas de apoio com vagas molhadas para embarcagdes
com acima de 40 pés, que atualmente esta faltando no pais;

Instalacdo de servigos de manutenc¢do préximos as marinas ou vagas molhadas;

Instalacdo de servicos de estaleiro, empresa de manutencdo e reparacdo com a
implantac¢do de infraestrutura nautica para a recepc¢do de embarcacgdes;

Apoio ao GTT Nautico e ACATMAR para estruturagdo de marcos regulatorios;

Além das oportunidades descritas acima é essencial o desenvolvimento dos Planos de

Ordenamento NAautico que sdo estudos de planejamento do waterfront que resultam num

diagndstico para indicar os locais potenciais, os tipos de estruturas de apoio nautico e o que se

deve fazer para viabiliza-las numa determinada regido maritima ou em aguas interiores.

Estes planos representam a referéncia basica para os entes publicos e a iniciativa privada sobre a

avalia¢do técnica, econ6mica, ambiental e social envolvendo varias atividades além da navegacado
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de recreio, tais como o transporte aquavidrio, o turismo nautico, a pesca, a aquicultura, as
reservas ambientais, as praias, os esportes nauticos, entre outros fatores que dividem o espaco
nas aguas.

Além desse plano é importante também o EIA/RIMA, que a abreviacdo significa EIA =
Estudo de Impacto Ambiental e RIMA = Relatério de Impacto Ambiental. Como os titulos ja
indicam, o EIA e o RIMA s3do realizados para verificar os possiveis impactos de uma obra ou
projeto no meio ambiente onde sera realizado. Importante documento para liberagdo da licenca

ambiental para instalagdo/construcdo/operacdo de empresas.

CONSIDERAGOES FINAIS

Nesse trabalho o setor ndutico é apresentado como uma industria em expansdo no Brasil
e o estado de Santa Catarina se destaca nesse cendrio, o que traz muitas possibilidades para o
municipio de Tijucas/SC que possui muitos aspectos a seu favor para se tornar um polo do setor
nautico.

Nesse contexto, faz-se necessdria a atuacdao coordenada com o setor do governo, em
todas as suas esferas, para buscar a minimizacdo de obstaculos, a organizacdao de uma politica de
incentivos, a racionalizagcdo da carga tributaria e a estruturacdo de marcos regulatdrios, que
tragam aos empresarios e investidores a seguranga institucional e econ6mica necessdria para a
aplicacdo de recursos no setor.

Ainda cabe ressaltar alguns pontos que devem ser considerados, para o municipio que
tem a intengdo de evoluir no setor, como a importancia de investimento em educagao através de
escolas, clubes nauticos e cursos técnicos de mecanica naval, producdo de pecas, entre outros. A
falta de qualificagdo da mao de obra disponivel no mercado é apresentada, na pesquisa feita pela
ACOBAR (2012), como um dos principais entraves ao desenvolvimento dos negdcios para
estaleiros, fabricantes de equipamentos e varejistas.

Evidencia-se também a importdncia da comunicagdo direcionada a promocao da cidade,
como fator decisivo para o sucesso das negociacdes com investidores. O municipio precisa
comunicar os incentivos e legislagdo que possuem em beneficio das empresas como forma de
atracdo de investimentos, a participacdao em feiras estratégicas, visita as empresas de interesse e
reunides efetivam essa comunicacdo. Apesar do potencial existente, das possibilidades e
incentivos, Tijuca ndo se apropriava das vantagens que possuia perante o mercado. Entretanto,

iniciaram-se agGes pela Prefeitura, nesse contexto, em paralelo as a¢des de facilitagao.
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Além de investimento de empresas particulares, o municipio conta também com a
possibilidade de incentivo e investimento previsto pelo estado como SC Parcerias e SC
Investimento, também com o PRODETUR , PRODEC, Pré-Emprego, Prd-Nautica tendo
possibilidade também de angariar fundos do FUNTURISMO.

Como foram apontadas em alguns momentos no trabalho, vérias praticas adotadas
podem contribuir para o desenvolvimento do setor ndutico no municipio, demonstrado através
do Diagndstico Estratégico Situacional do Municipio apresentado nesse trabalho, a partir disso,
faz-se necessario a definicdo da visdo futura e das estratégias para o desenvolvimento do setor.

Essas praticas serdo detalhadas no Planejamento Estratégico que sera elaborado na
segunda fase do Plano de Desenvolvimento do Setor Nautico no Municipio de Tijucas/SC, a qual
compbe esse trabalho. Nessa segunda fase serdo convidados, a participarem do processo,
representantes ligados ao setor dos drgdos municipais e estaduais, associacGes de classe,
pescadores, comunidade entre outros. Serdo realizadas reunides e oficinas com a finalidade de
compor a percepcao e desejo dos envolvidos para o desenvolvimento do Plano de A¢do do setor
de forma participativa e organizada.

Considerando que o setor nautico envolve todos os setores da economia, esse
planejamento precisa abranger todos os niveis de governo estadual e municipal, bem como o
setor privado, e inclusive as comunidades locais. Dessa forma, serd promovido um crescimento
sustentavel dos pontos de vista econdmico, ambiental e social. Com o aumento de atividades o
municipio se torna mais atrativo para investimento e consequentemente seu crescimento acelera.

Contudo, em razdo das rdpidas mudancas, é essencial possuir um sistema de
monitoramento e mensura¢do confidveis de tendéncias em matéria de demanda e
comportamento do consumidor para identificar ameagas ao crescimento e também para avaliar
novas oportunidades que possam favorecer o desenvolvimento sustentavel e o setor. E essencial
garantir que os beneficios econ6micos e sociais gerados pelo setor, assim como os investimentos
aplicados, sejam sustentaveis em longo prazo.

Em virtude dos fatos mencionados, o municipio de Tijucas/SC tem inimeras possibilidades
de explorar o setor nautico, com destaque ao fortalecimento e posicionamento estratégico. Em
anadlise aos dados obtidos nesse trabalho apontam que a ha uma real necessidade da abertura da
“Boca da Barra” e assim a liberacdo da saida para o mar, acredita-se que a construgdo do molhe
possa ser uma alternativa deve ser considerada, assim como outras que se apresentarem viaveis,
essas agbes para o desenvolvimento do setor causaram grandes transformag¢des no municipio,

principalmente a retomada das atividades nduticas. Porém, é essencial a estruturacdo de um
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Planejamento Estratégico para haver ordenamento em suas acles, assim como definicdo de
prioridades, sem deixar a preocupacao com as questdes ambientais. Dessa forma, serao

preparadas condicGes favordveis para o municipio se desenvolver no setor nautico com éxito de

forma sustentavel.
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APENDICE

ENTREVISTA 1

Entrevista com Fabio Oliveira da empresa Marine Express, localizado no municipio de Tijucas/SC.

Abaixo segue trecho na integra do e-mail respondido pelo mesmo.

1) Por que foi escolhido o municipio de Tijucas para instalar a empresa?

Tijucas foi escolhida de forma involuntdria. A pretensdo era nos instalarmos em Itajai, mas
dificuldades de oferta e precos foram impedimentos naturais. Passando por aqui rumo a capital,

tivemos a felicidade de encontrar um local muito bem situado e com preco mais acessivel.
2) Como percebe o mercado nacional e estadual do setor nautico?

O mercado como um todo é muito suscetivel ao humor da economia. Trata-se de mercado
considerado pelos governos como extremamente supérfluo, e por isso mesmo, demasiadamente
tributado. Além disso; como dito acima, este mercado se retrai ao menor sinal de indisposi¢do

econdémica. Sdo bens e servicos de valor agregado elevado.

Santa Catarina; nos ultimos anos, efetuou um esforco muito grande para atrair a industria
ndutica. Prova disso, é que vdrios novos estaleiros optaram em se instalar por aqui. Santa Catarina

é hoje, sequramente, o maior produtor nacional de embarcacgées de esporte e lazer.
3) Quais sdo as dificuldades no Setor?

Mado de obra sem duvida ainda é uma grande dificuldade.

4) Como percebe o potencial do Setor no municipio?

Considerando a facilidade de acesso ao mar que pode haver em caso de obras de infraestrutura, o
potencial é elevadissimo. Tijucas deve ser hoje, o municipio da grande Floriandpolis com maior

potencial de explorag¢do no setor ndutico.
5) O que falta para ser melhor?

Como escrito acima, faltam obras de infraestrutura. O municipio precisa no minimo, criar
condigcdes melhores de acesso ao mar, saindo do Rio Tijucas. Precisa também, atrair investimentos

em marinas; garagens nduticas; etc. A disponibilidade de vagas secas para embarcagbes, atraird
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seus proprietdrios e assim, CONSUMIDORES de alto poder aquisitivo interessados talvez; além de

usufruir do acesso ao mar, em investir aqui.

6) Que nicho o municipio poderia desenvolver que hoje falta no setor?!

Ndo é facil atrair uma industria ndutica. Ela precisa de incentivos muito maiores do que o

municipio pode proporcionar. Precisa de parceria com Estado!

Entdo eu acredito que o setor de servicos pode proporcionar algo mais interessante. Depende de

existir acesso ao mar e condigées de guarda das embarcagoes.

A partir dai, haverd demanda de outros servicos: mecdnica; elétrica; pintura; alimentacgdo;

conservagéo; turismo; etc.
7) Conhece mais alguma empresa que trabalha no setor em Tijucas?

Creio que ndo nenhuma outra empresa do setor, localizada em Tijucas.
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ENTREVISTA 2

Entrevista informal com Pescadores Artesanais do Municipio de Tijucas/SC. Abaixo segue trecho

da conversa. Sendo P = Pescadores e E (entrevistador)

E - Hoje vocés vivem da pesca?

Pescador 1 (P1) - Sim

E - Pescam na regido ou precisam ir muito longe para conseguir pescar?

P1 - Pescamos aqui na regiGo mesmo.

E - No mare norio?

P1 - Ndo, s6 no mar, s6 usamos o rio como acesso.

E - O que acham que esta faltando para melhorar a condicdo de trabalho?

P1 - Para nds principalmente é melhor a barra pra poder trabalhar, porque a barra hoje em dia

estd terrivel.

E - A barra que vocé fala é a Boca da Barra? (encontro do rio com o mar)
P1 - Isso, a Boca da Barra... E a profundidade ali, tem que esperar a maré.

Pescador 2 (P2) - Ndo é s6 a boca da barra o rio todo precisa.

E - Precisa de desassoreamento?

P2 - E precisa. Nesse més que nés estamos ndo conseqguimos sair de manhd, porque se sai jd
encalha até um batera mesmo, entdo a maioria espera pra ir com a maré, chega sair ja é 10

horas, 11 horas porque de manhd ndo dd para sair, fica tudo encalhado.
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E - O que ja prejudica o horario da pesca.

P2 - Isso, porque a pesca é de manhd, tem que ficar 11 horas para Id, porque tem que esperar a

boca da barra.

E- E para voltar € mesma coisa, as vezes vocés ja terminaram a pesca e precisam esperar o horario

da maré para poder retornar?

P1 - Sim, se sai com maré tem que voltar com maré, as vezes tem que ficar Id 8, 10 horas, pra

conseguir voltar.

E - Coisa que conseguiria fazem em 3 ou 4 horas?
P1 - Até antes, porque vai ld fora trabalha duas horas volta, ai se tem profundidade entra, né?!

Pescador 3 (P3) — Para falar uma verdade, falta muita estrutura para o pescador artesanal aqui

em Tijucas, falta muita coisa.

E - Sempre artesanal, ndo tem indUstria pesqueira?

P3 — Ndo, aqui néo.
E - E quando quebra barco, precisam de manuten¢do como fazem?
P3 — O carpinteiro é aquele menino Id... (aponta para um rapaz que estd uma quadra do local)

P1 - A minha estd quebrada, esta pra conserto.

E - O conserto também é Artesanal?

P1 - Artesanal
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E - E para a parte mecanica tem alguém?

P1—Ah! Tem um guri que faz pra nds

P3 — As vezes o préprio pescador entende de mecdnica
P1 - E porque pagar tudo se torna meio dificil.

P3 — As coisas sdo muito caras, entéo o pescador mesmo ele faz, as vezes o motor, ds vezes a

embarcacgdo, calafeta, pintar, as um mais entendido coloca uma tabua alguma coisa.

E - E um colaborando com o outro, vio se ajudando para se manter?

P1 - Aquele que entende um pouquinho dd uma ajudinha...

Eles falam da polui¢éo do Rio, que hd 60 anos podia-se tomar a dgua e hoje se se molha com a
dgua e tiver um machucado na pele ele ndo cicatrizard e corre o risco de infec¢do. Comparam

qualidade da dgua com a dgua do Rio Tiete, quando passa em Sdo Paulo capital.

P2 — Mas o principal ainda é a profundidade da Boca da Barra, porque assim, tu tem uma
manutengdo grande ainda, porque acontece de quebrar muita embarca¢do ali, nem sempre
consegue esperar, se tu td aqui tu consegue esperar, mas se tu td Id e tem um trovoada alguma

coisa ai tem que entrar meio... Ai ndo vai ter hordrio para entrar e acaba quebrando.
P3 — Quebra eixo, entorta eixo, quebra leme, fura embarcag¢do, nGo é nada fdcil.

P1 —jsso ai, tudo prejudica, mas principalmente a barra ndo tem como entrar e como sair.

E - Quantos pescadores tém aqui em Tijucas?

P3 —dos que vivem da pesca mesmo de ter uns 20.

E - E os escoamentos dos peixes vendem aqui pra Tijucas ou pra fora?

P2 — Vendemos tudo aqui mesmo
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P1 — Tem préprio pescador que manipula e vende tudo em casa e outro que entregam para

peixarias

P2 — Mas isso é coisinhas pequenas, se pegar 100 (quilos) ele pagar 5 (reais), mas se pegar 110
(quilos) ele paga 3 (reais) porque ai tem demais, ndo é como a industria, quando tinha a Ademir

Camargo que a quantidade era toneladas, quanto mais para ele era melhor. Hoje néo.

Um barqueiro que trabalha com o turismo para prdtica de pesca e passeios, levando pessoas, 90%
pessoas de fora, para a llha do Arvoredo. S6 utiliza como promogdo do servico o “boca-a-boca”,

ele diz que sempre é indicado.

Ele enfrenta o problema mesmo problema com a boca da barra e fica a mercé da maré. Os turistas
ndo podem escolher o hordrio dos passeios, tem que ser no hordrio da cheia da maré para sair e
voltar o que acontece de 12 em 12 horas, ou seja, ficam 12 horas fora ou 24 horas, fora isso ndo

tem como voltar porque néo passa pela barra.

E - Como que atua a Col6nia de pescadores?

P3 — 56 na época do defeso, defeso da anchova, que tem uns 3 ou 4 meses o defeso que o

pescador recebe.
P2 — Tem 3 meses do camardo

Pescador 4 (P4) — Na verdade ela sé intermedia o que a lei do governo, porque tem o beneficio pra

pescador. Ela, em si, ndo tem nada.

E - E acbes de cobranga de melhoria junto a prefeitura, também n3o tem nada?

P1 e P2 — Ndo, ndo, isso ndo tem nada.

E - S6 essa parte da legislacdo.

P1-56, so.
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E - Ndo sdo ativos nem pra eventos?
P4 — Ndo, ndo tem nada.
P3 — ndo tem nada, nem um médico, nem um dentista, nem nada.

P3 — Veja so, aqui na Colénia tinha que ter um bom estaleiro, um local para a manutengdo dos

barcos e ndo tem nada.

P4 — Mas de tudo que vocé ouviu, se for pra levantar um ponto, é a Boca da Barra, para ter uma
ideia tem hordrio que vocé atravessa com dgua no joelho. O que jd ajudaria, seria um metro

abaixo,
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